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1. APRESENTACAO

O Plano de Comunicacdo da Campanha Eleitoral para a Prefeitura de Porto
Alegre 2012 do Partido Renovar apresenta-se estruturado em 5 etapas, conforme
proposto por Francisco Ferraz, consultor politico e co-fundador da Corréa & Zonetti.

A estrutura proposta para a equipe de comunicagdo é enxuta, comtemplando
cerca de 10 profissionais, de diferentes &areas, com énfase na especializacdo em
comunicacdo politica para os profissionais de Rela¢bes Publicas, Jornalismo e
Marketing. Além disso, a equipe contard com 0 assessoramento de uma agencia de
publicidade e propaganda que ficara responsavel pela campanha publicitaria do partido,
coordenada pelo Coordenador de Campanha designado pela Direcdo do Partido
Renovar.

A campanha de comunicacdo descrita nesse plano baseia-se no prévio
diagnostico feito sobre as demandas eleitorais da cidade e seu perfil socioeconémico e
cultural. E é regida pela ideologia partidaria dos candidatos que serdo assessorados. O
grande mote da campanha é a Desenvolvimento Sustentavel Urbano, por isso todas as
acOes propostas estdo calgadas sobre essa temética central.

A empresa promotora deste plano, é ficticia e experimental, composta por duas
alunas do 4° semestre do curso de Relagdes Publicas, matriculadas na disciplina de
Comunicacao e Politica

Também serdo apresentados os historicos dos candidatos, algumas propostas
iniciais que compdem o plano de governo e em sequencia as estratégias e acles de
comunicacdo com um cronograma simplificado, estimativas de custos (or¢camento
global) e anexos de proposicOes das pecas de propaganda da campanha, que ilustram a

ideologia partidéaria e a linha comunicacional —visual que o presente plano propdem.

2. CAMPANHA DE COMUNICACAO PARA ELEICOES 2012 A PREFEITURA
DE PORTO ALEGRE:

Qual o diferencial ?

A campanha de comunicacdo espelha-se em estratégias comunicacionais que

deram certo no meio politico por causar diferencial valorativo e impacto positivo nos

3|Plano de Comunicagdo Eleitoral do Partido Renovar



eleitores. S0 essas as atitudes, por exemplo, visualizadas em acGes de intervencao
urbana, onde geralmente cria-se uma manifestacao artistica para provocar a populacdo a
reflexd@o, elas costumam acontecer em areas centrais das grandes metropoles. E no caso,
deste projeto utilizaremos da intervengdo urbana silenciosa, que é a intervencdo com
propdsito também de gerar reflexdo e atribuir valor as pessoas, porém, seu diferencial
estd em através de novas experiéncias a populacdo possa produzir novas maneiras de
perceber a tematica /ideologia do proponente da intervencdo (no caso o Partido
Renovar). Essas interveng@es servirdo como instrumento de aproximacao da populacéo
a ideologia da campanha, que é o desenvolvimento sustentdvel urbano, e além disso,
poderdo ser espacos que motivem as relacdes afetivas das pessoas com a cidade, que
desviem o ‘olhar’ para questdes de cidadania, direito, cultura e ndo somente fatores
funcionais da cidade, como economia, transito, outros. Apesar de todos os eixos da
campanha serem trabalhados de alguma forma nas intervengdes, o mote central é a

sustentabilidade nos processos de condugdo do municipio e suas demandas.

Outro diferencial da campanha sdo as agdes na plataforma web do candidato, que
estardo vinculadas as acGes nas redes sociais online, serdo diferenciadas no sentido de
trabalhar com muita cor, propaganda digital, e envolver voluntéarios e apoiadores que
participem ativamente de acdes no meio digital, como a pulverizacdo de instrumentos
de divulgacdo da campanha na web (virais e outros). Em conjunto as acdes online,
havera o envio de SMS a rede/equipes de voluntarios, com metas, acOes direcionadas e

outros pertinentes do desenvolvimento da campanha junto a populagéo.

Enfatizando que essas duas propostas: intervencdes urbanas e web obedecerdo a
um rigido controle de impacto ambiental, no sentido de corresponderem coerentemente
a proposta de ndo polui¢do da cidade, uma politica do partido para essas elei¢Bes. Por
isso também, que se optara por bicicletadas, comicios, passeatas e caminhadas como
acdes de rua a serem realizadas, por ndo causarem tantos danos ao cotidiano natural da
cidade (poluicdo sonora, trancamento do transito, emissdo de gases poluentes pelo
carros). Outro ponto a citar € que o transporte e logistica para os eventos populares
serdo terceirizado de empresas que tenham carros com motor ecolégico e certificacdo de

qualidade sustentavel.

Em linhas gerais, as acdes seguirdo um cronograma que contempla atividades

tradicionais de campanha e essas outras acdes diferenciais da campanha, mais
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relacionada a ideologia do partido e da propria concepc¢ao da campanha dos candidatos .
O Assessoramento aos candidatos serd completo, contando com o exaustivo trabalho
das Relagdes Publicas focada na imagem dos candidatos e controle da opinido publica
sobre a imagem politica dos mesmos, e o trabalho de marketing politico direcionado ao
melhor enquadramento da campanha nas midias de massa, como TV e Radio. A equipe
de comunicacdo conta com apoio de outras areas para articulacdo das acBes no

desenvolvimento da campanha aqui proposta.

2.1 EMPRESA PROMOTORA

CORREA & ZONETTI

| Consultoria Politica & Comunicacao |

2.2 CIDADE: CONTEXTO SOCIOECONOMICO DO MUNICIPIO
2.2.1 Dados gerais da situacao

Estado que Pertence: Rio Grande do Sul

Data de Fundacdo: 26 de mar¢o de 1772. Gentilico: porto-alegrense
Lema: Leal e Valorosa Cidade de Porto Alegre

Populacdo: 1.409.351 habitantes

Area: 496,827 km? (BR: 2457°)

Clima: Subtropical umido
Area urbana: 160,7km?

Municipios Limitrofes: Alvorada, Cachoeirinha, Canoas e Nova Santa Rita
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2.2.2 Dados gerais do PIB e IDH

a) Dados sobre o PIB do Brasil, do RS, da Regido Metropolitana de Porto Alegre e
da capital Porto Alegre - 2010

Unidade Geografica PIB (R$ milhdes) | PIB per capita (R$)

Brasil PIB 3.770.085 PIB Per Capita 19.508
Rio Grande do Sul (RS) PIB 252.483 | PIB Per Capita 23.606
Regido Metropolitana de Porto Alegre | PIB Per Capita 27.905
(RMPA) PIB 110.507
Porto Alegre (POA) PIB 43.038 PIB Per Capita 30.525

b) Dados sobre o Indice de desenvolvimento humano-municipal (IDH-M) — 2000
Situacédo Geral (situacédo de Porto Alegre): IDH-M - 0,865
(1° lugar entre as cidades com mais de 1 milh&o de habitantes)
IDH-M — dimensédo Renda: 0,869 (Alto)

IDH-M — dimensdo Longevidade (duracdo meédia de vida da populacdo): 0,775
(Médio)

IDH-M — dimenséo Educacéo: 0,951 (Alto)

2.2.3 OUTROS DADOS PERTINENTES
a) Cesta bésica

Em agosto de 2010 Porto Alegre foi a capital com o custo da cesta basica mais
elevado, chegando a 240,91 reais. Em varios indicadores de custo de vida em 2009,
Porto Alegre ficou entre as capitais mais caras, como em Servi¢os e suprimentos
domeésticos, transporte, vestuario e cal¢ados, porém, estava entre as mais baratas para

lazer e entretenimento.
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b) Saude

Em 2005 a cidade contava com um total de 519 estabelecimentos de satde, 133
deles publicos e 105 municipais. 40 ofereciam internagdo total e 188 estavam ligados
ao SUS. O total de leitos oferecidos era de 7.701, sendo 1.542 publicos, e destes 271
eram municipais. 365 estabelecimentos ofereciam atendimento ambulatorial total, 132
ofereciam tratamento odontoldgico, 33 tinham servico de emergéncia total, e 21 ligados
ao SUS tinham setor de UTI.

Varios hospitais da cidade ja foram premiados em nivel nacional nos ultimos
anos. Em 2001 recebeu o Prémio Qualidade Hospitalar outorgado pelo SUS o Hospital
Independéncia, e em 2002, o Hospital de Clinicas de Porto Alegre, o Hospital Séo
Lucas da PUC-RS, o Instituto de Cardiologia do Rio Grande do Sul e a Policlinica
Santa Clara da Santa Casa de Misericordia. O Laboratorio Weinmann recebeu o Prémio
Nacional da Gestdo em Saude — Nivel Ouro na categoria Laboratério, no ciclo 2003-
2004. Também sdo consideradas instituicdes referenciais no Brasil, seja em conjunto ou
em alguma especialidade, entre outros, o Hospital Moinhos de Vento, o Hospital

Conceicdo e o Hospital Fémina.

¢) Educacéo

Porto Alegre em 2007 recebeu do Ministério da Educacdo o selo que a
reconhece como Cidade Livre do Analfabetismo, concedido a toda cidade que alcancar
96%  de alfabetizacdo.  Entre as  capitais, além de Porto  Alegre,
apenas Curitiba e Floriandpolis foram reconhecidas. Conforme o censo do IBGE de
2000 Porto Alegre registrou taxa de analfabetismo de 3,3%.

Existem muitas universidades e faculdades, e as duas maiores universidades
sediadas em Porto Alegre foram consideradas em 2006 como as melhores da regido sul
do Brasil - a Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) e a Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUC-RS).

Em 2010 a UFRGS se colocou entre as 500 melhores universidades do
mundo®® e no indice Geral de Cursos (IGC) 2008-2011, elaborado pelo Ministério da

Educacéo, a UFRGS se classificou como a melhor do pais.
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d) Areas verdes e Meio ambiente

Atualmente Porto Alegre preserva pouco de sua vegetacdo original e, como
ocorre em toda a regido metropolitana, os ambientes naturais foram extensamente
modificados pelo homem. Da cobertura verde original restam hoje 24,1%, com
diferentes graus de alteracdo humana, sendo 10,2% de campose 13,9% de florestas.
Entretanto, cerca de 65% da area do municipio ainda ndo foi ocupada pela urbanizacao
propriamente dita. Estando localizada na zona limitrofe entre os biomas da Mata
Atlantica e do Pampa, a cidade apresenta caracteristicas de ambos, além de incorporar

espécies migrantes da Amazoénia, do Chaco e da Patagonia.

A cidade conta com trés unidades de conservacdo ambiental: a Reserva
Biologica do Lami José Lutzenberger, o Parque Saint-Hilaire e o Parque Natural Morro
do Osso, onde estdo preservados segmentos de seus ecossistemas primitivos e sdo ponto

de atracdo para o ecoturismo.

A outra reserva natural da cidade, com estatuto de Area de Protecio Ambiental e
uma area de 17.245 ha, é o Parque do Delta do Jacui, que esta sob administracdo
estadual. E composto por banhados extensos e variados, blocos de vegetagéo arbustiva e

macicos de arvores altas.

Numa categoria a parte esta o Jardim Botanico de Porto Alegre, inaugurado em
1958 com uma &rea de 81,5 ha dividida em vérias cole¢Oes vegetais distintas, incluindo
espécies nativas, protegidas na chamada Zona Permanente. Em 2004 foi definido como
unidade de conservagdo e como parte integrante da estrutura administrativa da
Secretaria Estadual de Meio Ambiente, com propdsitos ecoldgicos, educativos e
recreativos, além de realizar pesquisas cientificas de ambito estadual e manter um banco

de sementes para recuperacao da biodiversidade de areas devastadas.

Outras areas verdes existem na forma das suas 582 pracas urbanizadas,
ocupando uma &rea total superior a quatro milhdes de metros quadrados, e seus varios

parques. Os mais frequentados sdo o Parque Farroupilha (ou Redencédo), o mais antigo

da cidade, o Parque Moinhos de Vento (ou Parcdo), e o Parque Marinha do Brasil.

Outras areas sdo o Parque Chico Mendes, o Pargue Mascarenhas de Moraes e o Pargue

Mauricio Sirotski Sobrinho. Muitas dessas areas dispdem de variados equipamentos de
esporte e lazer e atraem grande numero de frequentadores, além de, contando com

espécies vegetais nativas, servirem de abrigo para diversos animais da regido.
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2.3 CIDADE: CONTEXTO CULTURAL DO MUNICIPIO
a) Mdsica

Desde os anos 1980 Porto Alegre se caracteriza por ter um circuito de musica
popular muito diversificado, com a musica de inspiracdo gauchesca ocupando um papel
destacado, alavancada pelo apoio recebido do Movimento Tradicionalista Galcho e os
varios CTGs, mas contando também com varios grupos e cantores de rock e musica
pop que, incorporando estéticas internacionais e locais, muitas vezes adicionando fortes
tracos de irreveréncia e contestacdo social, deram uma fei¢do original a musica popular
da cidade. Na atualidade a movimentacéo continua grande, com uma série de agdes de
instituicbes oficiais e privadas apoiando a producédo local e trazendo artistas de fora,
enquanto que se multiplicam festivais, shows e grupos dos mais variados géneros,
passando pelo rock, o samba, a MPB, o hip-hop, o nativismo, o jazz, a bossa nova e

outros.

A cidade também é uma referéncia para todo o estado em termos de musica
erudita, como o principal polo produtor e irradiador de influéncia. Possui um puablico
consideravel para este género; esta no roteiro de concertistas de fama internacional,
conta com duas grandes orquestras - a Orquestra Sinfonica de Porto Alegre (OSPA) e
a Orquestra Filarmonica da PUCRS - e umaorquestra de cdmara, a Orquestra de Camara
do Theatro Sdo Pedro, e inimeros grupos menores de camara e solistas vocais e
instrumentais, bem como grande ndmero de escolas de mdsica e espagos de

apresentacéo.
b) Cinema

A popularidade do cinema se estabeleceu em Porto Alegre desde que foi o
género criado no fim do século XI1X, passando a contar com varios espacgos de exibicao.
Atualmente a cidade tem mais de 70 salas, tornando-a a 3% capital melhor servida em

salas de cinema por habitante, atras apenas de Vitoria e Floriandpolis.
c) Literatura e teatro

Ha importante movimentacdo também na literatura e teatro da capital. Seguindo
uma tradicdo consolidada entre outros pelos falecidos Mario Quintana e Erico

Verissimo, que tornaram Porto Alegre uma referéncia como centro produtor e até a
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tomaram como sujeito de suas obras. Instituices e 6rgdos dos poderes publicos, bem
como privados, desenvolvem significativa atividade de fomento, divulgacdo e
publicacdo, ha uma quantidade de bibliotecas em atividade, de oficinas, conferéncias,
seminarios e encontros ocorrendo regularmente, o campo é estudado em nivel superior e
de poés-graduacdo nas universidades locais, mas o evento maior da literatura porto-
alegrense é sem duvida a Feira do Livro, que acontece anualmente em outubro na Praca
da Alfandega, atraindo multidfes e constituindo um importante elemento dinamizador
no mercado literario brasileiro, atraindo interessados até do exterior e sendo declarada

Patrimonio Imaterial da cidade.

O teatro igualmente tem uma longa tradicéo, cujas raizes estdo no século XIX, e
que chegou a um ponto de destaque nacional na década de 1970 com a acdo do Teatro
de Arena, um reduto da resisténcia politica durante a ditadura militar, e pela acdo de
dramaturgos como Carlos Carvalho e Ivo Bender. Atualmente Porto Alegre possui mais
de vinte casas de teatro, destacando-se entre os maiores o Theatro Sdo Pedro e o Teatro
do SESI, totalmente equipados com tecnologia moderna. Ha um sem-numero de grupos
profissionais e amadores em atividade, a programacao de pecas € continua pelas varias
casas da cidade, oferecendo representagcdes de todos os géneros e para todas as idades,
varios grupos se dedicam ao teatro de rua, e a Prefeitura, além de oferecer varios
prémios para a categoria, mantém um grande festival, o Porto Alegre em Cena, que ja

conquistou projecdo internacional.

Outras manifestacGes culturais sdo ativas em Porto Alegre, como o folclore
nativista, que constituem uma agenda anula de festividades tipicas do gatcho, como a
Semana Farroupilha, comemorada em setembro. Outro segmento aclamado na capital
galcha, € as artes visuais, incentivadas pelas galerias de espagos culturais da cidade e
por eventos como a Bienal. E por fim, os patriménios histéricos da cidade que
remontam sua historia e arquitetura. Prédios e museus podem ser encontrados no centro

histérico da cidade.

2.3.1 ESPACOS CULTURAIS E PONTOS TURISTICOS

E incontavel o nimero de espacos culturais ativos na cidade, entre auditorios,

casas de cultura, teatros, Cia. de danga, cinemas e pacos publicos, a cidade inteira
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respira cultura, todo espaco publico é permeado pela cultura e por vezes se torna palco
de espetaculos artisticos. Os pontos turisticos também séo ricos e muitos, e vdo de uma

ponta a outra da cidade de Porto Alegre, com maior concentracdo no centro historico.

2.3.2 DADOS GERAIS SOBRE CONSUMO CULTURAL NO MUNICIPIO

Conforme pesquisa realizada pela ASSESPE (Assessoria de Estudo e Pesquisa
da Prefeitura Municipal) de 2001, 83% da populacdo porto-alegrense leem jornais
diariamente, bem como assistem TV; engquanto 16% néao leem. Quando o indice é sobre
a frequéncia com que os porto-alegrenses assistem a espetaculos de dancga ou teatro, a
cena muda, com apenas 17% que consomem esse tipo de segmento cultural e 82% que
ndo consomem, em suma devido ao fator renda financeira. O radio tem um papel
fundamental no cotidiano da cidade, com 97% de absorcéo, enquanto veiculo cultural e

informativo presente no dia a dia das pessoas.

Diante desses dados, a pesquisa investigou sobre o entendimento dos cidad&os
porto-alegrenses sobre a relacdo do poder publico, das politicas pablicas e da cultura. E
nisso, quando questionado se os investimentos em cultura , num plano de governo,
deveriam ter a mesma prioridade que outros segmentos, como saude, educagédo e/ou
saneamento, 74,8% afirmaram que sim, que a cultura deveria ser priorizada e 23,7%
acreditam que ndo. Interpretando esse dado, a pesquisa identificou que muitas pessoas

relacionam cultura a educacdo, as colocando como sinénimos no seu entendimento.

Abaixo a tabela sobre o consumo cultural dos porto-alegrenses:

11|Plano de Comunicacdo Eleitoral do Partido Renovar



Tabela8: Perfis de consumo culural — Indice de sofisticacao cultural

FREQUENCIA PERCENTUAL PERCENTUAL

ACUMULADO
CONSUMO CULTURAL PRECARIO OU INEXISTENTE 200 33,3 33,3
CONSUMO CULTURAL BAIXO 167 217.8 61.2
CONSUMO CULTURAL MEDIO 123 20,5 81,7
CONSUMO CULTURAL ALTO 62 10.3 92.0
CONSUMO CULTURAL MUITO ALTO 48 8.0 100,0

TOTAL 100.0 100,0
2.4 CIDADE: CONTEXTO POLITICO DO MUNICIPIO

Uma das caracteristicas mais marcantes da administracao publica portoalegrense
¢ a adocdo de um sistema de participagdo popular na definicdo de investimentos
publicos, o chamado Orcamento Participativo. Segundo Fedozzi e Costa, este sistema
vem sendo reconhecido internacionalmente como uma experiéncia bem-sucedida de
interacdo entre a populacdo e as esferas administrativas oficiais na gestdo publica. A
distribuicdo dos recursos de investimentos obedece a um planejamento que parte da
indicagdo de prioridades pelas assembleias regionais ou tematicas e culmina com a
aprovacao de um plano de investimentos que programa obras e atividades discriminadas
de acordo com as decisdes das assembleias. Ainda segundo Fedozzi, isso permite o
exercicio do controle social sobre os governantes, criando obstaculos para
o clientelismo e fazendo com que os segmentos sociais historicamente excluidos do
desenvolvimento sejam reconhecidos e integrados como sujeitos ativos dos processos
decisorios. A participacdo majoritaria de pessoas das classes baixas e os investimentos
priorizados, principalmente na area de infraestrutura, atestam o apelo popular da
proposta.

Porém ha quem conteste, dizendo que este modelo ja se desgastou com o passar
dos anos e ja ndo provoca debate nem incita a participacao, ou que seus efeitos ndo sao
significativos.

Outras questBes sociopoliticas que tém sido levantadas em tempos recentes séo
as que dizem respeito as minorias, como os indigenas, 0s negros e outras que, Se por um
lado tém conquistado progressivo respeito, espaco e visibilidade, ainda esperam estudos
que aprofundem o conhecimento de suas realidades, e medidas publicas que atendam
mais satisfatoriamente as suas necessidades, propiciando uma inser¢do mais digna,
representativa e ativa na sociedade local.

Destacou-se em anos recentes a realizacdo das trés primeiras edi¢des do Forum
Social Mundial, em 2001, 2002 e 2003. A terceira edicdo atraiu 20.763 delegados
representando 130 paises, com um publico total de 100 mil pessoas de todas as partes
do mundo.
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Segundo Oded Grajew, um dos mentores do FOrum, a iniciativa pretendeu
denunciar os riscos do modelo neoliberal. Os eventos inspiraram a criagdo de
movimentos semelhantes em diversos paises, e muitos frequentadores do FSM desde o
seu inicio sdo hoje presidentes dos seus paises ou ocupam postos importantes de
governo. A 10? edi¢do do FSM também se realizou em Porto Alegre, centrando seus
debates na reflexdo sobre os resultados obtidos até agora. As conclusdes, porém, foram
controversas.

Na direcdo oposta, outro evento importante € o Forum da Liberdade, que
acontece anualmente desde 1988 e tem o objetivo de encontrar alternativas objetivas e
viaveis para equacionar os problemas brasileiros, defendendo a linha liberal ou
neoliberal.

2.4.1 DADOS DOS ELEITORES

76,16% da populacdo da cidade é apta para votar em Porto Alegre, segundo
estimativa populacional do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para o
ano de 2011.

Ao todo, sdo 2798 secdes distribuidas em 347 locais de Porto Alegre. De acordo

com o Tribunal Regional Eleitoral (TRE-RS), seis pontos de votacdo mudaram de
endereco na Capital no pleito deste ano.

Abaixo a tabela do TER (2012) sobre o perfil do eleitor porto-alegrense:

Municipio Total Masculino Feminino Analfabetos Menores
PORTO ALEGRE  1.074.398 486.679 587.719 13.754 5.519

2.4.2 PARTIDOS CONCORRENTES E ALIADOS

PSOL | PRB | PSDB | PRP | PT | PSDC |PSL | PT DO B |PPS |PRTB |PHS [PTB [PMN
IPTN |PCO |PTC |PSB | PSTU| PMDB |DEM |PSC |PP |PCB

Aliados:

PV (Partido Verde) — Média de eleitores 554 | 0,55% da populagao

Rede de Sustentabilidade — Média de eleitores 1623 | 2,062% da populacédo

PC do B (Partido Comunista do Brasil) — Meédia de eleitores 6935 | 5,76% da populacao

PDT (Partido Democrata Trabalhista) — Média de eleitores 37.244 | 32,92% da
populacéo
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2.4.3 QUANTIDADE DE BAIRROS

Atualmente a capital gatcha absorve 84 bairros, conforme tabelas abaixo:

Bairros Nonoai
Humaita
Centro Historico Sdo Jose
Floresta Vila Jardim
Rio Branco Chacara Pedras
Petropolis Restinga
Passo Da Areia Santa Cecilia

Moinhos Vento
Sarandi
Menino Deus
S3o0 Geraldo

Bom Jesus
Gloria

Santo Antonio
Jar S3o Pedro

Sdo Joao Zona Indefin. 3

Aunxiliadora .

Azenha ¥l ]Jodo Pessoa
Partenon Farroupilha
Santana Bela Vista
Cidade Baixa 5S40 Sebastiao
Mavegantes Jardim Carwvalho
Tristeza Belém Novo
Cristo Redentor Anchieta
Cawvalhada Lomba Pinheiro
Independéncia Espirito Santo
Rubem Berta Cel Ap Borges
Trés Figueiras Cascata

Jardim Botinico Agronomia
Bom Fim Farrapos

WVila Ipiranga Jardim Floresta
Cristal Vila Assuncio
Zona Indefin. 4 Mario Quintana
Higiendpolis Marcilio Dias
Jar Itu Sabara 00196 Nio Cadastrado
Boa Vista Jardim Do Salso
Mont Serrat .

Camaqua Hlplca. .

Zona Indefin. 1 Gua'ru]a
Jardim Lindoia Bem“} \felho
Zona Indefinida Arquipélago
Sta. M Goretti Ponta Grossa
Ipanema Lageado Fonte Dos Dados Brutos: LCA/SMIC
Santa Tereza Serraria Elaboracio: PMPA/SMIC/ASSEPLA
Teresopolis Lami

Praia De Belas Zona Indefin. 2
Medianeira Vila Conceicdo
Vila Nova Pedra Redonda

3. PARTIDO RENOVAR E A COLIGACAO “Plante o futuro para Porto Alegre”

A Coligaciao denominada “Plante o futuro para Porto Alegre” nasceu em 2009
na coligacdo com quatro partidos, todos oriundo da linhagem politica esquerdista-
central, sdo esses: Partido Verde, que ainda é incipiente na capital e tem pouca absor¢ao
do eleitorado ativo, porem da ideologia corrobora com as causas do Partido Renovar. A
mais nova Rede de Sustentabilidade, de Marina Silva tambem se aliou ao PR na
intensdo de somar esforgos em prol de planos voltados a sustentabilidade urbana dos
municipios. O PC do B, Partido Comunista do Brasil, com eleitorado fixo e ampliado na
capital, o partido € um dos mais antigos na luta pela reforma agréaria e pelos direitos dos
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trabalhadores, suas ideologia sdo defendidas ha anos com solidez e correspondem ao
perfil politico do PR e seus valores. E por Gltimo a Gltima alianca, e mais recente foi
com o Partido Democrata Trabalhista, 0 PDT que tem alem de ter forte parcela dos
eleitores como apoiadores , vem ao longo dos ultimos 10 anos construindo uma base
forte em Porto Alegre e atuando nas frente renovadoras da politica regional, com a
manutencdo e aprimoramento da politica participativa junto as massas. Esses fatores
foram que impulsionaram o PR a unir-se as estas frentes partidarias e formar a
coligacdo: Plante o futuro para Porto Alegre.

Uma coligacdo centro-esquerdista calcada na mudanga, na renovagdo politica, no
progresso estatal e assisténcia ao cidaddo. Os valores ideoldgicos desta coligacdo séo:

Fortalecimento da democracia para todos por meio de atitudes

Desenvolvimento urbano sustentavel e incentivo a inovagéo e tecnologias

Etica e transparéncia na gestdo municipal

Esforcos em prol da qualidade de vida das pessoas e do progresso econémico da
cidade

Paixdo pelo que se faz e por Porto Alegre - lugar onde se vive e se realiza 0s
sonhos coletivos.

YV V V

Y

3.1 CANDIDATOS: HISTORICO DO CANDIDATO A PREFEITO

ALEXANDRE SACCOL

Porto-alegrense, nascido em 68, filho de pai contador e mée professora. Estudou
Direito na Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) em 1987, quando em
1989 ja se destacava no movimento estudantil da universidade, sendo Presidente do
Centro Académico de Direito da UFRGS de 1989 & 1991. Formou-se em 1992. Ja no
inicio de sua carreira, foi eleito o vereador mais jovem de Porto Alegre pelo Partido
Renovar em 1995, com 27 anos, reelegendo-se por duas gestdes no municipio. Em
2003, Alexandre elegeu-se Deputado Estadual e obteve éxito na poliica com o projeto
“Cidade Limpa” que conseguiu restaurar 46% da orla do Guaiba, garantindo
saneamento aos moradores ribeirinhos das ilhas do entorno do rio.

Ja em 2007 foi convidado pelo entdo Prefeito Fortunati a ocupar o cargo de
Secretario Municipal de Meio Ambiente e Desenvolvimento Urbano (2007-2011), onde
sustento uma gestdo transparente para a pasta, efetivando mais de 30 projetos, com
destaque para as areas de: preservacdo de Areas Verdes, descarte de residuos solios
(Projeto  “Descarte Certo”) e Urbanismo Sustentdvel (do Projeto Federal
“Desenvolvendo Cidades Sustentaveis”).
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3.2 CANDIDATOS: HISTORICO DA CANDIDATA A VICE-PREFEITA

FRANCINE RIBEIRO

Nascida em ljui-RS, logo cedo mudou-se com a familia para o centro do estado,
estabelecendo residéncia em Santa Maria. E formada em jornalismo pela Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM). Francine envolveu-se desde cedo com 0s movimentos
politicos estudantis, tendo destaque como lideranca estudantil. Ao se formar, a jornalista
especializou-se na area de Economia, atuando como comunicadora social na Zero Hora
(Porto Alegre) e posteriormente, assumindo uma coluna semanal de Economia
informativa no Programa Bom Dia Rio Grande da RBSTV.

Em 2003 foi eleita vereadora pelo Partido Verde em Porto Alegre, onde atuou
por duas gestbes municipais (2003-2011). No inicio de 2011, Francine recebeu o
convite oficial do Partido Renovar para integrar a chapa 23, como vice-prefeita, junto a
Alexandre Saccol.

3.3 ALGUMAS PROPOSTAS INICIAIS QUE COMPOEM O PLANO DE
GOVERNO DOS CANDIDATOS

1) DESENVOLVIMENTO URBANO SUSTENTAVEL

Instalacdo de pontos eletrénicos de captacdo solar, com placas/painéis modernos de
bateria duravel que ficardo alocados nos postes publicos, garantindo o fornecimento de
luz as vias publicas por um custo reduzido. Dessa forma serd possivel reduzir as taxas
urbanas, como o IPTU.

Organizacdo de novas rotas pluviais do Catamara e disponibilizagdo de pelo menos mais
3 veiculos-catamards até 2015.

Incentivo aos produtores locais para fomento de feiras nos bairros de produtos
alimenticios;

Recuperacao e revitalizacdo da Orla, com sistema de limpeza e drenagem de residuos do
Guaiba em toda sua extensao;

Ampliacdo das faixas de ciclovias e pedestres; Implantacdo da Lei municipal do ciclista;
Ampliacao dos pontos de bicicletarios na cidade;

Mutirdo permanente de limpeza urbana e saneamento basico que consiga atingir a todas
microrregides ndo atendidas atualmente;

Campanhas de motivacdo/mobilizacdo do comportamento sustentavel dirigidas a
populagéo;
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Preservacdo das &reas verdes por meio de demarcacdes e monitoramento junto a
Secretaria municipal do meio ambiente.

Incentivo fiscal aos automoéveis menos poluentes e as construgdes civis ‘verdes’.

Fiscalizacdo e selecdo de materiais de obras e servicos publicos que sejam menos
prejudiciais as condi¢Bes urbanas e ambientais da cidade.

2) SAUDE E QUALIDADE DE VIDA AO CIDADAO
Modernizagdo dos posto de pronto atendimento e HPS;

Abertura de editais publicos para captacdo de novos profissionais em saude que possam
preencher as lacunas do atendimento pelo Sistema Gnico de Saude (SUS);

Ampliacdo da oferta em saude publica;
Disponibilizagéo de infraestrutura para condicionar novos leitos do SUS;

Qualificacdo humana e tecnoldgica dos Centros e especialidade, que também devera
fazer exames diversos pelo SUS, ndo somente consultas;

Implantacdo de novos pontos das Farmacias Populares com demanda maior de ofertas
em remédios para disponibilizacéo publica;

Consolidacgdo das Unidades de pronto atendimento nos bairros, que funcionardo 24horas
atendendo inclusive internacdes;

Servi¢o de atendimento “Mais Saude para todos”, que atendera todo cidaddo que tém o
cartdfo do SUS, de forma a orienta-lo a unidade de atendimento mais proxima,
garantindo-lhe a assisténcia médica necessaria.

Revitalizacdo de parques para que sejam espacos de lazer e convivéncia das familias.

3) HABITACAO

Construcdo de novos complexos habitacionais populares para desocupacgdo de vilas e

periferias do entorno de vias urbanizadas ou de vias pluviais urbanas.

Incentivo, junto a CAIXA Econémica Federal, ao Programa Minha Casa Minha Vida do

governo federal as familias com menos de trés salarios minimos.
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4) EDUCACAO

Novas redes de ensino integral, ampliacdo de creches, escolas e qualificacdo do ensino

superior publico.

Revisdo do piso salarial do professor municipal, metas e plano de carreira para o

incentivo as licenciaturas.
Qualificacdo das escolas técnicas e graduacdes tecnoldgicas.
5) SEGURANCA PUBLICA E POLICIAMENTO

Organizacao do policiamento urbano em vias de movimentacao publica, como parques,

centro da cidade e zonas de risco criminal.

Investimento na qualificacdo da guarda municipal e brigada militar para o atendimento

mais eficaz de chamados civis e para treinamento em grandes eventos.

Monitoramento computadorizado de vias publicas estratégicas, com alto indice de

criminalidade. Controle de trafego de pessoas.
6) GESTAO PARTICIPATIVA E TRANSPARENTE

Plataforma partidaria online de acesso publico sobre as acdes, prestacdes de contas e
diretrizes do plano de governo com livre acesso ao cidaddo para que este se informe

sobre a gestao.

Institucionalizacdo de um canal de ouvidoria do partido, que esteja regulamentado pela
Lei de Acesso a informacao e sirva de canal de comunicacdo das demandas sociais dos

cidaddos com o governo municipal.

Plebiscitos serdo incentivados e Assembleias publicas com liderancas locais e
comunidades desassistidas para captagdo de demandas sociais e seu correto

direcionamento & novas politicas publicas municipais.

4. OBJETIVOS GERAIS DA COMUNICACAO DA CAMPANHA ELEITORAL

Atingir o maior numero de eleitores possiveis com a campanha eleitoral do
Partido Renovar a Prefeitura de Porto Alegre.
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Para isso, serdo utilizadas estratégias de comunicagdo que visam promover a
imagem favoravel do candidato frente a opinido publica; apresenta-lo de forma coerente
com seu perfil e propostas; e projetar a comunicacdo da campanha e posicionamento do
candidato de forma eficaz que cause impacto e sensibilize os eleitores a decisdo de voto
favoravel ao partido.

A comunicacéo da candidatura tem como base para relacionar-se com o cidadao:
a diversidade cultural dos eleitores porto-alegrenses, a demandas sociais percebidas, o
desenvolvimento urbano sustentavel e a democracia.

4.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS DA COMUNICACAO DA CAMPANHA
ELEITORAL

Conquistar os eleitores de forma ampla, para que esses possam aderir a imagem
do candidato e suas propostas massivamente, formando opinido publica favoravel ao
partido.

Ter uma estratégias simples para desenvolver a campanha, que inove na
ideologia das proje¢des comunicacionais, de forma a interagir constantemente com o
eleitor nas acOes de comunicagéo.

Causar impacto positivo e reversivo ao candidato, despertando o sentimento de
confianca crenca politica e pertenga & campanha nos eleitores.

Conseguir mobilizar frentes de apoio populares, segmentos, comunidades,
liderancas locais que possam voluntariar-se na campanha, auxiliando no cumprimento
das ac¢des e promovendo a candidatura entre os pares populacionais.

5. SLOGAN DA CAMPANHA E JUSTIFICATIVA

O slogan da campanha eleitoral é: “ Renova Porto Alegre”

Esse slogan se justifica pelo proprio nome do partido, que € Renovar, e consigo
ja carrega essa identidade de mudanca e progresso. Porém, essa campanha tem um
elemento particular de ser liderada por dois candidatos jovens, que pela primeira vez
irdo concorrer a Prefeitura de Porto Alegre. Esse motivo também foi base para compor o

mote da campanha “Renova Porto Alegre”.

A projecao de novas figuras politicas na cena municipal da cidade movimenta o
que chamamos de ‘novidade’, e isso além de despertar o interesse de alguns, torna

curioso o olhar do cidaddo porto-alegrense, que almeja o progresso, a melhoria de sua
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cidade e até entdo, ndo havia encontrado lugar onde se reconhecesse. E a campanha com
esse slogan tem a proposta de atrair esses eleitores, com uma ideia arrojada e inovadora,

que possui como valor principal a sustentabilidade urbana.

Renova Porto Alegre se justifica por varios fatores: identidade do partido,
ideologia da coligacdo, perfil dos candidatos, valores da sustentabilidade urbana, e por

fim, claro, o sentimento de renovar, de melhorar, de fazer mais, de fazer com paixao (!).

5.1 ORGANOGRAMA DA EQUIPE DE COMUNICACAO E FUNCOES DOS
PROFISSIONAIS

COLIGACAO

“Plante o Futuro

para Porto Alegre™

a . )
Ass. Juridica e
Financeira.
L )
Direcao do ( ) )
y Candidatos
Partido =
Renovar . J
a )
Coordenacéo
da Ass. Com.
L )
]
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CONMUNICACTONAL

DEATCACNITPIACN HEAT

Jornalismo e
Assessoria de
Pesquisa eleitoral e Imprensa
Acomp‘ij“*:"}m_e”to Relagdes Publicidade e
mercadoldgico Publicas _ Propaganda, P —
Governamentais Web e '
3 Profissionais: Audiovisual Jornalistas
1 Sociologo 3 Profissionais:
1 Especu;lll-ita elm 2 Relagdes 2 Segmentos:
esq. eleitora Wl
Publicas Agencia de

1 ASTltrjliFrador 1 Marketeiro Publicidade
statistico .

politico 1 Produtor

Audiovisual

Pesquisa Eleitoral e Acompanhamento mercadoldgico: Esse setor da campanha tem
a funcdo de acompanhar e realizar pesquisas eleitorais pertinentes ao partido, ao
candidato e seu posicionamento. Surveys e pesquisas de opinido. Interpretacdo de dados
para a campanha, mensuracdo do desenvolvimento da campanha, captacdo de
informac0es externas por meio de monitoramento mercadoldgico-politico.

Relacdes Publicas Governamentais: Consultoria e orientacdo quanto a Imagem do
candidato interna e externa, posicionamento eleitoral-politico, discurso, organizagéo de
eventos da candidatura, agendamento de reunides e visitas, orientacOes para debates.
Lobby para o partido com segmentos importantes, controle de doa¢6es via lobby. Envio
de e-mail marketing, mala-direta, newsletter aos aliados e apoiadores. Captacdo de
novos aliados e bases apoiadoras, organizacdo do voluntariado nas a¢fes da campanha.
Auxilio aos setores de Publicidade e Jornalismo. Gestdo comunicacional da campanha
inteira, junto @ Coordenacdo e assessoramento direto aos candidatos.

Publicidade e Propaganda, Web e Audiovisual: O setor da Publicidade e Propaganda,
Web e Audiovisual € enxuto dentro do partido, porém conta externamente com o
assessoramento de uma Agéncia de Publicidade, que atende as demandas de criagéo de
arte, layouts, ideias comunicacionais inovadoras e manutencdo do site do candidato. Ja
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o profissional que responde pela Web, tem a funcdo de controlar todas as noticias
pertinentes a campanha que circulam nos meios digitais, formar estratégias de
comunicacdo para as midias sociais online, fomentar todas as midias digitais da
campanha e administrar a comunicagdo online da plataforma web do candidato. O
produtor audiovisual trabalhara em parceria com os demais setores da campanha, com o
objetivo de melhor executar suas fungdes de producdo para Radio e TV, propaganda
partidaria, edicdo de video e som, estratégias de planejamento visual para plataformas
multimidias.

Jornalismo e Assessoria de Imprensa: O setor de jornalismo e Assessoria de
Imprensa ficara responsavel por alimentar os veiculos de comunicacdo do
partido/candidato e externos (jornais, radios, TV, web) com noticias relevantes que
promovam a imagem do candidato, releases e sugestdes de pauta em prol do
candidato/partido. Também é o setor responsavel pelo agendamento de entrevistas e
aparicdes publicas em veiculos de comunicacdo, organizacao de coletivas de imprensa
junto ao setor de Relagbes Publicas Governamentais. Assessoramento a imprensa,
cadastro de jornalistas, composicdo do mailing dos veiculos de comunicacao, controle
de clipping e relatérios de imprensa.

5.2. RECURSOS NECESSARIOS PARA A COMUNICACAO

MATERIAIS HUMANOS AUDIOVISUAIS

Notebooks Para todos Camaras
profissionais cfme. Fotograficas
organograma

Software de Voluntarios externos  Equipamentos de

mensuragao em
pesquisa e edicdo de
video/imagem
Telefones celulares
Nextel

Material de escritorio
Impressoras

Material promocional

Material de eventos

Transporte de material
fisico
Onibus da campanha

Terceirizados para
acoes de rua
Apoiadores

Técnicos
operacionais
Agénciade PP e
Produtor Audiovisual
15 Staff terceirizados

Motoristas
terceirizados
2 motoristas fixos

filmagem

Projetores e tel6es,
som e luz

3 Impressoras fixas

Videos/Audio para
TV e Web

Aluguel de
Projetores, telGes,
iluminacéo,
sonorizacao, etc.
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5.3 ESTRATEGIAS & ACOES DE COMUNICACAO/MARKETING

As estratégias seguem uma cronologia definida conforme os objetivos a
comunicacdo, elas € que determinardo a abordagem nas acBes de comunicacdo e
marketing politico.

OBS: O setor de Pesquisa e Acompanhamento mercadoldgicos fara parte de
todas as estratégias e acdes em todos os periodos da campanha. Esse setor tem a
funcé@o primordial de brifar (diagnosticar e transmiti parecer) a situacdo partidaria da
campanha diariamente a acompanhar os reflexos e impactos das acGes de comunicacao
na sociedade.

ESTRATEGIA (1) Atencéo e Exposicdo: Apresentacéo do candidato e simula das
propostas iniciais em evento de lancamento da candidatura

Objetivo da estratégia (1) Causar impacto favoravel ao partido e despertar o
interesse do eleitorado com apelo da “inovacao” que a campanha apresenta.

Como serd feita a acdo (1) o Lancamento da candidatura seguira uma
abordagem moderna e inovadora. O local serd na Usina do Gasdmetro, em local aberto
ao publico. Na ocasido sera entregue para imprensa presente que estara prestando a
cobertura do evento: a) Informe das propostas do candidato; b) Discurso do langamento
da campanha do candidato; c)Material promocional com informac@es sobre as midias da
campanha para que a imprensa busque mais informacGes para suas pautas.

A decoracéo do evento sera simples, porém trabalhara as pecas decorativas com
as cores do partido: Verde e Laranja, havera distribuicdo de um informativo da
campanha ao publico popular que estiver presente, nesse informativo estardo: a)
propostas iniciais para 0s eixos do plano de governo, b) breve histérico dos candidatos;
c) base aliada da coligacao, d) divulgacdo dos canais de contato e midias disponiveis
para comunicacdo com a campanha, e) convite atrativo para voluntariar-se. Todo
material distribuido terd caracteristicas de: sustentabilidade, promocdo, inovagdo e
acessibilidade para deficientes audiovisuais. E no horario eleitoral serdo expostos 0s
primeiros videos para TV (produzidos previamente pela equipe de comunicacgédo) sobre
a campanha, os motivos, a apresentacdo dos candidatos e da coligacdo. Publicacdo
oficial do site da campanha e do facebook da campanha no dia do langamento oficial ao
publico e imprensa.

23|Plano de Comunicacdo Eleitoral do Partido Renovar



ESTRATEGIA (2) Atencdo e Repercussdo: Ampliacdo das bases de apoio,
informacéao e primeiras acfes externas (visita a bairros da cidade)

Objetivo da estratégia (2) E consolidar mais bases de apoio junto aos partidos,
segmentos comerciais e sociais e liderangas comunitarias. Também informar sobre a
cobertura do langamento da candidatura aos publicos formadores de opinido. Na web,
sera iniciada a fomentacdo de contetdos nas midias sociais e no site, com fotos do
evento. Também inicia-se a fixacdo de material de comunicacdo de massa sobre a
campanha em vias publicas de grande circulagao de pessoas.

Como serdo feitas as acdes (2) Serd feito um roteiro de visitas a bairros
especificos para angariar apoio das liderancas locais. Envio de mala-direta ou material
informativo menos poluente aos formadores de opinido que ndo estavam presentes no
evento de langamento, o material terd a funcdo de comunicar sobre a cobertura do
evento, o posicionamento do candidato e propostas de forma a criar impacto positivo e
curiosidade. Serdo fixados cerca de 6 outdoor da campanha, com layout diferenciado e
limpo, somente com a assinatura (logo) o partido e uma frase de efeito (perguntas?) para
despertar a curiosidade nos eleitores, esses outdoors também direcionardo as midias
online da campanha #Renove Porto Alegre, como canais de busca de informacdes sobre
a mensagem do outdoor. Continuam as producdes e veiculacdes de videos para TV no
horério eleitoral, porém, agora com o enfoque de ampliacdo do conhecimento do eleitor
sobre a campanha/candidato, ideologia, propostas para a cidade. Realizacdo da primeira
intervencdo urbana em local pablico para despertar atencdo e interesse aos eleitores.

ESTRATEGIA (3) Conhecimento, compreensdo da campanha, envolvimento de
liderancas e ampliacéo do voluntariado.

Objetivo da estratégia (3) Aproximar os eleitores dos candidatos, por meio da
informagdo sobre a campanha, as propostas, a vida e perfil do candidato, suas
ideologias. Com isso, promover a compreensdo dos eleitores desinformados e da
oposicdo sobre a campanha e suas propostas. Consolidar o maior envolvimento de
liderancas e definir o trabalho dos cabos eleitorais nas comunidades para ampliagdo do
voluntariado.

Como serdo feitas as agdes (3) Este momento da campanha € inicial, entdo
todas as acOGes que envolverem o contato direto com o eleitor devem direciona-lo a
razdo quanto ao conhecimento das propostas, dos candidatos, e a0 mesmo tempo
envolve-lo emocionalmente com a campanha, de forma a capta-lo a favor do candidato,
de modo que se torne um reprodutor de conteddos positivos que almeje atingir novos
eleitores. Para isso, o setor de jornalismo, comecara o0 agendamento das coletivas de
imprensa, entrevistas em radio e TV. Nas acOes externas, serdo feitas as visitas aos
colégios eleitorais, a locais e comunidades menos favorecidas da regido, organizacao de
eventos do partido nas comunidades/bairros e com segmentos especificos. Na web,
comecard a acdo de postagem de depoimentos de apoio ao partido, essas postagens
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serdo de pessoas importantes e conhecida pela opinido publica, pois servirdo como
pauta para cobertura da imprensa. Além disso, comecard o fomento mais agressivo nas
midias sociais interativas, com inclusdo do twitter do candidato e da campanha, e
disponibilizagdo de materiais promocionais da campanha via web para uso virtual dos
eleitores e apoiadores em suas paginas online. Na parte gréafica, serdo colocados anincio
em jornais, cartazes e outdoor em pontos estratégicos com a foto dos candidatos, o
slogan da campanha e informacbes referentes ao partido/a candidatura quando
conveniente a midia escolhida. Producdo do jingle de campanha e spots promocionais.
Realizacdo de até 2 intervencBes urbanas em pontos estratégicos da cidade,
preferencialmente zonas de bairros que sejam distantes entre si.

ESTRATEGIA (4) Afirmacéo, adesdo do eleitorado e divulgacdo massiva.

Objetivo da estratégia (4) Consolidar a campanha como forte e potencialmente
vencedora na cena politico-social. Captar com énfase o interesse favoravel e a
consequente adeséo do eleitorado indeciso e curioso em prol da campanha. Mobilizar
eventos e acontecimentos na cidade que permitam uma divulgacdo massiva da
campanha/candidatos e promova a afirmacéo politica de voto dos eleitores, confirmando
seus posicionamentos de apoio; envolvimento com as propostas do partido/candidato e
reconhecimento do eleitor com a ideologia e perfil dos candidatos.

Como serdo feitas as acbes (4) O enfoque das agcdes de comunicacdo neste
momento de consolidacdo da campanha esta nas atividades de rua, no corpo-a-corpo dos
candidatos com os eleitores. Serdo reforcadas as bases de apoio, se fazendo presentes
representantes destas nos eventos da campanha, principalmente os populares (como
comicios e passeatas). Aqui também comecam os debates mais expansivamente, por
iSso a preparacdo e treinamento ao candidato principal sdo essenciais para 0 progresso
da campanha. A assessoria de imprensa trabalhara de forma mais agressiva quanto ao
fomento de noticias aos veiculos, tornando-se fonte principal de informacdes ao publico
externo. Serd enviadas malas diretas, agendadas reunides para captacdo de votos
dirigidas a segmentos politicos, econémicos, sociais e culturais especificos. Fechamento
do plano de governo para divulgacdo massiva, 0 plano procurara agrupar o atendimento
das necessidades de todos os setores e segmentos do municipio. Serdo fixados novos
outdoors (com apelo ideoldgico mas promocional a campanha - marketing politico),
cartazes com agenda de eventos politicos, entrega de folders e envio de mala direta
“quente”, adesivos e bandeirolas aos eleitores na visitas e agdes corpo-a-corpo. Toda
acao serd voltada a captacdo de votos, por isso 0 partido e os candidatos terdo seus
discursos voltados a afirmacao de suas candidaturas, propostas e posicionamento linear,
que promova a confianga no eleitor e sua adesdo a campanha. Os programas em radio e
TV deverdo ampliar seus espacos de divulgacdo, e a comunicagdo trabalhara de forma
agressiva e ampla para atender as demandas informacionais desses canais com
entrevistas, videos para o horéario eleitoral gratuito, jingle e spot da campanha nas
radios. Neste momento, tambeém ser& fomentado informacionalmente o YouTube como
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mais um canal interativo, conectado ao site da campanha e as outras midias sociais
digitais utilizadas. No YouTube o eleitor tem a possibilidade de acompanhar o passo a
passo dos candidatos, como se fosse um canal sobre o diario de cada candidato, sua
acoes e mensagens ao eleitor. Intensificam-se as intervencdes urbanas como ferramentas
de persuasdo e atingimento do eleitorado. Ampliacdo massiva da intensdo de votos.
Realizacdo de até 4 intervengdes urbanas, sendo 2 grandes em pontos de alta circulacéo
de pessoas, e trés menores e pontuais de curta duracdo. Todas serdo monitoradas pela
equipe de comunicacdo, para posteriormente produzir-se material de divulgacéo sobre
as reaces das pessoas e a intensdo da intervencdo, o objetivo é envolver o maior
numero de pessoas interessadas pelo partido e suas propostas, por isso gerar o impacto
sensorial nas ruas e espacos publicos e posteriormente trabalhar com esse efeito na
internet, nas plataformas web, para gerar o chamado buzz marketing e marketing viral
do material que for postado referente a estas intervencdes urbanas do partido.

ESTRATEGIA (5) Desenvolvimento, retencdo da rede de apoiadores e intensidade
na comunicacao face a face.

Objetivo da estratégia (5) Por ser o ponto auge da campanha, 0
desenvolvimento depende do bom procedimento das estratégias anteriores, por iSso seu
objetivo é estimular a rede de apoiadores ja consolidada A divulgar a campanha e
engajar novos eleitores. Para isso a intensidade serd totalitaria nas acbes de rua,
principalmente no corpo-a-corpo e divulgacdo nos veiculos de midia massiva (TV ,
radio e jornal).

Como serdo feitas as a¢des (5) Fomento diario em Radio e TV. Producéo diaria
e atualizacdo de midias na web, audiovisuais, impressas. Colocacdo de novos
cartazes/outdoors/banners com mensagens persuasivas atrativas, acGes de marketing
viral nas midias sociais online. Intensificacdo nas visitas as comunidades, eventos
partidarios diérios, de grande porte e médio porte para ampliacdo do eleitorado.
Ancoragem da rede de apoiadores. Muitas acdes online dirigidas & determinados
publicos, por exemplo: jovens votantes. Intervengdes urbanas conceituais e culturais
sera carro-chefe da campanha nas ruas. Todas as acGes irdo reconfirmar a candidatura
do partido a Prefeitura da cidade, conquista de espaco eleitoral e reafirmagdo da
identidade da campanha, propostas, flexibilidade para ideias novas/externas. Ampliacéo
gradual da intensdo de votos, intensificacdo do trabalho com redes de contatos dos
apoiadores, cabos eleitorais, lideres locais e demais formadores de opinido. Realizacao
de 3 intervencbes de média-longa duracédo (até 7 dias) que envolva as pessoas e capte o
interesse de novos eleitores ainda ndo sensibilizados pelo partido. Essas intervengdes
serdo realizadas inteiramente com ao auxilio da equipe de voluntérios e apoiadores,
contado com agBes corpo-a-corpo dos candidatos e producdo de midias para Web e TV
sobre essas a¢Oes, no sentido de registrar a amplitude e envolvimento das pessoas com a
campanha.
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ESTRATEGIA (6) Fidelizacdo/ memorizacdo da campanha e finalizacdo da
divulgacdo massiva

Objetivo da estratégia (6) Finalizar a campanha de forma favoravel, positiva e
com sucesso na cena sociopolitica. Promover a fidelizagdo dos eleitores envolvidos pela
campanha, de forma a torna-la parte de suas memorias e decisfes de voto. Promover um
posicionamento linear do partido para viabiliza-lo a concorrer nas proximas elei¢des
(“preparar o terreno também para a derrota produtiva”).

Como serdo feitas as acdes (6) Explorar o espaco do horario eleitoral na TV
com video atraente, completo que demonstre resultados parciais positivos do
desenvolvimento da campanha, apoiadores e comunidades visitadas, o video de
finalizag¢do deve criar “valor” aos eleitores de todo periodo da campanha, promovendo
positivamente a imagem do candidato, com coeréncia as suas propostas ofertadas e
divulgando o “volume” da campanha, sua amplitude e dados “bem sucedidos” da
campanha. Além disso, é preciso realizar um tour rapido pelos bairros da cidade com o
candidato agradecendo o apoio e refirmado seu posicionamento politico diante dos
eleitores. E envio de uma peca gréfica atraente aos formadores de opinido e lideres de
segmentos da sociedade civil. Uma peca criativa o bastante que consiga compilar a
campanha inteiramente, em seu teor ideoldgico (contetdo), sociocultural, inovador e
politico. Na web, a campanha pulveriza pesquisas de opinido favoraveis, dados de
eventos passados, fotos dos candidatos com os eleitores, resultados parciais da
campanha e sua ampliacdo. Todos os dados postados na web representardo o volume e
amplitude da campanha como elementos de sucesso e especulagcdo para o eleitor
indeciso. Publicacdo estratégica dos resultados das intervencées em modelo de midias
que demonstre a ampliacao da rede de apoiadores, eleitores e 0 impacto positivo que o
partido conseguiu mobilizar na cidade.

5.3.1 PUBLICO-ALVO
Populacdo porto-alegrense de eleitores ativos.

Essa populagéo se subdivide em trés categorias: Categoria A/B, que procuram
manter um padrdo de vida cal¢cado na qualidade de produtos e servicos, na qualidade
que a cidade oferece, sdo consumidores seletos, culturalizados e bem informados,
preocupam-se com a manutencdo de sua vida socioecondmica. Procuram na politica
obter seguranca, estabilidade econémica e manutencdo de suas classes
sociais/trabalhos/renda.

Categoria C, sdo aqueles que emergiram de uma realidade pouco favoravel e
hoje dominam o mercado, escolhem e determinam as regras do ‘jogo’, decidem sobre
qualquer assunto, inclusive politica, sdo avivas consumidores das midias sociais online,
e ndo costumam consumir cultura com frequéncia, preferem informa-se pela internet,
TV ou radio, boa parcela dos jovens eleitores estdo nesta categoria. Procuram uma
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ideologia politica que lhes ofere¢ca “melhor qualidade de vida e oportunidade de
crescimento pessoal”.

E por fim, a categoria D/E, sd0 pessoas com poucos recursos informativos,

consomem muito o radio, e precisam trabalhar para sobreviver, em sua maioria contam
com auxilios financeiros e beneficios do governo para compor sua renda mensal, além

disso,

ndo tem grandes aspiracdes de voto, acabam sendo facilmente conduzidas pelo

chamado ‘assistencialismo politico ganha-voto’. Esse tipo de eleitor procura na politica

a confianca nos candidatos que lhe oferecam “acesso aos direitos humanos (cidadania),
principalmente habitacdo, alimentacdo e saneamento basico (satude)”.

6. ACOES PARA O LANCAMENTO DA CAMPANHA -7 DIAS

YVVVVYY

Evento de langamento em local publico: Usina do Gasémetro

Entrega de Informes (Press-kit) e discursos das propostas iniciais a imprensa
presente

Preparacao e treinamento dos discursos de candidatura

Mala-direta ou informativo online sobre a cobertura do evento

Bases de apoio

Visita a bairros

Web: agdes de repercussao no facebook e site da campanha.

Pesquisas eleitorais

7. ACOES PARA O INICIO DA CAMPANHA - 8 DIAS

>

VVVVVVYVYVVYVYYYVYYVY

Depoimentos/declaracbes de pessoas importantes em apoio a candidatura nos
veiculos de comunicacdo da campanha

Web: facebook e twitter da campanha e do candidato principal

Visitas as localidades menos favorecidas da regido

Coletivas de imprensa e entrevistas em TV e Radio

Preparacdo para debates

Visita aos colégios eleitorais

Ampliacdo dos cabos eleitorais nas comunidades do municipio

Ac¢des em midia digital: envio de SMS para interessados em voluntariar-se
Cadastro de voluntérios e imprensa

Organizacao de metas aos voluntarios

Pesquisas eleitorais

Fixacao de Outdoors para despertar curiosidade no eleitorado/cidad&os
Divulgacéo do jingle, elaboracédo de spots para radios

Intervengdo urbana silenciosa com mensagem que desperte curiosidade nos
eleitores, e apenas a assinatura do partido com seus enderecos de site e fanpage.
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8. ACOES PARA A CONSOLIDACAO DA CAMPANHA — 20 DIAS

>

Y V V

YVVVYVYVVVY

Acoes de rua: Corpo-a-corpo com eleitores

Divulgacdo massiva das bases de apoio em prol da campanha
Bicicletada/Caminhadas

Intervengdes urbanas criativas que promovam a discussdo politica e sejam
oportunidade para comicios ou eventos partidario/eleitoral

Assessoria de imprensa

Envio de mala-direta ‘quente’ dirigida ao pedido de votos

Fixacdo de novos outdoors, cartazes, elaboragdo de folder, anincios

Adesivos, camisetas, bandeirolas para distribuicdo nos eventos partidarios
Debates publicos.

Divulgacao do jingle, spots para radios, producao audiovisual e impressa.
Web/midias digitais online: A¢6es online vinculadas a Plataforma do candidato,
envio de SMS para a rede de voluntarios com metas a cumprir de envolvimento
social e captacdo de eleitores. Postagens inovadoras (releituras) com materiais
de arte da campanha dirigidos as midias sociais online. Veiculacdo de midias
potencialmente virais, imagens para compartilhamento na web, manutencéo da
rede de apoiadores online.

Intervengdo urbana silenciosa com mensagem de afirmacdo da
ideologia/propostas do partido

9. ACOES PARA O DESENVOLVIMENTO DA CAMPANHA - 55 DIAS

Intensificacdo de Entrevistas e propagandas em radio e TV

Producdo de midias diérias para web e imprensa, acompanhamento de sites,
blogs, foruns, fanpages, jornais, etc.

Monitoramento das pesquisas eleitorais, de opinido, pertinentes.
Intensificagdo nas Acdes de rua: intervencdes urbanas criativas e eventos
partidarios para as comunidades locais

Todas as a¢bes de comunicacdo em midias tradicionais e digitais/alternativas
terdo enfoque na intensdo de voto e captacdo assidua de novos
eleitores/formadores de opinido. Ampliacdo da rede de apoiadores/voluntarios.
Intervengdes urbanas culturais com mensagens de conscientizacédo voltada a
sustentabilidade urbana.

10. ACOES PARA 0OS ULTIMOS DIAS E FINALIZACAO — 10 DIAS

Y V V

Peca grafica atraente para informativo

Video atrativo e criativo para finalizacdo da campanha em TV e Youtube

Tour rapido pelos bairros da cidade.

Todas as a¢des anteriores em midia online digitais e tradicionais, com enfoque
no namero dos candidatos e slogan de campanha.
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» Ac0es na imprensa com spots, jingles, entrevistas finais e debates finais. Pedido

de votos a populacéo.

» Agradecimento publico a todos apoiadores e voluntarios em evento popular na
véspera da votacdo nas urnas.

11. PRODUCOES DE CONTEUDOS: GRAFICOS, MULTIMIDIAS E OUTROS

GRAFICOS

Cartazes

Outdoors
Santinhos/Flyers

Arte camisetas, adesivos e
bandeirolas

Artes para Web

MULTIMIDIAS
Jingle

Videos para TV

Videos para web
Audios

OUTROS
Releases
Sugestdes de pauta
Fotografias

12. CRONOGRAMA SIMPLIFICADO DAS ETAPAS DA CAMPANHA

FASES DA
CAMPANHA

Lancamento e X

Inicio

Consolidacao

Desenvolvimento

Ultimos dias —
finalizacéo das
acoes
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13. ESTIMATIVAS PARA O ORCAMENTO TOTAL DA COMUNICAGAO

Itens
$ Médios

R$3.000
cada
contrato

RP —
R$4.200
cada
contrato
MKT - R$
3.8000
contrato

Em 6 meses Em diarias Por servicos Custo Unico
prestados

- ---

R$73.200

----M ax.R$500 -

I S A

R§750 | |

I B A
.~ |R$0000 | [ |

R$42mil

31|Plano de Comunicag¢do Eleitoral do Partido Renovar



TOTAL Valores Valores fixos
ESTIMATIVA DE variaveis pagos em 6
CUSTOS DA Acima de meses
COMUNICACAO
(ORCAMENTO
MEDIO GLOBAL) R$14.350

R$125.281,00

*Todos os valores mencionados sao estimativos de custos e estdo como valores brutos
sem desconto de impostos e outros.

ESTIMATIVA DE ORCAMENTO TOTAL PARA CAMPANHA DE
COMUNICACAO ELEITORAL DO PARTIDO RENOVAR EM PORTO
ALEGRE

R$750.000 MIL REAIS

14. CONSIDERACOES FINAIS

Considera-se que esse plano supre as demandas em comunicacao da campanha
#Renova Porto Alegre do Partido Renovar. Esclarecendo que no decorrer das acoes,
serdo recorridas permanentemente as pesquisas eleitorais, de mensuracdo da campanha
e a dire¢cdo do partido para nortear possiveis modificagdes durante a campanha de
comunica¢do. O diagnostico oferecido pelas pesquisas € que direcionard as acgdes
propostas, seja para sua continuidade e execucdo ou para sua extingdo e/ou substituicao.
Portanto, o plano apresentado € passivel de aperfeicoamento e mudancas e esta flexivel
quanto a suas estratégias comunicacionais sugeridas.

Nesse sentido, compreende-se que este planejamento da campanha eleitoral
atende as perspectivas do Partido em relagdo a comunicacdo, e sugere um diferencial
para a campanha partindo de sua ideologia central.

Ja enquanto projeto académico considera-se que este documento corresponde as
expectativas da disciplina Comunicacdo e Politica, de elaboracdo de uma campanha
eleitoral para candidatos ficticios.

15. ANEXOS
(A) Outdoors

(B) Cartazes
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(C) Imagem para compartilhamento nas redes sociais
(D) Divulgagéao de Acéo de Rua

(E) Santinho

(F) Fotos dos candidatos

(G) Videos (via e-mail)

Obs.: Os anexos apresentados neste plano séo ilustrativos e relacionam-se a alguma
etapa da campanha, conforme a legenda que apresentam. Porém, é importante
salientar que esses anexos sdo somente algumas das pegas graficas /audiovisuais (via
e-mail) propostas para campanha.. Portanto, em seu contetdo integral a campanha
comtempla outras a¢es, pecas e producdes de comunicacéo, como pode ser conferido

a partir do item 6 deste plano de comunicacao.
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(A) OUTDOORS PARA DESPERTAR INTERESSE E CURIOSIDADE:
Lancamento da campanha do Partido Renovar

E SE TU PUDESSE IR DA ZONA SUL AO CENTRO
CURTINDO A ORLA DO GUAIBA 2

i S

N e

34|Plano de Comunicacdo Eleitoral do Partido Renovar



(A) OUTDOOR: Inicio da campanha

Renova Porto Alegre

ALEXANDRE

Vice: Fran Ribeiro

(B) CARTAZES: Consolidagéo da campanha

Renova Porto Alegre

AL EXANDRE

PARA PREFEITO Z@

A base do cartaz tem folhas pequenas que podem ser destacadas, elas sdo em papel
semente com o0 numero do candidato e mensagem de conscientizacdo ligada a
ideologia da campanha “Renova Porto Alegre”.
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(C) IMAGENS PARA REDES SOCIAIS: Consolida¢édo da campanha

@renovapoaz3
/renovapoa2d
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@renovapoazd
/renovapoaz 3
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@renovapoazd
_renovapoa2zd
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(D) DIVULGACAO ACAO DE RUA: Desenvolvimento da campanha

Renova Porto Alegre

Com o candidato a Prefeito

ALEXANDRE ' .‘
Vice: Fran Ribeiro

20 de Maio

Partida: Cais do Porto 1 9h
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(E) SANTINHO: Desenvolvimento da campanha até finalizacao

PARA PREFEITO Plante o futuro para Porto Alegre

ALEXANDR PARA PREFEITO

Vice: Fran Ribeiro
23 - ALEXANDRE
§Vice: Fran Ribeiro

~[2]3

Renova Porto Alegre

Este é um papel semente, para planta-lo: |

1) Molhe o papel;
2) Plante-oem terra fertil

3) Regue diarimaneto. Apés 15 dias ele
germinara
4) Continue cuidando com carinho, 4gua e

exposi¢do ao sol

(F) Fotos dos candidatos: para aproveitamento nas pecas da campanha

r =

Fotos para “perfil do candidato” e “Pop-art para web”

40| Plano de Comunicac¢do Eleitoral do Partido Renovar



Foto para: “Rumo ao futuro para Porto Alegre”
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Foto para “Perfil dos candidatos na Web” / Informes do partido a2 imprensa /
“Divulgacao geral”

hg

Logomarca do Partido Renovar
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