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Apresentacao

O sétimo volume do periédico Comunicagdo e IndUstria Criativa: pes-
quisa, desenvolvimento e inovagdo - Revista Eletrénica do Programa
de Pés-Graduagdo em Comunicacdo e industria Criativa, apresenta os
produtos e processos empreendidos pela turma 2023-2024 do Mes-
trado Profissional nos componentes curriculares de Pesquisa Desen-
volvimento & Inovacgdo - Planejamento e Execucdo.

E da articulacdo entre Pesquisa, Desenvolvimento & Inovacdo que os
discentes constroem os fundamentos para compreensdo do desenvol-
vimento e inovacdo em pesquisa nos processos de intervencdo social
e tecnoldgica. Tendo como base o reconhecimento da realidade,
nogoes conceituais e prdticas sobre tecnologias da informacgdo e
comunicacdo (TIC), e a formacdo de redes de colaboracdo, assumidos
como indispensdveis para a inovagdo e a ruptura de padrdes. Assim, a
PD&I parte do diagndstico e planejamento para a aplicagdo técni-
co-cientifico visando a criagdo ou aprimoramento de produtos, ser-
Vigos e/ou processos em comunicagdo e industria criativa.

Desta forma, as PD&ls realizadas pelos discentes da linha Comuni-
cagdo como Industria Criativa estdo alicercadas em investigacdes nas
quais a atividade comunicacional é concebida como sendo em si
mesma uma industria criativa. Jd os trabalhos da linha Comunicagdo
para Industria Criativa tem origem no entendimento da comunicagdo
como uma atividade que pelos seus produtos, servicos e/ou processos
auxilia as industrias criativas.

A medida que o Programa se aproxima do encerramento de seu
segundo quadriénio e com o langamento do sétimo volume desta
publicacdo, torna-se evidente o avanco significativo dos projetos, que
estdo cada vez mais voltados para a producgdo de inovagdes sociais e
tecnoldgicas. Essas iniciativas demonstram um compromisso crescen-
te com a resolugdo de problemas concretos, alinhando-se ao contexto
local e regional em que sdo desenvolvidas, conforme os principios
estabelecidos pelo PPGCIC.
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Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA)
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OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL E
INDUSTRIA CRIATIVA: PENSAR A INOVACAO COMO
VALOR ESTRATEGICO E A SUA RELACAO COM

A SUSTENTABILIDADE

Hd poucas palavras mais usadas atualmente do que o substantivo
sustentabilidade e o adjetivo sustentdvel. Pelos governos, pelas organi-
zacoes, pelos meios de comunicacgdo e pelo préprio debate publico.

As questdes socioambientais envolvem conflitos, tensdes entre
atores, regulamentacgdes, posi¢cdes que, para além dos riscos e benefi-
cios de tecnologias especificas, trazem também criticas mais profundas
e abrangentes sobre o desenvolvimento e o paradigma civilizatério.
Temas como mudangas climdticas, epidemias, contaminagdo de rios e
terras e escassez destes recursos, confluem para um palco de crise
socioambiental perceptivel nas tensdes na esfera publica, nos territd-
rios, paises, mas também nas ciéncias, nos circulos e féruns de especia-
listas.

De fato, hd experiéncias relevantes em que a légica da sustentabili-
dade se faz presente: agroecologia, geragdo de energias alternativas,
etc. Contudo, ocorrem, também, usos equivocados da palavra sustenta-
bilidade para mascarar campanhas de marketing que buscam o lucro e
a melhoria da imagem de uma dada organizagdo.

Nesse sentido, as organizacdes tém buscado associar suas marcas
a projetos, iniciativas e parcerias com ONGs, para tanto, divulgam as
Metas do Milénio, os Principios Pacto Global, ostentam as I1SOs, apre-
sentarem relatdrios.

Exemplo desse cendrio é a Cupula das Nagdes Unidas sobre o Des-
envolvimento Sustentdvel que, em 2015, aprovou os Objetivos do Des-
envolvimento Sustentdvel. Os 193 Estados-Membros consolidaram 17
objetivos e 169 metas para que sejam atingidos até 2030 em todos os
paises do planeta. SGo objetivos como 'garantir educagdo inclusiva,
equitativa e de qualidade', 'garantir disponibilidade e manejo sustentd-
vel da dgua' e ainda 'assegurar padrdes de consumo e producdo sus-
tentdvel’ (Nakagawa, 2018).

E nessa diregdo que se pode produzir caminhos mais criativos para
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a humanidade, em consonéncia com o enfrentamento dos problemas
socioambientais. De modo que se torna necessdria perspectivas para
pensar em coletividade, um processo de transformagdo social, cultural,
ambiental. E nessa direcéio que se pode produzir caminhos mais criati-
vos para a humanidade, em consonéncia com o enfrentamento dos
problemas socioambientais. Pode-se, por exemplo, partir de experién-
cias significativas de atuacdo dos sujeitos e das organizagdes no
enfrentamento da crise climdtica, desde uma perspectiva local, para,
posteriormente, pensar como ocorrem os desdobramentos em um nivel
global, sobretudo, nos meios de comunicacdo, tanto regionais, quanto
nacionais. Da mesma forma, busca-se analisar as estratégias de comu-
nicagdo adotadas por esses sujeitos e organizagdes para dar visibilida-
de as suas atividades, no campo mididtico.

Em um primeiro cendrio, por exemplo, pode-se pensar a sustentabi-
lidade ligada & industria criativa, bem como visualizar a sustentabilida-
de na prépria industria criativa. E o caso dos seguintes projetos relata-
dos nessa edicdo da revista:

O Projeto Recicla Sdo Borja, Recicla Sao Borja, de Anelise da Costa
Andres e Renata Corréa Coutinho foi construido a partir do reconheci-
mento da necessidade de uma comunicacgdo efetiva quanto & impor-
t@ncia da conscientizagdo do correto destino dos residuos sdélidos. Para
tanto, foi planejado, e criado, como um material educativo, em formato
multiplataforma para trazer informacdes e ensinamentos sobre as
formas de descartar os residuos, e os locais apropriados para tal, no
municipio de Sdo Borja, o que se relaciona com o ODS 12. Consumo e
Producdo Sustentdveis.

A Vhi no PN! A garota do tempo do Pampa News foi desenvolvida
por Erica Rebés Goncalves e Vivian de Carvalho Belochio com o objeti-
vo de experimentar a Inteligéncia Artificial e trabalhar com ela em
beneficio do jornalismo de qualidade, por meio do Tik Tok, visando
abranger o que tangia as limitagdes académicas de ensino do telejor-
nalismo, diante das novas tecnologias, de modo a contemplar o ODS 9.
Industria, inovacdo e infraestrutura. Assim, a Vhi, uma avatar criada
por ferramentas de Inteligéncia Artificial foi pensada para acompanhar
a linguagem da plataforma TikTok, apresentando semanalmente a pre-
vis@io do tempo para a cidade de Sdo Borja/Rio Grande do Sul e regido.

O Guia Eficiente!, produzido por Juliana Alves Bral e Marco Bonito
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busca, por meio da educacdo e da conscientizacdo dos produtores de
conteudo jornalistico, ser uma facilitador da comunicacgdo, pois quando
a comunicacdo é efetiva e acessivel, ela promove a cidadania de todos,
incluindo pessoas com deficiéncia sensorial, de modo que a comuni-
cacdo realmente alcance todos de maneira igualitdria e acessivel.
Desse modo, o produto abrange o ODS 10. Reduc¢do das desigualda-
des.

O Fan Journey, desenvolvido por pela mestranda Julianny Cardoso e
Alciane Baccin € um website expositivo e exploratério sobre os Estudos
de Fds, sua evolugcdo e perspectivas ao longo do tempo. Trata-se de
uma ferramenta de divulgagdo cientifica para compartilhar o conheci-
mento gerado nessa drea, que permite que cada visitante explore o
conteudo no ritmo e na ordem que preferir, sem a necessidade de seguir
uma sequéncia fixa. Assim, compreende-se que ao aliar educacgdo,
divulgacdo cientifica e inovagdo, o projeto se articula com o ODS 4.
Educacdo de qualidade

Produzido por Tudne Araudjo e Joel Guindani, Timpd: um filme sobre
o cinema brasileiro e a produ¢do audiovisual dos povos indigenas bra-
sileiros busca refletir, por meio de um filme, sobre o poder do cinema
como ferramenta de descolonizacgdo cultural, da maneira a e enfatizar
a importdncia das narrativas indigenas no cendrio cinematogrdfico
brasileiro, enfim, a producdo explora a complexidade, a beleza e a resis-
téncia das narrativas indigenas, contribuindo para a construgdo de um
futuro em que a diversidade é ndo apenas reconhecida, mas celebrada
como a forga propulsora que enriquece a sociedade. Nesse sentido, ao
se debrucar sobre a questdo da inclusdo, a producgdo trabalha com o
ODS 10. Reduc¢do das desigualdades.

Em um segundo panorama, pode-se compreender como a industria
criativa pode contribuir para sustentabilidade, ou seja, como a industria
criativa pode contribuir com a sustentabilidade, bem como de que
modo se pode pensar em estratégias de valorizacdo da sustentabilida-
de na indUstria criativa. Esse é justamente o cendrio construido e pro-
blematizado pelos seguintes projetos:

O projeto Nds: cartilha interdisciplinar para o ensino de Artes e
Ciéncias, de Jazz Ferreira da Rosa Martinez e Juliana Zanini Salbego,
objetiva contribuir para o ensino interdisciplinar entre Artes e Ciéncias,
através da sugestdo de referéncias e metodologias para conectar
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ambas as dreas. A ideia central da cartilha é a interacdo entre diferen-
tes campos de conhecimento, buscando que ele seja mais diversificado
e unificado, com uma compreensdo mais “universal” dos conceitos
estudados, o que também contribui para desenvolver o ODS 4. Edu-
cacdo de qualidade.
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A Sinergia Social Net Rede social para a comunicagdo interna da
Fidene/Unijui, de Lays Elisandra Madeira Borges e Gabriel Sausen Feil,
foi criada para aprimorar a comunicagdo interna de uma instituicdo
comunitdria de Ensino Superior, de modo a oportunizar um espacgo de
interacdo e sociabilizagdo, assim, o projeto se apresenta potencial para
promover mudancas de padrdo e introduzir novos comportamentos
transformando os processos comunicacionais da Instituicdo, o que
pode contribuir para a consolidacdo do ODS 17. Parcerias e meios de
implementacdo.

Pref

Projeto Reagi: Reacdo Estratégica em Assuntos de Gestdo de Crise
de Imagem, produzido por Tamiris Centeno Pereira e Juliana Zanini Sal-
bego surge da necessidade de enfrentar desafios de comunicagdo em
um mundo conectado e din@mico, para tanto, o projeto busca fornecer
ferramentas e treinamento para melhorar suas prdticas de comuni-
cacdo de uma assessoria de comunicagdo e, assim, aumentar a sua
resiliéncia diante de crises. De modo que a acdo corresponde ao ODS 4.
Educacdo de qualidade.

Tech Talk no Metaverso: Compartilhando vivéncias e conhecimentos
profissionais em um ambiente dindmico de tecnologia é um projeto des-
envolvido por Thiago Depoi Stoll e Marcela Guimardes e Silva com o
intuiuto de construir um guia digital que sirva como referéncia para pla-
nejar e executar eventos no Metaverso, com base em experiéncias e
aprendizados obtidos durante sua implementacdo. O projeto foi estru-
turado para unir prdtica e documentacdo, resultando no desenvolvi-
mento de um guia digital e, assim, dialoga com o ODS 9. IndUstria, ino-
vacdo e infraestrutura

Com base nos trabalhos apresentados nessa edigdo da revista fica
evidente que as relagdes entre comunicacgdo, indUstria criativa e sus-
tentabilidade precisam ser trabalhadas na inter-relagdo de teoria e
prdtica, pois, observa-se a comunicag¢do como espago de exercicio de
criatividade e de resisténcia, pelo qual é possivel diversificar saberes e
as escalas de identificagdo, andlise e avaliagdo das prdticas, que deve
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ser elaborada com foco em atender os individuos e suas particularida-
des.

Assim, acredita-se que os exemplos apresentados sdo significati-
vos para compreender prdticas comunicativas sustentdveis, de manei-
ra a se construir um panorama amplo dessas experiéncias e, da mesma
forma, alternativas e possibilidades de futuros que adiem o fim do
mundo (Krenak, 2017) ou a queda do céu (Kopenawa, Allbert, 2015).
Afinal, ao todo, os projetos contemplaram seis diferentes ODS.

Referéncias

KOPENAWA, Davi; ALLBERT, Bruce. A queda do céu: palavras de um xama
Yanomami. Sdo Paulo: Companhia das Letras; 2015.

KRENAK, Ailton. Ideias para adiar o fim do mundo. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 2017.

NAKAGAWA, Marcus. 101 dias com agdes mais sustentdveis para mudar o
mundo. Sdo Paulo: Labrador, 2018.
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Recicla Sao Borja

Anelise da Costa Andres!
Renata Corréa Coutinho?

Quem sou?

Eu sou o Projeto Recicla S@o Borja, um projeto construido a partir do reconhecimento
da minha idealizadora, da necessidade urgente de uma comunicagdo efetiva quanto
a importancia da conscientizacdo do correto destino dos residuos sdlidos.

Fui planejado, e criado, como um material educativo, em formato multiplataforma
para trazer informacdes e ensinamentos sobre as formas de descartar os residuos, e
os locais apropriados para tal, no municipio de Sdo Borja.

Fui pensado a partir da realidade observada e pesquisada, de que o nimero de resi-
duos que chega a ser reciclado atualmente em Sdo Borja, e no mundo, € muito infe-
rior ao que poderia ser. De acordo com numeros apresentados pela Organizagdo das
Nacdes Unidas (ONU News, 2023). No Brasil, o quantitativo de residuos produzido
por ano alcanca o somatdrio de 2,24 bilhdes de toneladas por ano, sendo que
somente 4% desse montante chega a reciclagem (Moreno, 2023).

Para que o meu conteddo pudesse chegar ao maior nimero de pessoas possiveis,
me apresentei em diferentes plataformas, desde as mais modernas, como nas redes
sociais digitais, até nos tradicionais meios de comunicag¢do, como o radio. Nas plata-
formas digitais, estive presente no Tik Tok, com a inten¢do de me apresentar a um
publico jovem, futuro do nosso pais, e nos meios de comunicacgdo tradicionais, alcan-
cei duas emissoras de rddio locais, a Fronteira FM e Cultura AM, que juntas conse-
guem alcancgar publicos de diferentes faixas etdrias, e de diferentes classes sociais,
j& que cada uma das emissoras alcanca realidades diferentes de hdbitos.

Nas rddios, cheguei em formato de programetes, com conteudos que utilizam de 2 a
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3 minutos da grade da emissora, trés vezes ao dia, no més de dezembro de 2023 . A
linguagem utilizada para os programetes foi em um tom voltado ao publico adulto,
provedor de sua familia, com conteldos diversos, como a importdncia da separacdo
dos residuos sélidos, os beneficios da reciclagem, a forma de realizar a separacdo e
adinda onde descartar todos os tipos de residuos. Apesar do tom ser voltado ao publi-
co adulto, o conteuddo foi desenvolvido com uma linguagem simples, podendo ser
compreendido por todos os perfis de ouvintes, inclusive, o publico infantil.

No Tik Tok, cheguei em formato de videos com duracdo de cerca de um minuto e
meio, focando no ensinamento de como realizar a separacdo dos residuos sélidos e
de como descartd-los. O conteudo também foi elaborado em linguagem simples e
de fdcil entendimento por todos. O estilo escolhido foi um formato caseiro, simulando
acoes rotineiras como a lavagem de uma lata de conserva antes do descarte, por
exemplo, e, para alguns contelddos a utilizacdo de imagens de inteligéncia artificial,
por meio do aplicativo Canvas, como no caso em que foi utilizada uma lata de lixo
animada para ilustrar a separacdo correta dos residuos.

Ainda, para complementar o material educativo da campanha, tive um site préprio
projetado para armazenar todas as informacdes divulgadas nos meios de comuni-
cagdo citados, além de outros conteudos, proporcionando um local de fécil e perma-
nente acesso, como fonte de informacdo para quem precisar saber como ou onde
descartar materiais no municipio de Sdo Borja.

Meu conteudo disponibilizado no site foi elaborado com redagdo clara e direta, layout
atrativo, visando uma leitura rdpida e dindmica, considerando principalmente um
publico que ndio possui conhecimentos técnicos efou tedricos aprofundados sobre o
assunto.

Para que meu site fosse criado com material mais completo, e agregador, usei infor-
magoes sobre acdes de reciclagem e de recebimento de materiais reciclados por
parte de instituicbes de ensino e outras, sem fins lucrativos, com foco total em Sdo
Borja, municipio em que estou localizado, alids, esse € o meu principal diferencial, sou
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um projeto local, ou seja, embora existam vdrios outros projetos que possuem abor-
dagem semelhante a minha, em outros pontos do pais, meu nome e objetivo estdo
direcionados as especificidades da minha cidade, Sdo Borja. Por essa razdo, meu
conteudo pretende unir comunidade, poder publico, instituicdes de ensino, e setor
privado, em um s6 caminho, o do correto gerenciamento de residuos.

Para que vocé possa entender de onde vim, apresento a seguir um mapa do Estado
do Rio Grande do Sul, onde Sdo Borja estd identificada em um circulo preto.

Imagem 01 — Mapa do Rio Grande do Sul

PARAGUAI RIO GRANDE DO SUL

atlantico

Fonte: Prepara Enem / Divisdo Regional do Rio Grande do Sul

Por que fui criado?

Minha criagdo parte do reconhecimento de minha idealizadora sobre a relevancia de
uma atitude a ser tomada em protecdo ao meio ambiente. O reconhecimento ndo
parte sé de minha autora, e sim apoiado em uma campanha mundial da ONU, a

Cosmacaciko ¢ lnodsTaws Crustro

|
PequISﬂ Revista Eletronica do Programa de

D Ivi Pés-Graduacdo em Comunicacdo e Industria Criativa
esenvg mento E-ISSN 2596-2752 | Vol. 7, 2024
Iﬂaﬂdﬁﬂ cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic




p- 19

“Agenda 2030” (que versa sobre o alcance do desenvolvimento sustentdvel nos 193
paises membros da Organizacgdo das Nagdes Unidas, do qual o Brasil faz parte). A
ONU definiu 17 objetivos de desenvolvimento sustentdvel a serem alcancados, cha-
mados de ODS. E meu papel vem para somar com essa ideia, e fazer do municipio de
Sdo Borja um ator mais eficiente no que se refere ao gerenciamento e reaproveita-
mento de residuos sélidos no Estado do Rio Grande do Sul; entretanto, € importante
salientar que a longa distGncia em que estamos em relacdo a Capital do Estado,
Porto Alegre, faz com que tenhamos um pouco mais de dificuldade logistica para
gue nossos residuos cheguem ao destino ideal.

Basicamente a minha proposta € transformar Sdo Borja em um modelo a ser segui-
do, onde a maior parte dos residuos gerados e descartados no municipio, sejam
aproveitados quando possivel, e se ndo, tenham o destino sustentdvel correto.

A preocupagdo da Organizacdo das Nagoes Unidas, decorre  dos maleficios que o
descarte incorreto dos residuos causa no mundo. A quantidade de lixo que vemos
espalhado pelos municipios estd acarretando o aumento de insetos, muitos causa-
dores de doencas; poluicdo dos lencéis fredticos, rios, florestas e dreas verdes; aque-
cimento global; morte de animais; entre outros prejuizos. E a razdo por eu estar aqui,
é urgente. O Planeta clama por mais agdes que conscientizem a populagdo do qudo
importante é pensarmos antes de descartar qualquer tipo de produto.

Em todo o processo de separacdo de lixo, nos deparamos com uma agdio que so traz
beneficios ao Planeta, a reciclagem. A reciclagem permite que haja um reaproveita-
mento importante de um material que seria descartado, e muitas vezes aguardado
anos para sua decomposicdo, e o transforma em um novo material, gerando renda
para vdrias pessoas pertencentes a esse processo. Com todas essas razoes e outras
mais, fui planejado como um produto comunicacional.

Para que comegasse a surgir na midia, precisei de uma identidade visual que descre-
vesse um pouco do porqué eu ter sido criado, entdo, a escolha de minha autora foi a
de um simbolo de reciclagem, conteddo universal, com fundo verde, que remete ao
meio ambiente. O simbolo foi pensado no tom branco, para transmitir paz e unido.
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Imagem 02: Logotipo da Campanha Recicla Sdo Borja

RECICLA
SAO BORJA

A imagem € parte de uma campanha comunicacional com finalidade educativa e
visualmente interessante. O objetivo foi de uma imagem que representasse o movi-
mento circular que o residuo pode fazer, ou seja, ser adquirido, descartado correta-

mente, reciclado, e voltar para o comércio.

Imagem 03: Pdagina Recicla Sdo Borja no Tik Tok

@recicla.sao.borja

+31

380 12
Seguindo Sequidoras
Editar Perfil Compartilhar perfil

Fui criado para disseminar informacéo scbre
descarte correto do lixo

%) Sua vez
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Recicla Sao Borja:
Conectando
Comunidade e
Sustentabilidade

Produtos reciclaveis
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Imagem 5: Site Recicla Séo Borja - Imagem 6: Site Recicla Séo Borja  Imagem 07: Site Recicla Sdo Borja
Aba dos materiais com descarte Aba dos materiais descartdveis - Aba dos Projetos sobre o recicla-

especial gem em Sdo Borja

o5 reciclasaoborja.com +

Projetos

Produtos nao reciclavei

o Ver Mais

EMEF Neith Aragon
Motta

RECICLAVEL: Recolhimento de
latas, tampinhas e garrafas pets
para posterior venda. A verba...

O Recicla Sdo Borja chega para proporcionar instrucoes breves, para serem adota-
dos no dia a dia, mudancas de hdbitos simples, que podem fazer muita diferenca.
Mas para que haja o interesse na comunidade em aderir ao provocado, € necessdrio
despertar a vontade de comecar uma mudanca, e é nesse aspecto que busco contri-
buir, por meio de conteudos visuais e sonoros que procuram apresentar orientacoes
prdticas para a populacdo sdo-borjense sobre onde descartar cada residuo no local
mais adequado possivel, sempre mantendo um direcionamento a realizacdo da reci-
clagem.

Fui concebido durante os componentes curriculares Pesquisa, Desenvolvimento e
Inovacdo (PD&I - Planejaomento e Execugdo) do Programa de Pds-Graduagdo em
Comunicacdo e Industria Criativa (PPGCIC) - Mestrado Profissional - da Universida-
de Federal do Pampa Campus Sao Borja, inserido na Linha de Pesquisa (LP) 01, ‘Co-
municagdio como industria criativa: arte, produgdo audiovisual e convergéncia de

Produtos especiais

o Ver Mais

Vamos comecgar a
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midias’.

Conforme visto, as exigéncias para me enquadrar no proposto, pelo componente,
sdo de eu ser um produto comunicacional, inovador e pertencente & indUstria criati-
va.

De acordo com o estabelecido pelo préprio PPGCIC (2018), a linha de pesquisa 01
(LP 01) “entende a atividade comunicacional como sendo em si mesma industria
criativa”, “ou seja, comunicagdo € a prépria inovagdo e/ou producdo”. Nessa definigdo
j& podemos classificar o Recicla S@o Borja como sendo um produto comunicacional.
Comunicacional porque serdo formatados conteddos para serem veiculados tanto
em formato de programetes, no rddio, como utilizando as novas midias, se apro-
priando das alternativas mais abrangentes do publico jovem que sdo as redes
sociais, com formatos préprios para a linguagem mais utilizada em tais canais. Além
a criagdo do site que estd funcionando como um agregador das informacgdes da
campanha, possibilitando, inclusive, a disponibilizagdo dos conteddos de dudio para
consumo posterior (PPGCIC, 2014).

A relacdo com a Industria Criativa, € justamente a comunicacdo como pertencente
as Industrias Criativas. De acordo com a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Co-
mércio e Desenvolvimento - UNCTAD, no rol das atividades pertencentes ¢ industria
criativa, se encontra o campo Midia, que se encontra dividido em dois grupos: edito-
ras e midias impressas: livros, imprensa e outras publicacdes; e audiovisuais: filmes,
televisdo, rddio e demais radiodifusdes (UNCTAD, 2010).

E ainda resta a inovagdo, outra exigéncia do componente, e que se encontra em
vdrios aspectos do meu produto. Antes de apresentd-las, vale entender o que € um
produto inovador. De acordo com a Lei 10.973/2004, art. 2° inciso IV, com a redacdo
acrescida no ano de 2016:

E a introducdo de novidade ou aperfeicoamento no ambiente produtivo e social
gue resulte em novos produtos, servicos ou processos ou que compreenda a
agregagdo de novas funcionalidades ou caracteristicas a produto, servigo ou
processo jé existente que possa resultar em melhorias e em efetivo ganho de
qualidade ou desempenho.
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Percebe-se que a inovacdo ndo se apresenta de uma Unica forma, podendo estar em
um ou mais aspectos de um produto/processo. Considerando, a contextualizagdo
local, a inovacdo que o produto se refere estd na forma de comunicar o tema, j& que
desde a implementacdo da coleta seletiva no municipio, ndo houve nenhum tipo de
campanha local sobre a destinacdo dos residuos sélidos que alcancasse as rddios ou
o Tik Tok. Também a inovacdo se apresenta com a construcdo de um site, especifico
sobre o tema, que além de divulgar informagdes bdsicas que podem ser utilizadas em
qualquer lugar do mundo, ainda divulga projetos sobre reciclagem em Sdo Borja, ma-
terial inédito até o momento.

No meu caso, a inovacdo apresentada é qualitativa (ROSSETTI, 2013). “A inovacdo
qualitativa produz a novidade, isto €, a qualidade do que é novo” (ROSSETTI, 2013,
p.69), e 0 novo vem agregado ao trabalho quando um dos objetivos serd a apresenta-
cdo compilada das agdes que estdo sendo organizadas pelas instituicdes visando a
reciclagem e o reaproveitamento.

Qual o meu desafio?

Para a construgdo da minha narrativa, parti de um diagndstico, realizado a partir da
observacdo da minha idealizadora, antes mesmo de seu ingresso no Programa de
Pds-Graduacdo em Comunicacdo e Industria Criativa (PPGCIC). Este ocorreu com o
acompanhamento da falta de conhecimento das pessoas sobre como realizar o des-
carte correto dos seus residuos sdlidos, e da falta de interesse em aprender como
fazer. Além disso, e talvez antes disso, partiu da preocupacdo com o meio ambiente,
e em como serd o Planeta se atitudes mais concretas ndo forem tomadas para que
ocorra o reequilibrio sustentdvel, visto que hoje hd visivelmente um desequilibrio,
quando se tira mais da natureza, do que se consegue repor. A preocupacdo inicial foi
de que em algum momento essa “conta” chegard, e o momento requer que algo seja
feito para que consigamos suspender tantos prejuizos que ja vivenciamos nos dias de
hoje. Quando se fala em aquecimento global, que sentimos hoje seus efeitos, estamos
falando também em descarte incorreto dos residuos sdlidos, j& que esse mau uso dos
produtos que consumimos estd afetando diretamente para que ele ocorra.
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Como jd dito, essa verificagdo ocorreu anteriormente ao ngresso de minha idealizado-
ra no PPGCIC, sendo que posteriormente, jd como aluna do programa, teve a incum-
béncia de produzir um produto de comunicacdo, relevante ao meio em que vivemos, €
que produzisse resultados a comunidade, momento em que a minha producdo foi
possivel.

A partir da preocupacdo de minha autora, e da necessidade da producdo de um pro-
duto criativo, eu surgi com o objetivo de auxiliar o meio ambiente, restabelecer o equili-
brio sustentdvel, focado na problemdtica do excesso e mau descarte dos residuos
sdlidos, com uma campanha educacional.

Para que o propdsito fosse alcancado, minha idealizadora partiu de um objetivo geral,
que foi a criacdo de uma campanha de comunicacdo com fins educativos que apre-
sente, de modo simples, a separacdo dos residuos sdlidos no momento do descarte, e
o modo como esses residuos podem ser reaproveitados e reciclados em diversas insti-
tuigdes do municipio de Sdo Borja.

Meus objetivos especificos se basearam na realiza¢do de pesquisas exploratdrias em
livros e sites de referéncia sobre o tema; pesquisa exploratdria para descobrir os locais
de descarte dos residuos em Sao Borja, e nas agdes que estdo sendo realizadas atu-
almente no municipio; numeros de coleta de residuos recicldveis e organicos; criagdo
de um nome e de uma identidade visual para a campanha; criar o roteiro e gravar os
programetes para serem veiculados nas rddios locais; produzir um site para hospedar
todo o conteldo produzido; organizar o roteiro e produzir videos para o Tik Tok; além
de mensurar os resultados obtidos na acdo.

O processo metodoldgico de meu planejamento teve inicio com a confirmagdo do
recorte estabelecido no projeto: focar na questdo dos residuos sdlidos e nas formas de
descarte. Para isso, foi necessdrio o aprofundamento do tema com livros e pesquisas
na internet. Sobre o assunto em geral, meio ambiente, residuos sdlidos, tipos de resi-
duos, descartes, e outros necessdrios para o aprofundamento do tema. O conteddo
encontrado foi vasto, mas, quando o assunto chega nas particularidades do munici-
pio de Sdo Borja, o material j& ndo € encontrado com facilidade.
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Para que as informagdes fossem as mais fidedignas e atualizadas, se fez necessdrio
uma pesquisa exploratéria nas Instituicées de Ensino do municipio e em Centros de
Convivéncia, sob a tutela da Prefeitura Municipal. A pesquisa foi realizada mediante
um formuldrio online com questiondrio sobre possiveis acdes de reciclagem ou de
recebimento de material reciclado ou orgdinico para posterior acdo pela instituigéo. O
questiondrio foi enviado para todas os diretores das escolas de ensino fundamental e
médio, tanto estaduais, municipais, e privada do municipio.

Fora do ambiente escolar, foi enviado & Secretaria Municipal de Desenvolvimento
Social, para que informasse sobre os Centros de Convivéncia ou outro local que
pudesse ter alguma agdo sobre reciclagem. Outra acdo foi uma visita ao Centro de
Triagem dos residuos, que recebe todo o material possivel de ir para a reciclagem, e de
onde foi colhido informacdes relevantes sobre particularidades dos descartes dos
sdo-borjenses.

De posse dos resultados das pesquisas exploratdrias e bibliogrdficas, o conteudo
pode ser elaborado para a disseminacdo posteriormente & comunidade.

Para a disseminagdo, minha idealizadora programou a aproximagdo do conteddo a
publicos diferentes, de faixa etdria distintas para que o alcance fosse maior. Para um
publico mais maduro, donas de casa, empresdrios, profissionais liberais, entre outros,
foram divulgados programetes nas duas rddios comerciais locais, uma AM e uma FM.
Jd& para um publico mais jovem, que estd menos preocupado com informagdo e mais
com o entretenimento, foram postados videos na plataforma de rede social Tik Tok,
plataforma que tém nas criangas e nos jovens o publico com maior numero de aces-
SOS.

Na etapa de execugdo do projeto, o nome da campanha foi definido pela minha ideali-
zadora, e a logomarca, a marca visual, teve o suporte da orientadora, professora
Renata Coutinho. A identidade visual do site contou com a contratacdo de um servico
externo de profissional da drea de design e de programacdo. A redagdo do conteddo
do site e o conteudo preparado para os programetes da rddio foram feitos pela minha
idealizadora, que também gravou o conteudo, contando com a colaboragdo de uma
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outra pessoa para fazer a voz da apresentagdo do conteudo. A edi¢do dos programe-
tes também contou com ajuda externa de um técnico de dudio.

As postagens no Tik Tok tiveram sua criagdo grdfica desenvolvida pela minha ideali-
zadora no site Canva, e no Cap Cut, sendo publicadas em uma pdgina criada para a
divulgagdo do conteuddo, com o nome “Recicla Sdo Borja”. Foram 3 publicagdes entre
os dias 2 e 5 de dezembro de 2023.

p- 26

O que eu fiz?

O inicio de tudo se deu com uma pesquisa de todas as acdes que estavam sendo rea-
lizadas no municipio de Sdo Borja sobre a temdtica da reciclagem, com uma ampla
pesquisa em todas as possiveis instituicdes que poderiam estar realizando algum tra-
balho educativo ou de arrecadacdo de valores para alguma causa beneficente. Para
isso, foi enviado aos diretores das escolas de ensino fundamental e médio, do munici-
pio de Sdo Borja, um questiondrio on-line, onde poderia ser respondido se havia
algum tipo de projeto de reciclagem ou de recebimento de material recicldvel ou orgd-
nico no local, e se sim, qual era o objetivo da acdo, e o destino posterior desses produ-
tos. Ao todo, foram enviados 32 questiondrios, o qual minha idealizadora mandou
uma mensagem de wattsapp para cada contato, explicando a pesquisa, para poste-
riormente encaminhar o questiondrio. Dos 32 contatos, 31 entraram no link do ques-
tiondrrio, 20 comecaram a responder, e 16 concluiram o questiondrio. Das 16 diretorias
que concluiram o questiondrio, todas afirmaram realizar algum tipo de atividade na
escola, desde a simples orientacdo de separagdo dos residuos, até projetos mais am-
biciosos, como o recebimento de material recicldvel ou de éleo de cozinha para a troca
por sabdo. Além da procura pelas diretoras, foram procurados o presidente da APAE
(Associacdo de Pais e Amigos dos Excepcionais), o presidente da ADEVASB (Asso-
ciacdo dos Deficientes Visuais e Amigos de Sdo Borja), a Secretdria do Desenvolvi-
mento Social, e os recicladores que ficam realizando a triagem do lixo recicldvel no
Centro de Triagem do municipio.

Apds, foi necessdrio uma pesquisa aprofundada da bibliografia em torno do meio
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ambiente, da poluicdo causada pelos residuos sdlidos, a forma de realizar a separa-
¢do, e de outros temas relevantes para a complementagdo do conteudo.

Em mdos do conteudo prdtico, e da teoria, antes de comecar a ser organizado o con-
teldo que seria trabalhado no produto, se fazia necessdrio um nome para o projeto.
Apds muitas pesquisas, inclusive com uma atividade em uma das turmas de Publici-
dade e Propaganda, da Graduacgdo da Unipampa, para que auxiliassem na escolha
do nome e identidade visual, ficou definido o0 nome Recicla Sdo Borja.

A escolha se deu pela facilidade de as pessoas decorarem, e também porque pelo
nome escolhido, ndo haveria duvidas do que estava se tratando o produto que estava
sendo confeccionado, deixando claro que o tema era reciclagem, e que havia uma vin-
culacdo forte com o municipio de Sdo Borja.

Antes mesmo da identidade visual, comecou a ser organizado o material que iria para
o site Recicla Sao Borja, formatado os conteddos dos programetes que seriam veicu-
lados nas rddios, e produzidos os materiais que seriam a base para posteriormente
serem gravados os videos para o Tik Tok.

O layout do site foi realizado por profissional contratado, com orienta¢des da minha
idealizadora, e conteudos jd& organizados previamente por ela. Os 8 programetes que
foram produzidos tiveram a gravagdo de minha autora, com a colaboragdo de um
familiar que fez a abertura do programete. As edigoes dos dudios ficaram a cargo da
colaboracdo de um técnico de dudio. Os videos no tik tok foram produzidos, e edita-
dos, pela minha idealizadora, contando com o suporte da colaboracgdo de um familiar
em alguns momentos em que era necessdrio uma pessoa filmando, e outra, realizan-
do alguma agdo. Ao todo, 3 videos foram publicados.

Apos a verificagdo de como havia ficado o site, surgiu a logomarca, com um formato
muito simples, baseada em uma ideia da orientadora da minha idealizadora, em tom
verde, sugerido pelo programador do site, e com letras brancas, sugerido pela minha
autora, para que transmitisse uma imagem leve, de paz e de unido.
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De posse de todo o conteudo, no dia 08 de dezembro de 2023, na Sala de Reunides
da Acisb, Associacdo Comercial, Industrial de Sdo Borja, o produto Recicla Séo Borja
foi apresentado para os colegas e professores do PPGCIC, e também para a comuni-
dade. Na oportunidade, esteve presente, a convite de minha idealizadora, o Secretdrio
Municipal de Infraestrutura, Servicos Urbanos, Seguranca e Transito de Sdo Borja,
cuja pasta é responsdvel pela coleta de residuos em Sdo Borja, para acompanhar a
explanacdo e conhecer o Recicla Sdo Borja.

Qual o meu resultado?

Os resultados deste trabalho indicaram um impacto sobre 1.500 pessoas na rede
social Tik Tok. Em relacdo aos conteudos veiculados nas emissoras de rddio locais,
ndo é possivel quantificar com exatiddo o numero de pessoas impactadas, embora
muitos ouvintes tenham entrado em contato para obter mais informagoes e esclare-
cer duvidas sobre os temas abordados. Com relacdo ao site, os resultados ficaram
aquém do esperado, com ingresso de cerca de 100 pessoas para a visualizagdo do
conteudo no decorrer de doze meses em que o material estd disponivel na internet no
link www.reciclasaoborja.com.br.

Esses resultados reforcaram a importéincia de utilizar multiplas plataformas de comu-
nicagdo para maximizar o impacto das agdes educativas e promover a adogdo de
prdticas sustentdveis na gestdo de residuos sdlidos.

Apds o término do projeto, a conclusdo geral sobre a separagdo dos residuos sdlidos
em Sdo Borja € de que hd ainda muito que se fazer em termos de conscientizagdo e
educacdo, sendo importante o engajamento e adogdo de prdticas efetivas de separa-
¢do de residuos uma responsabilidade a ser assumida por empresas privadas,
imprensa, poder publico e comunidade.
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Vhi, no PN! =

Erica Rebés Goncalves!
Vivian de Carvalho Belochio?

Quem sou?

Sou a Vhi! Mas pode me chamar de Vhi no PN! A garota do tempo do Pampa News.
Fui desenvolvida pela utilizagdo de sistemas de Inteligéncia Artificial, aliados as
intervencdes humanas da jornalista Erica Rebés. Para o Projeto de Desenvolvimento
e Inovagdo da mestranda, junto ao Mestrado Profissional em Comunicacgdo e Indus-
tria Criativa (PPGCIC) da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), Campus Sdo
Borja.

O objetivo deste trabalho é experimentar a Inteligéncia Artificial e trabalhar com ela
em beneficio do jornalismo de qualidade, através do Tik Tok, visando abranger o
que tangia as limitagdes académicas de ensino do telejornalismo, diante das novas
tecnologias. E assim, como os professores universitdrios encaram este novo cendrio
e os desafios para a atualizacdo do ensino, perante a atualizacdo constante das pla-
taformas de midias sociais e a emergéncia dos profissionais de diversos setores na
adaptacdo dos seus produtos e servicos.

Os jornalistas, por sua vez, transitam muito entre as midias sociais levando informa-
coes para a sua circulacdo nestas redes, sendo este um dos papeis destes profissio-
nais. E a cada avango tecnoldgico este se torna um desafio cada vez maior: como
levar informacdes e abordar assuntos importantes em ambientes virtuais em sua
grande maioria com o objetivo de entretenimento.

Como fidelizar a audiéncia, qual as estratégias para uma obtencdo de publico e con-
sumo. Sdo questionamentos importantes e que foram refletidos para a elaboracdo
deste produto. A Vhi, uma avatar criada por ferramentas de Inteligéncia Artificial foi
pensada para acompanhar a linguagem da plataforma TikTok, uma rede social
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conhecida por videos curtos e divertidos. p. 32

A Vhi apresentava semanalmente a previsdo do tempo para a cidade de Sdo Bor-
ja/Rio Grande do Sul e regido. As imagens representativas foram produzidas dentro
do TikTok com os préprios recursos disponiveis através de suas ferramentas de
AllGreenscren, que reproduzia por imagens o que era solicitado através de pequenas
frases. Foi assim, que ao longo do processo de producdo, estas imagens foram aper-
feicoando-se, provando que a Inteligéncia Artificial possui a capacidade de melhorar
as suas criagdes a medida que as sdo solicitadas e abastecidas com referéncias.

Estas referéncias eram obtidas a partir de imagens externas gravadas de paisagens
em geral: dia de sol, chuva, drvores balangando com o vento, raios, céu limpo, azul ou
a noite. Estas imagens foram agregadas a uma producdo hibrida de um conteudo
utilitdrio, um dos géneros jornalisticos que consideramos essenciais para estar pre-
sente em videos de entretenimento como no Tik Tok.

Qual o meu desafio?

Os desafios comecaram logo apds pensamos na possibilidade de criar uma avatar
que pudesse interagir em video dentro da plataforma de midia social Tik Tok. Pois foi
a plataforma que escolhemos na qual ndo fornecia recursos para esta criagdo, foi a
qual também escolhemos para criar o perfil do webtelejornal Pampa News da Uni-
versidade Federal do Pampa (Unipampa), € um projeto de extensdo e ensino coorde-
nado pela Professora Doutora Roberta Roos Their, que nos relatou a lacuna em que
esta rede social possuia para a criagdo de conteddos jornalisticos, pois um dos obje-
tivos do Pampa News é a experiéncia que o aluno universitdrio adquire em seu perio-
do de formacdo, que engloba também as experiéncias de uma producdo jornalistica
pensada e executada de forma multiplataforma.

Uma segunda demanda foi identificada, que era a necessidade da produgdo de um

quadro seminal da previsdo do tempo. Unindo as duas demandas, surgiu a Vhi, para
suprir e servir de modelo para experienciar novas possibilidades. Ao pensar estrate-
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gicamente as postagens das previsoes no Tiktok, levamos em consideracdo a
linguagem dessa midia, onde videos curtos, dindmicos e informais eram caracteristi-
cos. Assim, surgiu a ideia de criar um avatar que representasse uma apresentadora.
Tudo isso sem perder a credibilidade jornalistica pela troca ludica e nada convencio-
nal de se produzir um conteuddo jornalistico utilitdrio utilizando uma animacdo.

Outros desafios juntaram-se a nossa producdo a cada momento em que explora-
mos as tentativas para conseguir utilizar as préprias ferramentas do Tiktok, para a
gravagdo da previsdo do tempo. A cada tentativa mostravam-se insuficientes para
o que precisdvamos. A inteligéncia artificial que a plataforma dispunha na época,
ndo era capaz de atender as perspectivas do nosso avatar de conseguir aparecer
nos videos falando, gesticulando e interagindo.

A plataforma, por outro lado, disponibiliza a opgdo de criagdo de imagens abstratas
quando escritas em frases, pela ferramenta de Allgreenscrem. Partimos entdo para
uma busca para a da plataforma TikTok, que pudesse atender ds nossas necessida-
des Para A criacdo de nosso avatar, pois da maneira em que se dispunha as possibi-
lidades dentro do TikTok ndo eram possiveis. Foi assim que encontramos uma plata-
forma de rede social sul-coreano, lancada em 2018, chamada Zepeto, onde os usud-
rios podem criar e interagir com avatares 3D em diferentes mundos. Alguns sdo
baseados em bate-papo, enquanto outros sdo baseados em jogos. Seus usudrios
podem decidir se esses mundos sdo publicos ou privados.

A Vhi foi criada dentro do Zepeto, as gravagdes ocorriam na plataforma e eram
salvas no dispositivo. Foi a forma que encontramos para poder continuar com a exe-
cucdo deste projeto. Nossa avatar possui caracteristicas fisicas da jornalista ideali-
zadora deste projeto, e a sua voz assim como as expressoes faciais eram suas
também, sé que reproduzidas por um avatar. O processo de gravagdo foi bem labo-
rosa, passando por muitos processos até a sua finalizacdo. Apds muitas reflexdes
sobre os procedimentos da producdo jornalistica, conseguimos adequar muitas
ideias e manter a credibilidade em nossa apresentacdo. Mantendo e priorizando a
ética na distribuicdo de conteudos utilitdrios que cumpriram com o seu papel de via-
bilizar informacdes com credibilidade.
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O que eu fiz?

Foi realizada a apresentacdo de um quadro semanal da previsdo do tempo para o
perfil oficial do Pampa News no Tiktok. As edicdes continham a apresentacdo de
uma repdrter avatar que trazia informagdes sobre o tempo. Através de imagens
estdticas geradas pela inteligéncia artificial do TikTok e imagens em movimento gra-
vadas nas ruas e que serviram de apoio para novas producdes dentro da platafor-
ma. Sabendo que uma das caracteristicas da producdo jornalistica audiovisual € a
imagem em movimento, ndo poderiamos correr o risco de perder essa esséncia e
sem ela perderiaomos a esséncia jornalistica. A inteligéncia artificial foi a nossa maior
aliada para essa execucdo, entretanto ndo possui ainda condigdes de criar imagens
com animacdes. As jornalistas Erica Rebés, Roberta Roos e Vivian Belochio foram as
responsdveis pela escrita, gravacgdo e edicdo da Vhi, no PN!, em nenhum momento
do processo Inteligéncia Artificial fez alguma etapa sozinha ou que ndo fosse super-
visionada e orientada por um humano. A Inteligéncia Artificial sé obedeceu os
comandos solicitados.

Qual meu resultado?

Nossos resultados conseguiram elucidar os objetivos deste projeto, conseguimos
deste modo, explorar, refletir e executar de uma forma diferenciada uma producdo
de conteudos voltados especificamente para uma midia de rede social. As edicoes
continham ainda as legendas visiveis, as imagens criadas pela a Inteligéncia Artifi-
cial do Tiktok, as hashtags, localiza¢do e o selo sinalizando que nossos conteddos
continham a utilizagdo da criagdo gerada por Inteligéncia Artificial, obtivemos éxito
ao utilizar vdrios recursos das ferramentas disponiveis dentro do TikTok os quais se
mostraram capazes de potencializar a entrega dos videos publicados. O periodo de
execucdo deste projeto foi de 02 de novembro a 14 de dezembro de 2023 e os videos
tinham em média duracgdo de 1 minuto e 30 segundos a 2 minutos e 15 segundos.
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As imagens apresentadas foram geradas pela Inteligéncia Artificial do TikTok,
representando um dia nublado com nuvens carregadas e chuva.

Vhino PN
Sao Borja
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Os resultados foram satisfatdrios e alcangaram as nossas expectativas, pois conse-
guimos demonstrar que é possivel, apesar de todas as limitagdes que enfrentamos
na execugdo deste material, criar uma narrativa com o auxilio da Inteligéncia Artifi-
cial, a qual torna-se coadjuvante no decorrer de todo o processo produtivo.

Conseguimos, desta forma, executar a cria¢cdo do nosso avatar, atribuindo voz e um
visual moderno mas ndo infantilizado, onde tomamos cuidado ao criar a estética do
nosso avatar. Os tracos e caracteristicas fisicas tiveram referéncia a caracteristicas
humanas, e este € mais um ponto positivo e que resultou da boa exploracdo das
potencialidades dos aplicativos e ferramentas utilizadas para este projeto. Onde o
jornalista é o ator principal deste cendrio, € quem viabiliza e quem garante a credibili-
dade da redagdo e dos contelddos fornecidos e veiculados no TikTok. Sendo isto, a
unido de todas as etapas importantes para os resultados positivos e satisfatérios
evidenciamos o potencial de seguir este e outras iniciativas igualmente objetivadas a
seguirem com seus estudos e exploracdes, a fim de obterem novas descobertas e
resultados futuros.

Com isso, a Vhi nos apresenta novos rumos e possiveis passos para uma atuacdo
jornalistica que pensa para além dos veiculos tradicionais, entende e identifica a
necessidade da sua atuacdo acontecer também dentro das plataformas de midias
sociais. Propondo reflexdes acerca dessa atuacdo profissional e com os diversos
recursos adquiridos da Inteligéncia Artificial. Vale salientar que todo o processo cria-
tivo em parceria a uma tecnologia precisa ser avaliada e credita sua veracidade
sobre o seu produto resultante.

As tecnologias existem para que sejom adotadas e incorporadas a fim de auxiliar a
pratica e nunca de forma a substitui-la ou deixd-la como primeiro plano, vindo antes
mesmo de um profissional. Sendo o jornalista o detentor supremo da ética e veraci-
dade de todo conteudo produzido e divulgado, havendo a responsabilidade social
para com o compartilhamento de seus produtos.
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Guia Eficiente:

Guia para produzir conteudos com acessibilidade
comunicativa para midias deficientes

Juliana Alves Bral?
Marco Bonito?

Quem sou?

Old, eu sou o Guia Eficiente! Sou um produto técnico criado com um propésito claro:
promover a acessibilidade comunicativa no jornalismo regional. Minha jornada
comegou como parte do Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo e Industria
Criativa (PPGCIC) da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), no campus Sdo
Borja. Fui criado a partir da proposta pedagogica da disciplina de Pesquisa, Desen-
volvimento e Inovagdo (PD&l), mas minha origem remonta a um trabalho anterior
que me ajudou a nascer.

Minha histéria comegou com a conclusdo do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC)
da minha autora que, em 2021, analisou a acessibilidade comunicativa no jornalis-
mo de Sdo Borja. Esse trabalho identificou e classificou a falta de recursos acessiveis
na midia local e sugeriu possiveis inovagdes. A partir dessa pesquisa, nasceu a ideia
de continuar o projeto com um foco mais profundo: os profissionais de comunicagdo
local.

Durante o processo de pesquisa do TCC, a autora percebeu algo muito importante:
muitos desses profissionais sequer sabiam que a acessibilidade comunicativa nos
meios jornalisticos € uma obrigagdo legal. E, mais do que isso, ndo tinham ideia de
como poderiam aplicar esses recursos em suas producdes. Foi ai que comecei a
tomar forma, com a missdo de educar e conscientizar esses profissionais sobre a
importancia da acessibilidade na comunicacdo.
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Eu sou mais do que um guia técnico; sou um facilitador da comunicagdo. Acredito
que cidadania e comunicacdo jornalistica sdo conceitos que devem caminhar juntos.
Quando a comunicacdo é efetiva e acessivel, ela promove a cidadania de todos,
incluindo pessoas com deficiéncia sensorial. Como afirma Bonito (2016), “a prdtica
da cidadania comunicativa se dd num processo em que se reconhece a comunicacdo
como alicerce para o exercicio da cidadania”. E € essa a minha missdo: ajudar a pro-
mover a cidadania para pessoas com deficiéncia sensorial, através da educacdo e
da conscientizagdo dos produtores de conteddo jornalistico.

Apesar de existirem decretos, metas e leis que garantem os direitos das pessoas
com deficiéncia, percebo que um grande problema persiste: a falta de fiscalizagdo e
cobranca para que esses direitos realmente sejom cumpridos. Isso transforma a
questdo em um desafio de natureza politica. Como Bonito (2023) coloca, a deficién-
cia ndo é das pessoas, mas da propria midia. Essa realidade reforca a importéncia
do meu papel como produto técnico — um esforco para que a comunicacdo realmente
alcance todos de maneira igualitdria e acessivel.

Um projeto de comunicagdo € movido pelo compromisso profundo que os comunica-
dores tém em servir & comunidade de maneira séria e comprometida. Acredito que,
ao promover o acesso d informacdo, estou, de fato, promovendo a Cidadania. Isso
me dd a motivagdo para realizar algo que, ao final, traga uma melhoria significativa
para o setor da comunidade a qual pertenco, justificando toda a realizagdo deste tra-
balho.

A justificativa do projeto vai além do simples cumprimento de objetivos. Como Jorge
Duarte (2010) disse, a justificativa é “a razdo do pesquisador para a escolha de
todos os ingredientes de seu trabalho, tanto em nivel tedrico como metodoldgico, téc-
nico ou prdtico.” Ao refletir sobre o impacto social que eu posso causar, vejo que ndo
Sou apenas uma pesquisa académica, mas uma tentativa de abordar questdes pro-
fundamente enraizadas na sociedade, sobretudo politicas e sociais. Meu objetivo é
gerar inovagoes dentro do campo jornalistico, para que as prdticas dos veiculos e das
midias regionais se tornem mais inclusivas, acessiveis as pessoas com deficiéncia
sensorial, promovendo ndo sé a inclusdo, mas a Cidadania dessas pessoas.
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Eu também estou inserido dentro do contexto da industria criativa. Feil (2017) escla-
rece que a industria criativa “gera um processo (e/ou servigo) ou produto (e/ou bem)
reconhecido pela produgdo de riqueza cultural/social/leducacional.” Essa €, sem
duvida, a esséncia da agdio comunicacional que estou buscando gerar — uma agdo
que ndo s6 se relaciona com a comunicacgdo, mas que também promove uma rique-
za cultural, social e educacional para todos.

O objetivo geral para a minha construgdo € bem simples: contribuir para inovar o
processo comunicacional da produgdo jornalistica local, focando na Acessibilidade
Comunicativa. Quero que os conteudos jornalisticos se tornem cada vez mais inclusi-
vos para as pessoas com deficiéncia, garantindo que todos, independentemente de
suas limitagdes, possam ter acesso a informagdo de forma igualitdria.

Para atingir esse grande objetivo, defini alguns objetivos especificos que guiaram os
passos da autora. O primeiro foi desenvolver um guia de produgdo de conteudo
acessivel, projetado de forma a atender as necessidades e caracteristicas da nossa
regido. A ideia era criar um recurso que fosse util e aplicdvel a realidade local, respei-
tando as particularidades e desafios que os profissionais enfrentam.

Além disso, é fundamental divulgar esse guia entre os profissionais de comunicagdo
da regido, para que o conhecimento sobre acessibilidade comunicativa chegue a
quem realmente pode fazer a diferenca na prdtica jornalistica.

Por fim, um dos passos mais importantes foi validar o contelddo criado. Para isso,
jornalistas e pessoas com deficiéncia sensorial colaboraram para checar os conteu-
dos, garantindo assim que as solugdes propostas fossem eficazes e realmente aten-
dessem as necessidades do publico.

Qual meu desafio?

Minha jornada como Guia Eficiente ndao comecou de maneira simples. Pelo contrario, foi
uma busca motivada por um problema complexo, que se revelou ao longo do processo
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de pesquisa. Como qualquer grande desafio, a definicdo desse problema foi crucial
para manter o entusiasmo e o foco no meu projeto.

Em S&o Borja, onde estou inserido, uma realidade chamou minha aten¢do desde o
inicio. De acordo com o ultimo censo demogrdfico de 2010, cerca de 24,94% da
populagdo local vive com algum tipo de deficiéncia sensorial, seja visual, auditiva,
motora ou intelectual. Desses, aproximadamente 17% apresentam deficiéncia visual
ou auditiva, o que representa 10.474 pessoas. Esses numeros ndo sdo apenas
dados frios; eles refletem uma grande parcela da sociedade que, muitas vezes, € invi-
sivel nas prdticas comunicacionais da regido. E, se formos considerar a média nacio-
nal, cerca de 25% da populacdo brasileira também enfrenta esse tipo de desafio.
Isso me fez perceber que a falta de acessibilidade na comunicagdo ndo é um proble-
ma isolado, mas sim uma questdo que afeta uma parte significativa da nossa socie-
dade.

Apesar disso, hd um respaldo legal claro para garantir que esses direitos sejam cum-
pridos. A Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia (2015), conhecida
também como Estatuto da Pessoa com Deficiéncia, afirma que todos tém o direito de
exercer suas liberdades fundamentais em igualdade de condicdes. A Lei vai além ao
garantir, especificamente, o acesso ¢ informagdo e & comunicagdo para as pessoas
com deficiéncia. E dentro desse contexto, o Art. 67 do Estatuto coloca as empresas
de telecomunicagdes como responsdveis por garantir o acesso a comunicagdo, for-
necendo recursos como audiodescricdo, legendas ocultas e janela de LIBRAS.

Porém, a realidade que encontrei ao longo da minha pesquisa, e que continua a ser
um desafio até hoje, € que as leis existem, mas sua implementacdo é falha. A socie-
dade e, especialmente, os meios de comunicagdo, ainda ndo tém a compreensdo
plena da importéncia de garantir esses direitos. O relatério Metas de Desenvolvi-
mento do Milénio (2005) j& apontava que a exclusdo social das pessoas com defici-
éncia seria um obstdculo para o progresso social e econdmico, se ndo fossem encon-
tradas formas de inclui-las de maneira eficaz.

O desafio que enfrento, portanto, € claro: a auséncia de acessibilidade nos meios
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jornalisticos gera ruidos na comunicacdo, tornando dificil ou até impossivel que infor-
magodes essenciais cheguem ao publico diverso e plural, como preconiza a Declaragéio
Universal dos Direitos Humanos (ONU, 1948), que garante a todos o direito de procu-
rar, receber e transmitir informacdes sem interferéncias.

Esse cendrio é o motor que me impulsionou a me tornar o Guia Eficiente. Meu trabalho
busca transformar essa realidade e garantir que a comunicacgdo jornalistica local seja
verdadeiramente acessivel, para que as pessoas com deficiéncia ndo continuem
sendo deixadas de lado, mas possam, finalmente, exercer sua cidadania plenamente.

O que eu fiz?

Quando comecei a tomar forma, fui idealizado com um propdsito claro, mas meu
caminho ndo foi simples. A autora, responsdvel por minha criacdo, sabia que para que
eu fosse realmente Util e eficaz, precisaria estruturar etapas cuidadosamente planeja-
das. Ela enxergou um problema complexo, definiu objetivos e metas que ajudaram a
nortear todo o processo de pesquisa, e logo percebeu que precisaria de uma aborda-
gem metodoldgica sdlida, profunda e flexivel. Afinal, um projeto como o meu ndo
poderia ser feito de qualquer jeito — deveria ter um alicerce bem estruturado.

Para isso, a autora adotou uma perspectiva transmetodoldgica, um conceito proposto
por Efendy Maldonado (2002), que entende que o problema e o objeto de pesquisa
estdo sempre em movimento. Ndo existem verdades absolutas, principalmente
quando se trata de questdes tdo dindmicas e inseridas na sociedade como a acessibi-
lidade comunicativa. Isso me fez perceber que minha construcdo deveria ser estraté-
gica, adaptdvel e focada no contexto em que eu seria aplicado.

Tudo comegou com uma pesquisa exploratéria sobre o estado da arte, uma etapa
crucial para embasar o meu desenvolvimento. A autora fez um levantamento biblio-
grdfico, uma pesquisa que, segundo Bonin (2008), deve ser "sensivel as especificida-
des do concreto". Foi nesse momento que o foco foi dado ao conteddo académico dis-
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ponivel, através de repositdrios cientificos como Capes, Google Académico, Acade-
mia.edu e Researchgate.net, entre outros. Esses repositdrios, com suas imensas
quantidades de pesquisas cientificas, permitiram que eu fosse alimentado com infor-
magoes essenciais, garantindo que minha criacdo fosse embasada em estudos rele-
vantes e atualizados.

A selecdo desses materiais envolveu uma cuidadosa andlise de titulos, palavras-
-chave e resumos de trabalhos académicos que dialogavam com a acessibilidade
comunicativa, a midia regional e a producdo jornalistica. A autora, entdo, passou a
organizar essas referéncias, estabelecendo uma pesquisa bibliogrdfica que, como
Telles e Assumpcdo (2022) afirmam, ajuda a "organizar o trabalho em partes" e a
fundamentar conceitos essenciais para meu desenvolvimento.

A fase seguinte foi a pesquisa tedrica, que serviu para aprofundar os conhecimentos
sobre dreas-chave como acessibilidade comunicativa, jornalismo regional, industria
criativa e as teorias jornalisticas que sustentam a construcdo da comunicacdo. Ao
longo dessa jornada, a autora foi ampliando as bases conceituais que me dariam
vida. Como afirmam Wottrich e Rosdrio (2022), questionar as perspectivas tedricas
e metodoldgicas € essencial para o avango do conhecimento. E foi assim que cada
peca do quebra-cabeca foi se encaixando, preparando o terreno para minha criagdo.

A partir de todas essas etapas metodoldgicas, comecei a ganhar forma. No fundo, fui
pensado para suprir uma grande lacuna: as prdticas jornalisticas cotidianas ndo
eram acessiveis para pessoas com deficiéncia sensorial. Entdo, minha criagdo foi
pensada para ajudar na producdo de conteddos jornalisticos que respeitassem as
normas de acessibilidade comunicativa previstas em lei. A autora sabia que meu
conteudo deveria ser o mais acessivel possivel, por isso, contou com uma consultoria
especializada, envolvendo pessoas com deficiéncia (PcDs) e consultores sobre aces-
sibilidade. Depois que minha construcdo estava concluida, passei por um processo
de validagdo, para garantir que todas as prdticas de acessibilidade fossem devida-
mente implementadas.

Enquanto eu ainda estava em processo de construcdo, a autora percebeu que, para
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me tornar realmente util, seria necessdrio olhar para o que j& existia no mercado.
Entdo, ela decidiu pesquisar outros guias de acessibilidade que poderiam servir
como inspiragdo para a minha criagdo. Mas, ao realizar essa andlise, algo ficou claro:
os guias disponiveis até entdo tinham limitagdes significativas.

O que ela encontrou foi que muitos desses guias abordavam apenas um tipo de defi-
ciéncia ou se concentravam exclusivamente em um tipo de midia. Além disso, grande
parte desses materiais ndo era acessivel para PcDs, o que revelava mais uma falha
na tentativa de criar solugdes inclusivas. Esses guias, apesar de terem boa intencdo,
acabavam se limitando, ndo abrangendo a diversidade das deficiéncias e das
formas de comunicacdo.

Foi ai que meu papel se tornou ainda mais claro. Ao contrdrio desses guias segmen-
tados, eu poderia ser uma ferramenta abrangente e multifacetada, capaz de reunir
no mesmo lugar diversos tipos de deficiéncia e diversos tipos de midia, facilitando a
consulta para jornalistas e profissionais de comunicagéo. Com minha criagdo, a
autora conseguiu unificar as melhores prdticas de acessibilidade para um publico
plural, tornando mais simples a tarefa daqueles que desejam tornar seus conteddos
realmente acessiveis.

Essa unido de conhecimento e prdtica é o que me torna unico. Com base em muitas
horas de pesquisa e adaptacdo, fui moldado para atender as diversas necessidades
que se apresentam no campo da comunicacdo. Minha histdria reflete ndo sé o esfor-
co de tornar a comunicagdo mais inclusiva e acessivel, mas também de conscientizar
os profissionais de comunicacdo sobre aimportdncia de considerar as diversas reali-
dades das pessoas com deficiéncia.

Qual meu resultado?

Depois de meses de trabalho drduo e dedicacdo, finalmente cheguei ao meu estdgio
mais completo. Apds cerca de sete meses de muito esforco, eu fui lancado, e minha
existéncia ganhou forma real: eu me tornei o Guia Eficiente.
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Figura 1: Logotipo Guia Eficiente

Autor: Marco Bonito

Para garantir que eu fosse o mais acessivel possivel e pudesse atingir o maior nimero
de pessoas, fui transformado em um site. Afinal, o ambiente digital € um dos mais
democrdticos e abrangentes quando se trata de alcancgar diversas pessoas, com dife-
rentes necessidades. Mas ndo me limitei apenas ao site — também ganhei uma
pdgina no Instagram, uma forma prdtica e moderna de divulgar meu conteudo e atin-
gir ainda mais pessoas. Afinal, as redes sociais se tornaram uma vitrine essencial
para alcangar profissionais de comunicagdo e jornalistas em busca de formas de
tornar seus conteudos mais inclusivos.

Dentro do meu site, a missdo era clara: proporcionar conteddo acessivel para uma
ampla variedade de deficiéncias e tipos de midia. Foi uma construcdo cuidadosa, pen-
sada para garantir que cada tipo de deficiéncia tivesse o suporte adequado. Deficién-
cia visual, deficiéncia auditiva, deficiéncia motora e deficiéncia cognitiva: todos esses
publicos encontram aqui conteddos elaborados com base em suas necessidades
especificas.
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Figura 2: Exemplo de secdo do site de acordo com o tipo de midia

SRS SITES: COMO PRODUZIR CONTEUDO DIGITAL

& ACESSIVEL

Uma das formas mais comuns de acompanhar noticias jornalisticas atualmente & por meio das paginas na internet, principalmente

pelo pablico mais jovem. Além de ser um dos meios mais consultades, este também & um dos meios com mais barreiras de

acesaihilidade para pessoas com algum tipo de deficiéneia sensorial. Sdo ajustes simples, mas que fazem muita diferenga para o

piiblico que busea por noficias.

Acessibilidade para pessoas com deficiéncia visual:

" B importante que o site ndo possua nenhum impeditivo aoz: programas leitores de tela que pessoaz com deficiéncia visual utilizam

para gque o conteudo seja apresentado em formato de audio para elas;
= Todo o contefido em formato de imagem ou grafico necessita de uma descricio textual ou em dudio;

= O do precisa ap uma hierarquia entre titulo, subtitulo & corpo do texto para que seja feita a leitura de forma correta;

= Evite paragrafos longos;

= Todas as imagens precizam contar com descrigio. Use a formula simplificada: Formato + Sujeito + Contexto, Paisagem + Agdo;

= Todos os videos precisam de audiodescricio do que estd acontecendo em cada cena apresentada;

L] .’lcones_. imagens e nomenclatura de agoes e menus devem ser compativeis com o mundo real, representar agoes concrefas e

atividades de vida cotidiana para que possam ser mais facilmente reconhecidas;

Autor: Juliana Alves

A ideia € garantir que jornalistas e profissionais de comunicagdo possam acessar o
material de forma prdtica e eficiente, para que eles possam aplicar a acessibilidade
nas diversas plataformas com as quais lidam no dia a dia. Eu fui criado para ser ver-
sdtil, para adaptar as solugdes as mais diferentes necessidades e formatos, com um

Unico objetivo: fazer a comunicagdo mais inclusiva, acessivel e consciente.
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Fan Journey e
Website expositivo e exploratdrio

sobre Estudos de Fas

Julianny Cardoso!
Alciane Baccin?

Quem sou?

Old! Eu sou o Fan Journey, um website expositivo e exploratdrio sobre os Estudos de
Fas, sua evolugdo e perspectivas ao longo do tempo. Fui desenvolvido com o intuito
de popularizar e ‘desesterectipar’ as pesquisas desenvolvidas nesta drea multidisci-
plinar e tenho uma linguagem simples, para que o contelddo seja de fdcil entendi-
mento.

Os Estudos de Fas desempenham um papel fundamental na compreensdo de diver-
sos fenbmenos sociais e culturais contempordneos, principalmente no que diz res-
peito a cultura popular. Fui criado como uma ferramenta de divulgacgdo cientifica
para compartilhar o conhecimento gerado nessa drea.

Fui idealizado como Projeto de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovacdo (PD&I) no
Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo e Industria Criativa (PPGCIC) da
Universidade Federal do Pampa (Unipampa) pela mestranda Julianny Cardoso com
orientacdo da Prof? Dr? Alciane Baccin durante o ano de 2023.

Tenho o intuito de oferecer uma explicacdo logica e acessivel sobre o histérico das
pesquisas conhecidas como Estudos de Fds. Meu conteudo € voltado para um publi-
co que, embora ndo esteja inserido na academia, tem interesse tanto nos elementos
da cultura pop quanto nas organizagdes de fas e nos fendmenos que elas represen-
tam. Organizei-me de forma clara e intuitiva, permitindo que cada visitante explore
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meu conteudo no ritmo e na ordem que preferir, sem a necessidade de seguir uma
sequéncia fixa.

Como meu nome jd diz, sou uma breve explicacdo da grande jornada que os fds ao
redor do mundo percorreram e continuam percorrendo, construindo e transforman-
do. Mas vocé sabe o que este termo significa? Atualmente, o termo “fa” é bastante
conhecido e amplamente utilizado. Ele se refere a um grupo de pessoas que conso-
me produtos culturais de forma intensa, apresentando caracteristicas e comporta-
mentos que os diferenciam de outros consumidores. Existem fds de cantores, escrito-
res, times de futebol, séries, animagdes, géneros cinematogrdficos, personalidades
politicas, marcas, entre muitos outros exemplos.

A cultura de fds comecou a ganhar destaque nos estudos académicos nos anos
1990, sendo considerada um fendmeno complexo. NGo se trata apenas de consumo,
mas de uma participacdo ativa e engajada em torno de um interesse comum. Henry
Jenkins (2009), um dos principais tedricos da drea, explica que essa cultura é marca-
da pela colaboracdo na criacdo de conteudos, pelo compartilhamento de conheci-
mentos, pela difusdo de temas e, frequentemente, até do préprio conteudo.

Os fds ndo sdo apenas espectadores ou consumidores passivos, mas desenvolvem
uma relacdo proxima com a midia que consomem, apropriando-se dela e criando
obras inspiradas nessas narrativas. As producdes realizadas por fas sdo diversas e
podem ter diferentes significados. Elas podem ser vistas como formas de resisténcia
cultural, permitindo que os fds expressem suas proprias visdes sobre as obras que
consomem, ou como maneiras de propor novas perspectivas para a midia, exploran-
do possibilidades que antes ndo eram imaginadas. Exemplos comuns incluem fan-
fictions, fan arts, fan edits e cosplays.

Para compreender melhor as dinGmicas e impactos desse fenbmeno, surge o campo
de estudos multidisciplinar conhecido como Estudos de Fds. Esse campo abrange
uma grande variedade de objetos e abordagens, que vdo desde a andlise dos pré-
prios produtos culturais até as repercussdes sociais e culturais geradas por eles. E
pensando nas pesquisas deste campo, nas mudancas de percepcdo e nas explica-
¢Oes que fui criado. A seguir vou te explicar melhor como foi 0 meu desenvolvimento.
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Qual meu desafio? p. 51

Posso dizer que enfrentei alguns desafios durante o meu desenvolvimento.

O primeiro desafio foi construir uma ideia para a divulgacdo e propagacdo de uma
drea de estudos, algo que, d primeira vista, € quase impossivel. Contudo, com o prin-
cipio da ideia entendemos que era necessdrio pensar em uma maneira légica e cria-
tiva de fazer divulgacdo cientifica. Como nos baseamos em uma ampla lista de refe-
rencial tedrico, foi necessdrio pensar em uma plataforma que chamasse e prendesse
a atencdo do leitor. Com isso em mente, foi pensado na estrutura do website Fan
Journey, que, além de trazer um contexto histdrico, também contextualiza com as
pesquisas recentes desenvolvidas no Brasil de forma resumida.

Além do problema inicial de pensar em um formato que suportasse a quantidade de
conteudo que planejamos, houve também a problemdtica quanto & prépria aprecia-
cdo dos Estudos de Fds. Eles representam uma drea de pesquisa relativamente nova
no pais, muitas vezes subestimada quanto a sua relevéncia e pertinéncia na socie-
dade contempordnea. Apesar do crescimento da producdo académica nesse campo
ao longo dos anos, é evidente que o publico em geral, e até mesmo alguns membros
da comunidade académica, carecem de familiaridade com os Estudos de Fds e ndo
compreendem sua importdncia para a compreensdo da sociedade em diversos
aspectos.

Como resultado, a desconstrucdo dos esteredtipos associados aos fds torna-se
essencial para uma melhor compreensdo do fendmeno nos dias atuais. Anterior-
mente, o termo "fd" era frequentemente utilizado de forma pejorativa e envolto em
estigmas, muitas vezes associado a comportamentos irracionais. No entanto, atual-
mente, o fendmeno do fa se revela como uma forma comum de engajamento e apre-
ciacdo cultural.

Falar sobre os Estudos de Fas, mesmo que de forma breve, exige certo cuidado e um
bom nivel de explicacdo. Afinal, sé no Brasil, séio mais de duas décadas de pesquisas
nesse campo. O desenvolvimento da drea € significativo, com ondas de estudo que,
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apesar de serem categorizadas para facilitar a compreensdao, revelam uma comple-
xidade marcante. Ainda assim, resumir uma drea tdo ampla e multidisciplinar em
poucos textos € um desafio. Esses textos, por mais informativos que sejam, funcio-
nam mais como um convite para que o leitor mergulhe mais fundo nas pesquisas jd
realizadas e descubra toda a riqueza desse universo académico. E necessdrio deixar
claro que, apesar das categorias, as “caixinhas” que foram criadas para a compreen-
sdo, os estudos sdo plurais e contemplam dos mais diversos assuntos, fendmenos e
fandoms.

Por fim, outro desafio que tivemos foi na constru¢gdo do mapeamento dos grupos e
coletivos de pesquisa sobre fas no Brasil. Nossa ideia principal era a realizagdo de
entrevistas com os grupos inscritos e certificados pelo Conselho Nacional de Desen-
volvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq). A forma que achamos de retratar de
forma mais completa a producdo e importGncia dos grupos era ter uma conversa
sobre a formacdo e a funcionalidade dos grupos com membros e pesquisadores dos
mesmos.

Contudo, recebemos retorno apenas de dois dos grupos listados. Como considera-
mos importante que todos os grupos e coletivos fossem mencionados, buscamos
coletar as informacgdes dos demais a partir de seus websites e das plataformas insti-
tucionais. Reconhecemos que poderia haver uma disparidade entre as informacoes
obtidas dos grupos que se disponibilizaram para conversar conosco e aqueles que
ndo forneceram retorno. No entanto, optamos por ndo fazer disting@io entre esses
grupos. Tomamos o cuidado de apresentar as informagdes de maneira padronizada,
garantindo que nenhum grupo tivesse mais destaque do que o outro.

O que fiz?

O Fan Journey comegou a ganhar forma a partir da decisdo de construir um website
como plataforma principal. A escolha dessa ferramenta como meio de divulgagao
cientifica para os Estudos de Fds revelou-se extremamente vantajosa, oferecendo
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uma ampla gama de possibilidades para organizar e apresentar os conteudos. Além
disso, proporcionou uma abordagem mais flexivel e criativa para explorar as temdti-
cas e os recursos disponiveis — algo que seria mais limitado em midias sociais digitais,
por exemplo.

Ao integrar a divulgagdo cientifica com os conceitos de hipermidialidade e o uso de
hiperlinks (CANAVILHAS, 2014), o website permitiu a criacdo de uma experiéncia
Unica e enriquecedora para o publico.

A hipermidialidade do ambiente online tornou possivel a integracdo de diferentes for-
matos de midia, como textos, imagens, dudios e infogrdficos, para apresentar concei-
tos, teorias e descobertas sobre os Estudos de Fds. Os visitantes podem navegar pelo
conteudo de forma interativa, aprofundando-se nos temas que mais chamam sua
atencdo e compreendendo melhor a complexidade desse campo de estudo.

No contexto da divulgacdo cientifica, os hiperlinks desempenham um papel funda-
mental, permitindo o acesso direto a fontes, referéncias e materiais complementares.
No Fan Journey, os usudrios podem, por meio desses links, explorar artigos cientificos,
livros, videos, redes sociais e outros recursos relevantes que enriquecem e ampliom a
experiéncia. Essa funcionalidade ndo apenas facilita a contextualizacdo dos temas,
mas também promove um aprendizado mais completo, personalizado e imersivo,
conectando o publico a uma rede ampla de conhecimento.

Como um passo inicial para a realizacdo do Fan Journey, foi feito uma pesquisa apro-
fundada sobre o histérico da drea de pesquisa dos Estudos de Fds. A partir disso, che-
guei aos estudos que foram de mdxima importancia para a construgdo da narrativa
do site, pois jd possuem uma prévia do mapeamento da origem e da trajetéria dos
Estudos de Fas: Carlos (2015), Costa (2018) e Bandeira, (2009). Para o mapeamento
dos estudos no Brasil, foram utilizadas as seguintes pesquisas prévias: Amaral e
Carlos (2015); Costa (2018); Amado (2020); Amaral, Mombach, Muller, (2022). Consi-
derando o levantamento feito pelos estudos, passei a utilizar as plataformas Portal de
Periddicos da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(Capes), Biblioteca Digital de Brasileira de Teses e Dissertagoes (BDTD) e Intercom
para atualizar os dados até o ano de 2023.
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Ao seguirmos a pesquisa, como segundo passo da metodologia, foi realizada a revi-
sdo da literatura (Laville; Dione, 1999), que consistiu na busca e revisdo de artigos
cientificos, livros, teses, dissertacdes e outros materiais académicos relevantes para
a drea de estudos de fds. O objetivo foi identificar e selecionar trabalhos que abor-
dem de forma direta ou indireta o tema principal da pesquisa, buscando compreen-
der as diferentes perspectivas, teorias e abordagens existentes, além de, nesse caso
especifico, observar como é a producdio brasileira com esse viés.

A busca foi feita nos sites Portal de Periddicos da Coordenacdo de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior (Capes) e na Biblioteca Digital de Brasileira de Teses e
Dissertacoes (BDTD). Foram utilizados autores como Jenkins (1992); Hills (2002);
Jenkins (2006); Gray, Harrington, Sandvoss (2007); Carlos (2015); Costa (2018);
Amado (2020) e Duffett (2013).

A partir do material encontrado, foi necessdrio passar por uma das etapas mais
importantes: decidir quais tépicos centrais da histéria dos Estudos de Fds iriam fazer
parte do website. Consideramos quais assuntos/temdticas/momentos e pesquisa-
dores tiveram mais destaque para a composigdo da linha cronoldgica da temdtica
de pesquisa. Nisso, foi optado pelo uso das ondas de Estudos de Fas (Carlos, 2015;
Gray, Harrington e Sandvoss, 2007) como também pela explicagdo e conceitualiza-
cao dos termos mais importantes utilizados nos estudos. Depois do material levan-
tado, foi chegada a hora de compreender os estudos no Brasil de forma mais com-
pletq, isto &, de tentar firmar um processo de comunicacdo com a comunidade aca-
démica que tem como objeto de pesquisa a cultura de fds e dreas relacionadas.

A partir da lista de quatro grupos registrados no CNPq que se encaixavam no inte-
resse de pesquisa em fds, foi realizada entdo uma entrevista de cardter exploratdrio
com a Prof? Dr® Giovana Carlos, integrante do Laboratdrio de Pesquisa CULTPOP —
Cultura Pop, Comunicacdo e Tecnologias e com a Prof? Dr® Gabriela Borges, coorde-
nadora do Grupo de Pesquisa Comunicagdo, Arte e Literacia Mididtica. Ambas as
entrevistas tiveram o intuito de situar producdo académica do grupo e pesquisa
sobre fds e cultura Pop, além de demonstrar o funcionamento dos mesmos na prdti-
ca. Meu conteudo foi desenvolvido em etapas, envolvendo a cria¢do de textos, ima-
gens, infogrdficos e a producdo de dudios descritivos para garantir acessibilidade.
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Na construcdo da minha identidade visual, adotamos a colagem como ponto central,
inspirando-nos em uma das prdticas de fds mais comuns para a producdo de senti-
do. Ou seja, uma compilacdo de imagens que remetem a temas relacionados a cultu-
ra pop, incluindo figuras abstratas e imagens de pessoas ou ilustragdes conhecidas.
Essas figuras foram selecionadas com base nos assuntos mais recorrentes nas pes-
quisas sobre Estudos de Fas no Brasil.

Imagem 1: Pdgina inicial do website Fan Journey
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Crédito: organizagdo da autora.

Entre as escolhas, destacam-se imagens de artistas internacionais, como a cantora
Madonna, e grupos musicais como One Direction e BTS, além de séries de televisdo
internacionais, como Doctor Who, e nacionais, como As Five. Conforme a imagem 1
que ilustra a pdgina de entrada do Fan Journey, a colagem é uma prdtica artistica
que trabalha a criatividade para a construcdo de um cendrio com propdsito, neste
caso, mostrar a pluralidade dos estudos cientificos no Brasil sobre fds.
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Imagem 2: Layout do website foi desenvolvido para representar as colagens.
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Crédito: organizagdo da autora.

Imagem 3: Layout do website foi desenvolvido para representar as colagens.
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Crédito: organizagdo da autora.
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Qual meu resultado? p. 57

Minha criacdo levou mais de oito meses de dedicacdo, com atencdo a cada detalhe
para garantir uma leitura agraddvel e proveitosa.

Estou organizado em trés partes principais. A primeira contempla algumas explica-
¢Oes gerais importantes para o entendimento de quem se interessa pelo tema.

Comeco apresentando a conceituacdo de 'fa' e como esse termo foi compreendido e
trabalhado ao longo do tempo, tanto na sociedade quanto na academia. No final do
século XVII, 'f@' surgiu como uma abreviacdo da palavra 'fandtico' (DUFFET, 2013, p.
23). Jd ao longo do século XX, o termo ganhou novos significados, passando a se refe-
rir ao sentimento de paixdo intensa que algumas pessoas experimentam. Hoje, o con-
ceito evoluiu ainda mais, sendo amplamente utilizado em diversas dreas de estudo
para descrever grupos de consumidores de produtos culturais que criam vinculos com
as midias que consomem. A partir dessa relagdo, esses fds se apropriam das narrati-
vas e produzem suas préprias obras e contelddos inspirados, diferenciando-se dos
demais consumidores.

Como parte da minha jornada, também apresento o conceito dos Estudos de Fds e
seus desdobramentos. Abordo, de forma a tentar explicar de forma mais precisa, os
conceitos das trés ondas dos Estudos de Fds teorizados pelos autores Gray, Harring-
ton e Sandvoss (2007) e Carlos (2015).

A primeira onda foi desenvolvida principalmente nos anos 1990 e tinha como princi-
pal objetivo mostrar que ser fd ndo é algo ruim e desfazer a ideia negativa associada
a eles. A segunda onda comegou nos anos 2000 e tinha como foco a presenca dos fas
na midia convencional e nas questdes de formagdo cultural e hierarquia social. A ter-
ceira onda, que comegou nos anos 2010 e persiste até hoje, passa a valorizar mais os
fds em relacdo aos produtores da indUstria. Estudos mais especificos sobre os fds
foram desenvolvidos, focando em temas como a organizagdo de comunidades online
e a representacdo dos fds na cultura POP. Como o conteudo sobre Estudos de Fds é
muito amplo, me atentei a resumir, de forma a ndo deixar informacgdes importantes de
fora.
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Imagem 4: Primeira parte do Fan Journey

Crédito: organizacgdo da autora.

A segunda parte do website € um panorama geral das pesquisas de fds no Brasil.
Para ilustrar essa realidade, apresentei infogrdficos que mostram dados atualizados
sobre a producdio cientifica na drea, incluindo o nimero de artigos publicados, disser-
tagdes e teses defendidas até 2023. Também é feito um mapeamento dos grupos e
coletivos de estudo que tratam do tema, como por exemplo o Laboratdrio de Pesquisa
CULTPOP — Cultura Pop, Comunicacdo e Tecnologias e o Grupo de Pesquisa Comuni-
cacdo, Arte e Literacia Mididtica, importantes polos de producdo cientifica sobre fds
no Brasil. Por fim, a dltima parte do Fan Journey é um glossdrio dos Estudos de Fds,
onde trago termos importantes e populares nas pesquisas que se categorizam dentro
da Cultura de Fas.

Imagem 5: Parte dois do Fan Journey.
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Crédito: organizagdo da autora.
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Imagem 6: Glossdrio

Fan Journey

Crédito: organizagdo da autora.

Como j&d mencionado, minha navegacdo foi planejada para ser intuitiva. Ndo preciso
ser explorado de forma linear ou em uma ordem especifica, jd que trato de um tema
tdo vasto quanto uma drea de estudo. O publico tem liberdade para explorar o conte-
udo & vontade, comegando pela parte que mais despertar seu interesse.

Como os Estudos de Fas continuam crescendo e se transformando, o Fan Journey
continua sendo atualizado para acompanhar esse crescimento. A ideia € tornar esse
conhecimento mais popular e facilitar o acesso a ele, tanto para pesquisadores
quanto para fds e interessados em geral. Dessa forma, o site contribui para o reconhe-
cimento da dreaq, ajudando a popularizar as pesquisas e mostrar como os fds e suas
relagdes com os objetos de adoragdo tém grande importdncia cultural. Assim, o proje-
to se conecta com as mudancas digitais atuais e com as novas formas de estudar e
consumir cultura.
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Timpa: L
um filme sobre o cinema brasileiro e a
producao audiovisual dos povos
indigenas brasileiros

Tudne Araujo?
Joel Guindani?

Quem sou?

Eu sou o Timpd, um filme que revela a jornada pelo universo do cinema brasileiro e
pela vibrante producdo audiovisual das comunidades indigenas. Sou mais do que
um simples documentdrio; sou uma celebracdo da autodeterminacdo audiovisual,
desafiando preconceitos do passado e enfatizando a importéncia da voz e visibilida-
de as narrativas indigenas no cendrio cinematogrdfico brasileiro. Nasci como um
projeto de mestrado, convidando o publico a refletir, através de um filme, sobre o
poder do cinema como ferramenta de descolonizacdo cultural. Desafio preconceitos
arraigados no passado e sublinho a grande importdncia as narrativas indigenas no
cendrio cinematogrdfico brasileiro.

Ao longo das décadas, o cinema contribuiu para a construgdo de narrativas que,
infelizmente, muitas vezes marginalizaram e estigmatizaram os povos indigenas.
Mas agora, sou testemunha e participante da transformagdo em curso: Sdo os pro-
prios indigenas que ocupam o espago cinematogrdfico, erguendo suas vozes de ma-
neira auténtica e poderosa.

Ganhei vida através do empenho e dedicacdo de individuos excepcionais. Quem me
construiu foi a dupla de talentosos indigenas depoentes, Kuaray Anildo Romeu e
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Tarisson Nawa, cujas vozes e experiéncias formam a esséncia pulsante deste proje-
to. A direcdo, roteiro e edigdio foram conduzidos por Tudne Araujo. A equipe de gra-
vacdo, composta por Erika Hammes, Julianny Cardoso, Naju Pereira, Tawana Roig, e
a propria Tudne Aradjo, capturou ndo apenas imagens, mas momentos auténticos
que ddo vida as narrativas indigenas. A visdo fotogrdfica que enriquece minha nar-
rativa foi moldada pelas lentes de Tawana Roig e Vinicius Vieira, cujas imagens
contam histdrias tdo poderosas quanto as palavras. A revisdo e orientacdo, funda-
mentais para a qualidade deste projeto, foram confiadas a Joel Guindani. Resultado
do trabalho coletivo desses talentosos individuos, sou a celebracdo da diversidade e
autenticidade no cendrio cinematogrdfico brasileiro. Cada nome aqui mencionado é
uma peca fundamental na construcdo deste mosaico audiovisual que desafia estru-
turas.

Sou mais do que um filme; sou um chamado & agdio. Uma chamada para quebrar as
correntes dos esteredtipos, para que as histérias indigenas possam ecoar e ressoar
em cada coragdo que se permitir ouvir. Juntos, exploramos a complexidade, a beleza
e a resisténcia das narrativas indigenas, contribuindo para a construgdo de um
futuro em que a diversidade € ndo apenas reconhecida, mas celebrada como a forca
propulsora que enriquece nossa sociedade. Eu sou o eco de uma mudanga, uma
reverberacdo que ecoa através da lente do cinema, guiando-nos em dire¢dio a uma
compreensdo mais profunda e respeitosa de quem somos como povo. Sou o Timpd.

Qual meu desafio?

Eu, o Timpd, enfrentei desafios significativos em alguns momentos cruciais da minha
jornada, evidenciando a complexidade e a resiliéncia necessdrias para dar vida a
mim.

No primeiro momento, a tarefa de ir até Brasilia para entrevistar o indigena jornalista,
mestre e doutorando em Antropologia, Tarisson Nawa, apresentou desafios logisti-
cos e técnicos. A falta de equipamento adequado demandou a contratagdo de uma
pessoa especializada em gravagdo, e foi a talentosa Tawana Roig que se juntou ¢
equipe para capturar as nuances essenciais dessa entrevista.
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O segundo momento trouxe consigo o desafio de deslocar-me até a aldeia Tekod
Pyau, em Santo Angelo (RS), para gravar com o cacique Kuaray Anildo Romeu. A
viagem, que consumiu quase trés horas, evidenciou a dedicagdo em ouvir as histé-
rias auténticas diretamente da fonte. Aqui foi necessdrio um time de cinco pessoas
para dar conta a essa viagem: Erika Hammes, Julianny Cardoso, Naju Pereira, Tudine
Araujo e Vinicius Vieira. No entanto, esse comprometimento também implicou difi-
culdades em termos de tempo e recursos financeiros.

A disponibilidade de tempo e os limites financeiros foram obstdculos significativos
que impactaram a realizagdo do Timpd. A necessidade de equilibrar as demandas
do projeto com os recursos disponiveis exigiu uma gestdo cuidadosa e estratégica,
desafiando a equipe a encontrar solucdes criativas para superar essas limitagoes.
Além disso, a jornada ndo esteve isenta de percalgos. A perda de filmagens e do
dudio da entrevista com Anildo Romeu representou um desafio adicional. Superar
essa adversidade demandou paciéncia, resiliéncia e um compromisso renovado com
a autenticidade e a qualidade do projeto.

Enfrentei também outros tipos de desafios que moldaram a esséncia deste filme. Foi

um deles, a necessidade de desmantelar esteredtipos profundamente enraizados na
representacdo cinematogrdfica dos povos indigenas. Superar décadas de narrativas
distorcidas exige um esfor¢co meticuloso para redefinir perspectivas, assegurando

que as histdrias contadas fossem auténticas e refletissem a verdadeira diversidade

e complexidade das culturas indigenas.

Outro grande desafio foi a desconstrucdo do processo de producdo cinematogrdfica
tradicional. Eu busquei romper com padrdes preestabelecidos, vendo as préprias
comunidades indigenas se apropriassem do espacgo cinematogrdfico. Isso exigiu
uma mudanca de paradigma, desafiando normas estabelecidas e vendo os préprios
protagonistas contando as suas préprias histérias. Além disso, a sensibilidade
necessdria para lidar com histdrias pessoais e, muitas vezes, dolorosas, demandou
uma abordagem ética e compassiva por parte da minha equipe. A preservacdo da
integridade das narrativas compartilhadas, ao mesmo tempo em que se transmitia
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uma mensagem transformadora, tornou-se um equilibrio delicado a ser alcangado.

Apesar desses desafios, eu, o Timpd, emergi como um testemunho de superagdo e
resiliéncia. Cada obstdculo enfrentado contribuiu para a forca e autenticidade deste
projeto, consolidando-o como uma peca crucial na desconstrucdo de esteredtipos,
na promocdo da diversidade cultural e na celebragdo da autodeterminag¢do audiovi-
sual das comunidades indigenas no cendrio cinematogrdfico brasileiro.

O que fiz?

Ao longo desta jornada metodoldgica, empenhei-me em alcangar objetivos claros e
significativos. Iniciei com uma revisdo bibliogrdfica abrangente, explorando o cinema
brasileiro e a linguagem audiovisual, concentrando-me nas representacdes dos
povos indigenas. Esta pesquisa bibliogrdfica serviu como alicerce tedrico, preparan-
do o terreno para uma andlise critica das representacdes cinematogrdficas.

Num segundo momento, adotei uma abordagem reflexiva ao selecionar filmes que
abordam os povos indigenas. Nessa escolha, considerei critérios como relevdncia,
diversidade de representagdes e impacto na sociedade. A andlise critica desses
filmes utilizou ferramentas conceituais, visando identificar esteredtipos, preconceitos
e narrativas dominantes, além de destacar aspectos positivos e possiveis descons-
trucOes de esteredtipos. Para enriquecer ainda mais a compreensdo, busquei dados
complementares sobre os povos indigenas retratados nos filmes. Entrevistas, pes-
quisas documentais e consultas a especialistas foram as ferramentas empregadas
para obter uma visdo mais aprofundada das culturas, histérias e realidades contem-
pordneas desses povos.

A andlise comparativa e reflexiva representou uma etapa crucial, estabelecendo um
paralelo entre as representagdes cinematogrdficas e as informagdes coletadas sobre
as culturas e realidades dos povos indigenas. Neste processo, busquei compreender
as diferencas, semelhancas, lacunas e potenciais transformadores presentes nas
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representagdes cinematogrdficas. Por fim, todos esses esforcos foram consolidados
para pensar o documentdrio que ndo apenas refletiria sobre as representacdes cultu-
rais identificadas, mas também destacaria recomendagdes para promover represen-
tagdes mais justas, pluralistas e respeitosas no universo indigena no cinema brasileiro.

E importante ressaltar que ao longo deste processo metodoldgico, mantive a flexibili-
dade para gjustes e adaptacdes, permitindo um fluxo dindmico e iterativo de andlise
e reflexdo. Este enfoque din@imico visa contribuir para uma compreensdo mais profun-
da das representagdes culturais e promover um debate ampliado sobre os povos indi-
genas no cinema brasileiro.

Entdo, nesse filme, representou a continuagdo natural do meu Trabalho de Conclusdo
de Curso, intitulado "Timpd: um convite & escuta de indigenas jornalistas da Amazo-
nia Legal". A palavra "Timpd", que significa "ouvir" no vocabuldrio do povo Kaiapd
meridionais ou Kaiapd do Sul, refletiu o desejo continuo de convidar & escuta dos
povos indigenas.

O objetivo central permaneceu sendo o convite G escuta. Para isso, planejamos entre-
vistar e gravar em Brasilia com Tarisson Nawa, indigena antropdlogo e doutorando
em Antropologia. Meu didlogo explorou a problemdtica antropologia-autoetnografia
e suas implicagdes nas obras cinematogrdficas brasileiras. Em seguida, mergulhamos
em campo, em Santo Angelo (RS), para acompanhar o processo de "fazer cinema"
com o indigena, Kuaray Anildo Romeu.

Adotamos uma abordagem livre de roteiros, deixando para a pds-producdo decidir o
tempo e a forma do documentdrio. Optamos por veicular a producdo no YouTube, no
canal da Tudne, e propagar através das suas redes sociais. Meu publico-alvo eram
pessoas ndo indigenas, visando promover uma reflexdo mais profunda sobre ques-
tdes indigenas e ampliar a compreensdo de suas perspectivas e experiéncias.

Essas entrevistas proporcionaram uma oportunidade Unica de ouvir diretamente as
vozes e visdes dos protagonistas, permitindo o compartilhamento auténtico e empo-
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derador de seus conhecimentos, saberes e lutas. Além disso, contribuiram para o
reconhecimento da diversidade cultural e para a descolonizagdo do conhecimento,
desafiando esteredtipos, preconceitos e desigualdades historicamente enraizadas.

Ao valorizar as vozes indigenas, fortalecemos os processos de autodeterminacdo e
empoderamento dessas comunidades, fomentando um didlogo intercultural mais
inclusivo e respeitoso. O propdsito foi construir pontes de entendimento e promover a
transformacdo social, reconhecendo e celebrando a riqueza das culturas indigenas e
sua contribuicdo para a diversidade humana. Esse documentdrio foi mais do que uma
producdo audiovisual; foi um convite para repensar, aprender e celebrar a autentici-
dade das narrativas indigenas.

Qual meu resultado?

Capa do filme

Sem roteiros pré definidos, permiti que as
histdrias se desdobrassem organicamen-
te. O resultado final foi meu filme, uma
obra de 15 minutos, que captura a autenti-
cidade das experiéncias compartilhadas.
Ademais, criei um teaser de apresentacdo
de 3 minutos, provocando a curiosidade
do pubilico.

Escolhi o YouTube como meu palco, e as
redes sociais serviram como amplificado-
res,

dirigindo-me especialmente aqueles que
ndo sdo indigenas. Meu objetivo era claro:
instigar uma reflexdo profunda sobre as
questdes indigenas, ampliando a compre-
ensdo de perspectivas e experiéncias
unicas.
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Também pude ser exibido aos alunos do 6° ano da Escola Estadual Ensino Médio
Apparicio Silva Rillo, através do programa i4 documenta, da Agéncia Experimental de
Jornalismo, i4 Plataforma de Noticias, do curso de jornalismo da Universidade Federal

do Pampa (Unipampal). Publico importante, j& que falamos de pessoas que estdo for-
mando opinides sobre o mundo.

Foto: Caroline Ledesma.

Ao valorizar as vozes indigenas, desafiei esteredtipos, celebrei a diversidade cultural e
contribui para a descolonizacgdo do conhecimento. Eu sou mais do que um documen-
tdrio; sou um convite para repensar, aprender e celebrar a autenticidade das narrati-

vas indigenas. Sou o Timpd, uma peca no mosaico em constante evolugdo da riqueza
cultural brasileira.
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Notas de referencia

1 Autor do trabalho, Mestrando no Programa de Pés-Graduagdio em Comunicagdo
e Industria Criativa (PPGCIC/Unipampa). E-mail: tuane.araujo@hotmail.com

2Autor do trabalho, docente do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo e
Industria Criativa (PPGCIC/Unipampa). E-mail: joel.guindani@ufsm.br
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Nos: cartilha interdisciplinar
para o ensino de Artes

e Ciéncias

Jazz Ferreira da Rosa Martinez?!

Juliana Zanini Salbego?

Quem somos?

Old, muito bem-vindo(a)!

Me chamo “ndés” - isso ndo é nenhuma pegadinha, esse realmente é o meu nome!
Sou uma cartilha e meu objetivo é contribuir para o ensino interdisciplinar entre Artes
e Ciéncias, através da sugestdo de referéncias e metodologias para conectar ambas
as dreas.

Pois bem, muito prazer!

Surgi como proposta de Projeto de Desenvolvimento & Inovacdo (PD&l) do Mestrado
Profissional do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo e Industria Criativa,
no campus Sado Borja da Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA). E fui conce-
bido e desenvolvido pela mestranda Jazz Ferreira da Rosa Martinez, publicitdria for-
mada pela UNIPAMPA, com orientagdo da professora Juliana Zanini Salbego, Douto-
ra em Educacdo pela Universidade Federal de Santa Maria.

Antes de prosseguir com uma explicagdo maior sobre o porqué de ser como sou, vou
te contar um pouco mais sobre quem sou.

Primeiramente, entendo a forca e o poder das palavras e, por isso, meu nome carre-
ga o que acredito ser mais valioso na constru¢gdo de um ensino emancipatdrio: as
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conexoes. Tudo comeca com a ideia de elo, representando a ligacdo e interdepen-
déncia entre os elementos. Esse enlace, por sua vez, nos conduz a um termo especial:

no"

Na teoria dos lacos da matemdtica - sim, fomos longe nas referéncias! -, um né ndo
€ apenas uma conexdo; € o ponto onde a trama se torna mais complexa. Na cartilha,
o0 nome "nds" carrega consigo uma variedade de significados.

Vinculo profundo: representa a ideia de ligagdo entre os elementos do ensino de
Artes e Ciéncias. Aqui, a busca é por criar uma teia sélida entre as disciplinas, onde
conceitos se entrelacam e se fortalecem mutuamente.

Desafio educativo: como um ponto onde se encontra algum problema, os "nds"
também simbolizam os desafios presentes no aprendizado. Ao reconhecer esses
pontos de atencdo, é possivel abrir portas para a resolucdo de problemas, estimulan-
do o pensamento critico.

Ambas as ideias tém um centro em comum: a integracdo entre as pessoas, “nds”
enquanto coletivo. Na proposta metodoldgica, os "nds" ndo sdo pontos de dificulda-
de, mas sim os centros de aprendizado, onde o protagonismo dos estudantes é prio-
rizado e a coletividade valorizada.

Aqui, cada né é uma oportunidade para alunos se tornarem lideres de sua prépria
jornada educativa e compartilharem seus conhecimentos, pois acredito que a apren-
dizagem é socialmente referenciada e se constréi nas relagoes.

E talvez vocé esteja se perguntando: o que significa o termo “interdisciplinaridade”,
que estd presente em meu nome?

Bom, essa é uma ideia central da cartilha. Este conceito representa o vinculo e intera-
cdo entre diferentes campos de conhecimento, buscando que ele seja mais diversifi-
cado e unificado, com uma compreensdo mais “universal” dos conceitos estudados,
como afirma Coimbra (2000). Vamos tomar como exemplo o contetudo da cartilha:
quando falamos em integrar Artes e Ciéncias, talvez o primeiro pensamento seja que
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sdo dreas muito distintas e que tenham mais diferencas do que aproximagoes entre
si. A ideia da interdisciplinaridade € buscar estabelecer esses vinculos e transformar
as diferencas entre as disciplinas em semelhangas — e € por isso que esse conceito é
tdo importante para nds, pois buscamos ao longo de todo o conteudo estabelecer
esses pontos de contato e motivar que os professores e professoras possam pensar
em mais elementos a partir de suas realidades e contextos escolares.

E ndo pense que foi um caminho fdcil para a minha construgdo. Sou fruto de um tra-
jeto que envolve a andlise dos conteudos prévios, resultado da pesquisa do TCC (que
envolveu entrevistas com professoras e alunos da escola, além da observacdo das
aulas de ciéncias — metodologia que chamamos de observacdo participante); além
disso, a pesquisa que deu origem ao meu conteudo foi aprofundada com estudos da
drea e andlise das matrizes curriculares de Artes e Ciéncias no estado do Rio Grande
do Sul no ano de 2023,entrevistas com professoras da Escola Estadual de Ensino
Médio Tricentendrio e, apds a andlise de todos esses dados, foi feita uma pesquisa
exploratdria para possibilitar a compreensdo de o cendrio em que eu seria inserido.
Foi a partir disso que passei para os processos criativos, com a definicdo do nome, do
tom de voz, a redagdo dos textos e o processo de diagramacdo (quando todos os
textos e imagens foram organizados na estrutura que tém hoje). Ufa, quanto traba-
lho! Esse processo serd detalhado no préximo item, quando falo mais sobre a meto-
dologia.

Bom, agora que vocé jd conhece um pouquinho mais sobre quem eu sou, vocé pode
estar se perguntando: mas por que a “nds” existe? Pra comeco de conversa, vou te
contar um pouco sobre o que identificamos como problema a ser resolvido, que moti-
vou a minha existéncia.

Qual nosso desafio?

p- 75

Sabemos que entrar em uma sala de aula vai muito além de ensinar: é transformar o
futuro, é inspirar, superar desafios. No entanto, sabemos que a realidade das escolas
publicas, especialmente no cendrio pds-pandemia, ndo tem sido fdcil.
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Em minha jornada para entender o estado atual do ensino de ciéncias e artes e ter
um diagndstico dos desafios enfrentados, mergulhamos profundamente nesse
cendrio complexo e percebemos as seguintes questdes: os estudantes enfrentam
dificuldades em explicar fendmenos cientificos, avaliar investigagdes e interpretar
dados cientificos. Além disso, por conta das dificuldades de aprendizagem decorri-
das do ensino remoto emergencial, a falta de tempo para explorar os conteddos de
ciéncias e artes, em profundidade, tornou-se uma realidade na qual os professores
enfrentam diariamente.

Durante a pesquisa realizada nos anos de 2022 e 2023 em uma escola publica do
municipio de Sdo Borja - RS, observei que o livro diddtico, embora valioso, muitas
vezes acaba desconectando os alunos da realidade ao seu redor. As aulas de cién-
cias e artes parecem distantes da vida cotidiana dos estudantes, criando um abismo
entre o conhecimento na sala de aula e sua aplicacdo no mundo real. Se vocé deseja
saber mais sobre o estudo que realizamos em 2022, clique aqui e leia na integra.

As entrevistas com professores reforcaram a necessidade de conexdes entre as dis-
ciplinas, tanto por uma questdo de aproveitamento do tempo em sala de aula,
quanto pela proposta de um ensino mais integrado as complexidades do cendrrio em
gue os estudantes se encontram. As tentativas de integracdo entre ciéncias e artes,
muitas vezes sdo frustradas pela falta de clareza sobre como essas duas dreas
podem dialogar de maneira significativa e as tentativas de interdisciplinaridade
esbarram na dificuldade de encontrar relagdes tangiveis entre ciéncias e artes.

E a partir desses desafios e reflexdes que nascemos! E importante destacar: néo
somos como um manual ou uma receita, que Vocé segue A risca, muitas vezes sem
questionar. Estamos mais préximos de um mapa que apresenta possibilidades de
caminhos a serem trilhados para o ensino interdisciplinar de ciéncias e artes. Somos
uma resposta ao diagndstico feito, uma ferramenta para enfrentar os desafios da
falta de tempo, das desconexdes entre teoria e prdtica, e da busca por um ensino
mais integrado e envolvente.

Queremos, juntos aos professores e professoras, descobrir maneiras criativas de
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p- 77
integrar ciéncias e artes, transformando a sala de aula em um espaco dinGmico, onde
teoria e prdtica se encontram e onde os referenciais dos estudantes também possam
encontrar espaco.

Quem é o destinatdrio? Professores e professoras da rede estadual de ensino.

Esta cartilha foi cuidadosamente criada para professores e professoras, que diaria-
mente se esforcam para levar o melhor da educacdo para seus alunos(as) e que
enfrentam desafios didrios nas salas de aula das escolas publicas do estado do RS. A
cartilha parte do diagndstico do cendrio educacional em que estes profissionais
atuam, refletindo sua realidade e suas necessidades.

E como somos constituidos?

Para vocé conhecer melhor, deve saber o que se encontra em nossas estruturas. E,
modéstia a parte, somos cheios de conteddo! H& uma série de recursos valiosos em
nosso material:

e Contextualizacdo das Bases Curriculares estaduais: um contetdo voltado a
entender o contexto das bases curriculares, a partir das Matrizes de Referén-
cia de artes e ciéncias no estado do Rio Grande do Sul, com propostas para
como a interdisciplinaridade pode florescer.

e Reflexdes tedricas interdisciplinares: exploramos conceitos-chave para
compreender e explorar ao mdximo essas iniciativas, como interdisciplinari-
dade, cultura visual, ensino de arte, alfabetizacdo cientifica e pedagogia por
projetos.

e Sugestoes e exemplos de integracdo: apresentamos exemplos prdticos de
como integrar artes e ciéncias em sala de aula a partir dos conteuddos de refe-
réncia. Aqui nds indicamos novos caminhos para problematizar conceitos,
atividades sugeridas e referéncias complementares.

e Metodologia interdisciplinar: propomos uma metodologia interdisciplinar
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e baseada na pedagogia por projetos (conceito que explicaremos a seguir, no
préximo item dessa apresentacdo), para tornar o ensino mais envolvente e
significativo a partir da realidade dindmica de cada sala de aula.

e Acessibilidade: temos uma secdo dedicada a esse assunto, com recomenda-
¢Oes para tornar as atividades a partir da Cultura Visual acessiveis para pes-
soas com deficiéncia visual.

Temos 6 capitulos, cada um com uma énfase e contelddos especificos:

O "Capitulo 1: Apresentacdo" € onde apresentamos a proposta da cartilha, para
quem se destina e quais conteddos podem ser encontrados.

No "Capitulo 2: Entrelacando conhecimentos”, discutimos sobre as bases tedricas
que ddo suporte ao nosso material. Apresentamos os conceitos de Cultura Visual e o
ensino de Artes, Ensino de ciéncias e alfabetizacdo cientifica, Interdisciplinaridade e
Pedagogia por projetos.

"Capitulo 3: A Interdisciplinaridade na prdtica: nossa Proposta Metodoldgica para o
ensino de Artes e Ciéncias", € onde apresentamos uma sugestdo de metodologia,
COm O Passo a passo para desenvolver as agdes em sala de aula e algumas indica-
coes de referéncia na drea.

No "Capitulo 4: Estabelecendo relacdes entre Artes e Ciéncias" partimos de experi-
mentos cientificos, discutimos quais abordagens podem ser feitas dos conteudos
contidos nas matrizes de referéncia e quais interacdes podem ser feitas com os con-
teudos de Artes. Trabalhamos com os experimentos: Experimento das uvas passas
dancantes, Coca normal VS Coca Zero e Experimento da torre colorida.

No "Capitulo 5: Novos horizontes: Cultura Visual com acessibilidade", falamos sobre
a importancia da inclusdo de pessoas com deficiéncia visual nesse processo de
aprendizagem e indicamos estratégias para uma sala de aula mais acessivel.

Por fim, no "Capitulo 6: Laco final, celebrando conexdes", é o espaco onde tecemos
os Ultimos comentdrios sobre a utilizacdo da cartilha em sala de aula e convidamos
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Bom, se vocé pedisse para que eu me resumisse em poucas palavras, eu diria:

Conteudo

Cartilha interdisciplinar
para o ensino de
Artes e Ciéncias

« Somos constituidos de 47 paginas, divididas em é capitulos;
« Estamos disponiveis para download e leitura online;

para facilitar sua compreensao;
* Ao longo daobra séo utilizadas diversas ilustracdes, para tornar nosso visual mais atrativo;

R WIS

* Trazemos recomendacdes de referéncias complementares e exemplos midiaticos e
artisticos.

Figura 1: resumo sobre o conteudo da cartilha (As autoras, 2024).

Sou seu parceiro em uma jornada de descobertas.

* Temos uma linguagem simples, fazemos o uso de analogias e exemplos em todo o material,

'I.A e ' o

p- 79
os professores e professoras que utilizarem nosso material a compartilharem conos——

CO suas experiéncias.

Costumo dizer que nosso objetivo ndo € esgotar os conteddos e as possiveis relagdes
entre eles, mas sim motivar o pensamento interdisciplinar para que os professores

possam estabelecer novas relacdes a partir do contexto de sua sala de aula.

Bom, feitas as apresentacoes, é hora de prosseguir! A seguir, vou te apresentar tudo
o que foi feito para chegarmos onde chegamos, quais as metodologias - ndo se
assuste, vou explicar daqui a pouquinho o que significa esse termo - que utilizamos
para estruturar a cartilha com embasamento tedrico e seguindo os procedimentos

cientificos.

Preparado(a)? Entdo, vamos Id!
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O que fizemos? P50

Como estamos falando de uma producgdio académica, desenvolvida no Programa de
Mestrado, € essencial que nosso processo de desenvolvimento siga os procedimentos
cientificos. Por isso, em nossa construcdo, nos baseamos em dados de pesquisas e
leituras na drea.

E tudo comeca em 2022... nossa criadora, Jazz Martinez, estava desenvolvendo seu
TCC (Trabalho de Conclusdo de Curso) no curso de Comunicacdo Social - habilitacdo
em Publicidade e Propaganda da UNIPAMPA. O trabalho tinha como objetivo investi-
gar como a educomunicagdo pode contribuir na alfabetizagdo cientifica em uma
turma de 5° ano do ensino publico.

Neste trabalho, foram realizadas entrevistas em profundidade (a partir da concepgdo
de Duarte (2005), onde elaboramos um questiondrio de pontos a serem abordados e
questionamos a professora regente da turma de 5° ano da Escola Tricentendrio, bem
como com seis alunos da turma, para compreender como ocorria o ensino de ciéncias
e quais as percepcdes destes sobre o processo de ensino e aprendizagem. Também
foi realizada a observacdo das aulas de ciéncias, a partir da metodologia de observa-
cdo participante (PERUZZO in DUARTE; BARROS, 2005, p. 125), que consiste na
insercdo do pesquisador ou pesquisadora no contexto em que estd pesquisando; no
nosso caso, a sala de aula, especificamente nas aulas de ciéncias. Com todos os
dados desta pesquisa, foi possivel ter uma ideia bastante concreta de como esse
cendrio se configura e percebemos como seriam as melhores formas de contribuir
para potencializd-lo.

De volta para o futuro: no ano de 2023, com estes dados em mdos, atualizamos as
reflexdes e realizamos novas entrevistas em profundidade, agora com trés professo-
ras da Escola Tricentendrio, buscando compreender como eram ministradas as aulas
de Artes de Ciéncias e como as professoras viam a integracdo entre estas duas dreas.
Para aprofundar ainda mais nossas reflexdes e nos fornecer embasamento tedrico,
partimos para a revisdo bibliogrdfica, que consiste na consulta a artigos, livros, revis-
tas académicas e demais producdes de pesquisadoras e pesquisadores das dreas
que estudamos (SANTAELLA, 2001). Aqui, pesquisamos o0s seguintes conceitos: 1)
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Cultura Visual, 2) o ensino de Ciéncias e a alfabetizacdo cientifica, 3) o ensino de
Artes, 4) Interdisciplinaridade e 5) Pedagogia por projetos. Para que vocé possa
compreender um pouco melhor sobre o que pesquisamos, vamos apresentar a defini-
¢ao de cada um deles a seguir:

1) Cultura Visual:
Imagine um mundo onde as imagens ndo sdo apenas vistas, mas também lidas como
palavras em um livro e utilizadas para compreender melhor a realidade.

Isso é Cultura Visual!

Em nossa vida didria, somos cercados por uma variedade de imagens e de formas de
ver na arte, na midia e até mesmo nas manifestagdes urbanas, nos nossos celulares,
na televisdo e nos livros.Trabalhar com a Cultura Visual € como usar essas imagens a
nosso favor, aprender a ler essas imagens, entender os hdbitos e costumes das pes-
soas e explorar as complexidades do mundo que nos cerca.

A Cultura Visual € um campo de estudos que trabalha com as imagens visuais. Estas
atuam como formas de entendimento do mundo e da realidade e é através delas que
podemos entender hdbitos e costumes de povos ou coletivos. A partir delas podemos
aumentar a proximidade com as referéncias dos estudantes, tornando as aulas mais
interessantes e conectadas.

Estudamos esse conceito a partir de Sérvio (2014) e Sardelich (2006).
2) O ensino de Ciéncias e a alfabetizacdo cientifica

Este tdpico foi discutido a partir de Chassot (2003), Demo (2010), Lorenzetti e Delizoi-
cov (2001), Auler e Delizoicov (2001) e Sasseron e Carvalho (2011).

Para pensar o ensino de ciéncias para o 5° ano do Ensino Fundamental, a alfabetiza-
cao cientifica se apresenta como um conceito valioso na estruturacdo desse processo.
Afinal, em um mundo repleto de descobertas e desafios, € crucial equipar os estudan-
tes com as ferramentas necessdrias para decifrar o universo que os rodeia.
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Para comecar, destacamos o que Pedro Demo (2010) apresenta, onde o autor escla-
rece que educacdo e alfabetizacdo cientifica ndo sdo sinbnimos, mas estdo intrinse-
camente ligados. Enquanto a alfabetizagdo cientifica marca os primeiros passos na
compreensdo da ciéncia, a educagdo representa um estdgio mais avangado, indican-
do um processo formativo continuo. Em nosso contexto, ambas sdo essenciais para a
construcdo de cidaddos criticos e engajados

3) O ensino de Artes

Ao longo dos anos, o ensino de artes passou por muitas transformagdes no Brasil.
Desde ser uma disciplina tecnicista até encontrar seu lugar como uma expressao rica
e significativa na vida dos alunos, a jornada foi longa. Hoje, temos a oportunidade de
usar a arte como uma ferramenta poderosa para a transformacgdo social. Ao conectar
os alunos com suas proprias emocoes e com a diversidade cultural ao seu redor, esta-
mos capacitando-os a se tornarem individuos criticos, criativos e conscientes.

O ensino de artes foi pensado em nosso trabalho a partir de lavelberg (2014), Wro-
blesvski (2009), Subtil (2012) e Ferraz e Fusari (2009) apud Chaveiro (2018). Tal drea
tem superado desafios histdricos, incluindo a falta de reconhecimento e a submissdo
dos conteudos artisticos a outras disciplinas. Hoje, estamos nos movendo em dire¢do
a uma abordagem mais integrada, onde a interdisciplinaridade € a chave. Ao explorar
temas artisticos em conjunto com outras dreas do conhecimento, estamos enrique-
cendo ndo apenas a experiéncia de aprendizado, mas também a compreensdo do
mundo por parte dos nossos alunos.

Ao integrar a Cultura Visual as aulas de artes, nesse contexto complexo e com abor-
dagem interdisciplinar, estamos incentivando os alunos a se tornarem exploradores
destes mundos visuais. Eles ndo estdo apenas pintando um quadro ou fazendo uma
colagem, estdo contando uma histdria, compartilhando a sua visdo de mundo, enten-
dendo quem sdo.

4) Interdisciplinaridade
A interdisciplinaridade, como nos lembra Pombo (2010), ndo é apenas um termo, é
uma filosofia de ensino que transcende barreiras disciplinares. Para entender sua
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esséncia, vamos desvendar a prépria palavra. O prefixo "inter" nos sugere conexdo,
enquanto "disciplina" representa o conhecimento vivenciado. Assim, a interdisciplina-
ridade ndo € apenas a fusdo de diferentes dreas do saber, mas sim a colaboracdo
soliddria entre elas. E como um tecido intrincado, onde cada fio, representando uma
disciplina, se entrelaca harmoniosamente com os outros, criando uma trama rica e
complexa.

Imagine, por um momento, como seria se pudéssemos aplicar a matemdtica para
entender padrdes na natureza, usar a histdria para interpretar eventos atuais e explo-
rar as ciéncias para criar solugdes para os desafios do nosso mundo. Esta € a esséncia
da interdisciplinaridade - transformar o conhecimento em uma ferramenta poderosa
para enfrentar os desafios da vida.

Estudamos este conceito a partir de Coimbra (2000) e Pombo (2008).

5) Pedagogia por projetos

O ultimo tépico de nossa revisdo bibliogrdfica foi o conceito da pedagogia por proje-
tos, pensado a partir de Herndndez (1998) e Selbach e Sarmento (2015).

Para comecar, imagine uma sala de aula onde os alunos ndo sdo apenas receptores
passivos de conhecimento, mas sim construtores ativos de suas préprias compreen-
sOes. Esta é a esséncia da pedagogia por projetos: nesta abordagem, os alunos sdo
desafiados a explorar questdes significativas, pesquisar, criar e colaborar para encon-
trar solugdes. O professor se torna um guia, um facilitador que estimula a curiosidade
e guia os alunos em sua jornada de descobertas.

A pedagogia por projetos tem trés pilares fundamentais, como nos lembra Prado
(2003):
A) Explorar possibilidades:
O professor deve compreender as capacidades e interesses dos
alunos. Para isso, um diagndstico da sala de aula € essencial, pois
cada estudante é Unico e suas habilidades individuais s@o os
ingredientes mdgicos que tornam cada projeto especial.
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B) Compreender o contexto:
Assim como cada estudante € Unico, cada sala de aula é um
mundo em si mesmo, cheio de dindmicas sociais e culturais. O pro-
fessor deve entender o contexto em que seus alunos estdo inseri-
dos para criar projetos que sejom relevantes e significativos para
eles.

C) Mediar com sabedoria:

A mediacdo do professor € como uma bussola que orienta os
alunos durante o processo do projeto. Ele ndo tem um papel onde
apenas “transmite” conhecimento, mas também inspira, questiona
e orienta, permitindo que os alunos se tornem verdadeiros apren-
dizes ativos, protagonistas de seus proprios processos.

Depois dessa contextualizacdo, prosseguimos com o passo d passo: chegou a hora
da pesquisa exploratdrial

Identificamos referéncias e producdes na drea da interdisciplinaridade entre Artes e
Ciéncias, buscando identificar as propostas existentes e como poderiamos nos dife-
renciar nesse cendrio. Percebemos que nossa cartilha se caracteriza como uma ino-
vacdo social no dGmbito em que estd inserida — de acordo com a definicdo de Bignetti
(2011), estd em busca de um conhecimento prdtico e intervencdo na realidade social.

Além disso, trata-se de uma proposta inédita para o Ensino Fundamental: hd algu-
mas iniciativas que relacionam a arte e as ciéncias no Ensino Fundamental, no entan-
to nenhuma delas busca partir das interacdes com a cultura visual na construcdo do
conhecimento, interligando os trés campos de estudo.

Jd na etapa de construcdo da cartilha, o ponto inicial foi estabelecer as relagdes entre
ciéncias e artes a partir de experimentos. Primeiro, analisamos as Matrizes de Refe-
réncia do estado do RS e elencamos os experimentos que seriam interessantes para
ilustrar os conceitos; a partir deles, fomos tracando caminhos e conexdes com ele-
mentos da midia, das artes e da cultura popular que se relacionassem com as orienta-
¢Oes contidas nas matrizes para a drea de Artes. A partir disso, fizemos a definicdo do
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passo a passo da proposta metodoldgica, a partir dos estudos anteriores.

Com estes elementos definidos, construimos o tom de voz da cartilha. Definimos o
tipo de linguagem que seria utilizado, de forma a ser um material atrativo para os pro-
fessores. Iniciamos a redacgdo dos conteudos e, com o andamento deste processo,
criamos o nome e a identidade visual. E assim nascemos, oficialmente:

y 4
Cartilha interdisciplinar
para o ensino de
Artes e Ciéncias

Marca final da cartilha, produzida por Jazz Martinez (As autoras, 2023).

O passo seguinte foi a diagramagdo da cartilha (ou seja, a distribuicdo dos conteudos
de texto e imagem no formato definido e na identidade construida). Feito isto, chega-
mos na etapa final: a veiculacdo.

Neste momento, construimos o site para fornecer informacdes complementares sobre
nosso projeto e também disponibilizar a cartilha completa para acesso. O site foi
criado na plataforma Canva e a cartilha foi hospedada no site Hey Zine. E entdo, no
dia 08 de dezembro de 2023, ocorreu oficialmente o lancamento de nosso site e nossa
apresentacdo a comunidade no auditdério da Associacdo Comercial, Industrial, de
Prestacdo de Servico e Agropecudria de Sdo Borja (ACISB).

Deu pra perceber que € um longo processo, ndo? Mas se vocé € uma pessoa mais
visual, ndo se preocupe, fiz uma representagdo grdfica para vocé!
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Pesquisa exploratoria: Construgdo das relacdes|
busca de referéncias e e da proposta Veiculagao
producdes na area. metodologica

Analise dos dados
previos

Entrevista com Revisao Redacdo da cartilha Apresentacao
professoras bibliografica

Revisao identidade visual

bibliografica

CONSTRUCAO

Diagramacao da
cartilha

Analise
Documental

Jan.
Figura 3: Representagdo grdfica do processo de desenvolvimento da cartilha (As autoras, 2023).

E entdo, qual o resultado?

Vocé deve ter ficado curioso(a) depois de ver todo o trabalho envolvido para chegar-
mos até aqui. Entdo, vamos te apresentar nosso visual e o que alcangcamos até agoral

Qual nosso resultado?

A seguir vocé confere como somos e alguns resultados bastante positivos que tive-
mos com nossa produgdo.

Cosmacasio o InoosTaw Cristam

]
P'equ|su Revista Eletronica do Programa de

= Pés-Graduagdo em Comunicacdo e Industria Criativa
Desenvolvimento £ ISSN 2596-2752 | Vol. 7. 2024
I}Iﬂ!?“;ﬁa cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic




- arnrs >
nos nes Sumério
Cartilha interdiscipll & hors da astreitar satagost

@ Quem & o destinatirio? Vacil

x ! i
de Artes e Ciéncias e i

@ Uma jornada de duscobartas

nicas, Capitulo 2 Entrelagando conhecimentos

@ Cultura Visual » o ansino de Artes
& E "

@ Interdrciplinaridade
# Pedagogia por projotos

Cartitha
Profiss

PPGCIC L

Capitulo 3 A Interdisciplinaridade na pritica: nossa Proposta

Metodoldgica para o ensino de Artes & Cléncias

@ Passo |: Exposici:

@ Passa X o pantes
@ Passo da desahio: & hora d

D Passa ke B aath prop 1 editde ol

& Passos: o0 discussd

Capltulod: Estabelecendo relagBes entre Artes & Cilinclas

® Fiscas
1) Dansidade
@ Fundamantos Ledricos

# b} Coca neemal VS Coca Zero
# c) Exporimanto da torre colorids
& 2} Sehubilidace

Capitulo 5; Novos horizontes: Cultura Visual com acessibilidade

A Arte da Incluso Visus|

L P Uma sala ce aul i vl
& Fucursos scessiveis
# Promagia dainteragia o colaboragiio
& Tacralogin assintivas am destacin

Capitulo & Lago final, celebrando conexGas

i Heyzine
i Flipm‘o

CQuendos protessores o professoras,

r '
etpages vibrantes de aprendizada nterdscpling, onde
arte, cibncia e cuitura seancontram,

Esta cartiiha surge come proposta de Projeto g9

K<(>y<em0iQw

Capitulo 1 e ¢
Apresentacao [z T
oslagos!
[ ] -
. .

= 1 Prafs:
= *

Criatis, no campus
Federal do Pamga (UNIPAMPA)

o entanto, sabemas oue 3 residade das escoles publi-

e No cenana pos-pandema, nio em

Figura 4: Captura de tela da pdgina de sumdrio e apresentagdo da cartilha (As autoras, 2023).

Como vocé pode perceber, usamos cores vivas e ilustra¢des para tornar nosso mate-
rial o mais diddtico possivel, e sua experiéncia de leitura agraddvel. Vocé pode acessar
nossa cartilha clicando aqui

Nossa construcdo foi no formato A4 para permitir o acesso pelo celular, que tem for-
mato vertical, para que os(as) professores(as) possam acessar também em sala de
aula, ja que utilizam o dispositivo como material de apoio quando necessdrio.

O site em que estamos hospedados pode ser acessado clicando aqui. Este espaco foi
pensado para servir como um “endereco fixo” para o acesso a cartilha, jd que os me-
canismos das redes sociais sdo bastante instdveis e estdo sujeitos a condicoes de ter-
ceiros. Posteriormente, vamos criar um perfil nas redes Instagram e Facebook para

auxiliar na divulgagdo de nosso material.
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B Até setembro de 2024, a "nds"
j& alcangou alguns resultados
interessantes. O site recebeu
129 visitas, todas vindas do
Brasil. O mais animador € que
20 dessas visitas resultaram em
cliques diretos para acessar a
cartilha, mostrando que hd um
interesse real no conteddo que
estamos oferecendo.

Figura 5: Capturas de tela do site (As autoras, 2023).

Quanto aos dispositivos usados, a maioria dos nossos visitantes prefere acessar pelo
computador. Temos 76% dos acessos (98 visitas) feitos por desktop, enquanto 24%
(31 visitas) vieram de dispositivos moveis. Isso pode indicar que estamos atingindo
nosso publico-alvo principal - professores e educadores - que muitas vezes planejam
suas aulas usando computadores.
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No Instagram, estamos crescendo aos poucos, mas de forma constante. Nossas publi-
cagdes tém alcancado, em média, 27 contas por post, com cerca de 11 interagdes por
publicacdo. Atualmente, temos 25 seguidores. Pode parecer um ndmero modesto, mas
representa um crescimento orgdnico e um interesse genuino no nosso conteddo. Esses
numeros, embora iniciais, sugerem que estamos no caminho certo para atingir os obje-
tivos que almejamos e conectar cada vez mais pessoas com nossa proposta interdisci-
plinar de Artes e Ciéncias.

A medida que avangamos, planejamos expandir nossa presenca online, criar perfis em
outras plataformas e continuar aprimorando nosso conteddo com base no feedback
gue recebemos. Os préximos passos incluem a realizacdo de formagdes com os pro-
fessores da rede estadual que atuam em Sdo Borja para que utilizem nossa cartilha
em suas aulas, discutindo com nossa equipe as sugestoes para ajustes do material e
novas possibilidades para as dindmicas de sala de aula.

O potencial de replicabilidade deste projeto € um ponto que destacamos como diferen-
cial, e que estd ancorado em dois pilares fundamentais: a poténcia de nossa cartilha e
os desdobramentos posteriores da pesquisa, em sua continuidade a partir da disser-
tacdo de mestrado.

O primeiro pilar, baseado diretamente neste Projeto de Desenvolvimento & Inovagdo
(PD&l), nos oferece uma base sdlida para a integragdo da Cultura Visual no ensino de
Ciéncias e Artes mas que vai além de um manual ou material diddtico, pois se apre-
senta de forma versdtil e dinGmica. Assim, como um guia flexivel, possibilita que edu-
cadores de diferentes regides possam ter o nosso conteudo como referéncia para que
trabalhem em sala de aula de acordo com suas necessidades especificas.

Nossa ideia é de, futuramente, criar um "ecossistema vivo" de aprendizagem, uma
rede colaborativa, onde professores de todo o pais possam compartilhar suas experi-
éncias, sucessos e desafios. Esta troca constante tem como objetivo enriquecer o ma-
terial e promover uma reflexdo continua sobre as prdticas pedagdgicas, mantendo o
conteudo sempre fresco e relevante em um contexto de transformacdo.
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Tudo isso é potencializado por nossa natureza digital e gratuita, onde, em um mundo
cada vez mais conectado, permite que o conhecimento flua livremente, alcancando
escolas e educadores independentemente de sua localizacdo geogrdfica ou recursos
financeiros. E como plantar uma semente de conhecimento que pode florescer em
qualquer terreno educacional.

O segundo pilar é inspirado por nossa produgdo, mas se direciona ao viés da pesquisa
académica: a partir das pesquisas e andlises necessdrias para a construcdo da carti-
lha, a pesquisadora percebeu a necessidade de se pensar em metodologias de ensino
inovadoras ainda no espaco de formacdo inicial, ou seja, durante os cursos de licencia-
tura. Assim, partindo de sua graduacdo em andamento, no curso de Licenciatura em
Fisica do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia Farroupilha - campus
Sdo Borja, a pesquisadora investiga como a Cultura Visual pode potencializar o ensino
de Fisica, através de interse¢des com as metodologias.

Um destaque significativo nos resultados da pesquisa foi o reconhecimento académi-
co obtido pela mestranda, que conquistou o 2° lugar na categoria Pesquisa na XV
Mostra da Educacao Profissional e Tecnoldgica (Mept) do Instituto Federal Farroupilha
(IFFar), realizada no Campus Sdo Vicente do Sul no ano de 2024. Este evento é consi-
derado o maior evento académico do IFFar, tendo como objetivo promover a exposi-
¢do, apresentacdo e discussdo de projetos académicos de grande relevéncia em todas
as dreas do conhecimento. O trabalho apresentado por Jazz, intitulado "Cultura Visual
e ensino de Fisica: perspectivas para despertar o interesse dos estudantes", focou na
andlise das possiveis contribui¢des da Cultura Visual para fomentar o engajamento e
a motivacdo dos alunos nas aulas de Fisica e estd alinhado com os conceitos explora-
dos na cartilha "nds". Podemos dizer que fomos a semente para criacdes futuras, ndo
e?

A conquista do 2° lugar na categoria de pesquisa reflete o impacto e a pertinéncia do
estudo com um trabalho que se alinha aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel
(ODS), especialmente no que diz respeito & promocdo de educacdo de qualidade, bus-
cando oportunizar uma aprendizagem significativa para os estudantes.
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E nos encaminhamos para as conclusoes...

Nossa cartilha "ndés" cumpre seu objetivo inicial de promover a interdisciplinaridade
entre Artes e Ciéncias e se estabelece como um catalisador para reflexdes mais
amplas sobre prdticas pedagdgicas inovadoras, com potencial para transformar o
ensino, tornando-o mais integrado, significativo e alinhado com as complexidades do
mundo contempordneo, é evidente e promissor. A medida que o projeto continua a se
desenvolver e alcancar mais educadores, espera-se que seu impacto se amplie, contri-
buindo para uma educacdo de qualidade que prepare os estudantes para os desafios
do século XXI.

Se vocé chegou até aqui, nosso muito obrigado! Ficamos muito felizes em compartilhar
um pouco de nossa trajetdria com vocé! Por aqui, seguimos nosso caminho em uma
trilha continua de aprendizagem, colaboragdo e inovagdo no campo educacional,
esperamos nos encontrar brevemente.

Notas de referéencia

! Autora do trabalho, Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Comunica-
¢do e Industria Criativa (PPGCIC - UNIPAMPA). E-mail: jazzfrmartinez@gmail.com.

2 Orientadora do trabalho, publicitdria e professora no Programa de Pds-Gradua-
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Sinergia Social Net e
Rede social para a comunicacdo
interna da Fidene/Unijui

Lays Elisandra Madeira Borges!
Gabriel Sausen Feil?

Quem sou?

Old, chamo-me Sinergia Social Net. Sou uma rede social criada para aprimorar a
comunicagdo interna da Universidade Regional do Noroeste do Rio Grande do Sul
(Unijui), que € uma instituico comunitdria de Ensino Superior, com estrutura multi-
campi, localizada nas cidades de ljui, Panambi, Santa Rosa e Trés Passos, e tem
como sua mantenedora a Fundagdo de Integracdo, Desenvolvimento e Educacéo do
Noroeste do Estado (Fidene).

Para que vocé possa entender a minha importdncia, deixe-me contextualizar o meio
em que estou inserida. Além da Unijui, a Fundacdo conta com as mantidas: Museu
Antropoldgico Diretor Pestana (Madp); Centro de Educagdo Bdsica Francisco de
Assis (EFA); e Rddio Unijui FM. Neste contexto, para atender as demandas, a Fidene
conta com um quadro de cerca de mil colaboradores entre professores, técnicos
administrativos e de apoio que acessam o site da Unijui de forma interna - o “Unijui
Virtual” -, criado para quem trabalha na Instituicao.

Ld, sé existem informacdes como: links das noticias publicadas no Comunica, portal
institucional de noticias; demonstrativo salarial; espelho do ponto; uniformes institu-
cionais; entre outros servigos ligados ao setor de Recursos Humanos. Porém, a parte
de interacdio entre os profissionais inexiste, contém apenas um painel de aniversa-
riantes e um mural de recados oficiais, sendo um meio pouco utilizado.

Foi ai que a minha criadora, Lays Borges, jornalista e mestranda do Programa de
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Pds-Graduacdo Stricto Sensu em Comunicacdo e Industria Criativa (PPGCIC) da
Universidade Federal do Pampa (Unipampa), percebeu que havia um problema de
comunicacdo interna para que esses colaboradores pudessem interagir entre si. Fal-
tava um meio para tal, j& que a plataforma disponivel ndo oferece possibilidades de
interacdo efetiva entre os colaboradores.

Entdo, sob a orientacdo do professor Gabriel Sausen Feil, ela resolveu me criar. Para
a realizagdo do projeto, ela analisou todas as ferramentas ofertadas dentro do site e
percebeu ainda, o sentimento, por parte dos colaboradores, de ndo reconhecimento
aos seus afazeres didrios por ndo ter uma forma institucional, sendo por e-mail, chat
e telefone, de comunicarem-se com os demais, o que reforcou a necessidade da cria-
¢do de um espaco adequado para a socializacdo, que pudesse despertar a sensagdo
de pertencimento e valorizacdo.

Assim, eu nasci. Através do Projeto de Pesquisa, Desenvolvimento & Inovacdo
(PD&I), Lays propds a minha criagdo, uma rede social prépria e interna para os cola-
boradores da Fidene/Unijui, visando oportunizar um espaco de interagdo para que
eles tenham voz e possam socializar suas realizacdes e conquistas.

Meu nome - Sinergia Social Net - faz meng¢do ao programa de comunicagdo interna
chamado Sinergia, que € vinculado aos setores de Recursos Humanos e Assessoria
de Marketing, que tem por objetivo realizar a¢des voltadas aos colaboradores. Jd a
escolha pelo termo “Social Net”, no lugar de Intranet, dd-se pela énfase na interagdo
gue possuo.

Por meio de pesquisas bibliogrdficas, minha autora identificou que a comunicagdo
interna desempenha um papel fundamental para o bom funcionamento de empre-
sas e se refere ao fluxo de informagdes, mensagens e interagdes entre os colabora-
dores dentro de uma organizagdo. Chiavenato (2004, p. 301) considera a comunica-
¢do organizacional essencial. Para ele, “a comunicagdo € fundamental para o funcio-
namento coeso, integrado e consistente de qualquer organizagdo”.

Sdo diversos os fatores positivos que levaram & minha criacdo. Entre os beneficios de
se ter uma comunicacdo interna eficaz estdo: alinhamento estratégico, unindo os
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objetivos da empresa com as metas dos colaboradores para que o trabalho flua
melhor; o engajamento dos funciondrios criando o senso de pertencimento e valori-
zagdo; confianga, pois em um ambiente que hd didlogo os colaboradores tendem a
sentirem-se confortdveis para compartilhar ideias, preocupagdes e sugestoes; tra-
balho em equipe, quando os funciondrios se comunicam regularmente e tem a liber-
dade e o0 meio adequado para compartilhar conhecimentos e experiéncias, melhora
a relacdo para o trabalho em equipe estimulando a criatividade e inovagao.

E ndo para por ai. A cultura organizacional abrange os valores, comportamentos e
estilos de interacdo que caracterizam as relagdes interpessoais em um ambiente
comum. Reconhecendo a natureza fundamental da comunicag¢do, uma organizagdo
pode empregd-la para desenvolver uma cultura de informacdo, j& que “a comunica-
¢do interna e a comunicagdo externa sdo os tipos de agdes mais importantes na
estratégia da empresa.” (BAHIA, 1995, p. 16).

A comunicacdo envolve tanto a emissdo quanto a recepgdo de informagdes e men-
sagens, e a qualidade dessa comunicacao reside na habilidade de realizar ambos os
processos de maneira eficiente. Além disso, minha autora pontuou, ao justificar a
minha criacdo, que é necessdrio que os ambientes e profissionais se adaptem ao
novo formato de comunicarem-se através de redes sociais jd que “o modo como nos
relacionamos uns com os outros e com instituicdes e empresas tém mudado sensi-
velmente e impactado praticamente todos os aspectos de nossa vida”, segundo
Martha Gabriel (2010, p. 84).

Assim, é possivel considerar que os meios de comunicagdo ndo sdio meros conduto-
res da mensagem, mas desempenham um papel significativo no processo comuni-
cativo e eu, enquanto uma rede social interna, tenho potencial para promover mu-
dancas de padrdo e introduzir novos comportamentos transformando os processos
comunicacionais da Instituicdo.

Como se trata de uma instituicdo de médio porte, minha autora optou por realizar um
protétipo inicialmente para que a instituicdo pudesse ver o meu funcionamento e me
inserir no site oficial da Universidade.

Cosamacaciko |I'II:IIJl'I'FII|l. Cratra
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Qual meu desafio?

p-100

A partir da identificacdio da necessidade da minha criac@o, como sou um produto
feito para a industria criativa, no caso para a Fidene/Unijui, minha autora precisou
apresentar a proposta para a coordenacdo da Assessoria de Marketing da Fide-
ne/Unijui, posteriormente para o grupo Sinergia e para a reitoria da Universidade.
Com o projeto aceito, a efetivacdo da minha criacdo iniciou.

Diante da alta demanda do setor de Tecnologia da Informagdo da Unijui, ela me criou
como um protdtipo para que eu pudesse ser realizado. Além das questdes técnicas,
meu maior desafio € mudar a cultura organizacional, uma vez que os profissionais
precisardo se adaptar ao meu formato e ter o hdbito de me usar, a partir da minha
regulamentacdo.

Além disso, a geragdo de novas solugdes comunicacionais para a comunidade aca-
démica pode proporcionar inovagdo social, uma vez que meu principal objetivo -
além de resolver o problema de comunicacdo interna - € possibilitar aos colaborado-
res um espaco adequado para que eles possam interagir entre si e compartilhar
vivéncias sobre seus fazeres.

O que fiz?

Para a minha concepgdo foram perpassados diversos caminhos, seguindo um plano
de acdio, contando a previsdo de tempo necessdrio para cada fase.

Confira a o quadro na proxima pdgina.
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Acdo Procedimento Local e Recursos Responsdadvel
duracéio necessdrios
1 - Pesquisa Leituras e Unipampa, Computador, Lays Borges
bibliogrdfica: coleta de PPGCIC, smartphone,
cultura informacdes: biblioteca, internet,
organizacional, Livros, sites. veiculo para
comunicagdo artigos, 60 dias deslocament
organizacional, publicacgdes, o
rede social internet
3 - Elaboragdo Assessori Computador, Amanda Pinto
Identidade da ade software de - publicitdria
visual identidade Marketing edicdo de da Assessoria
visual e da Unijufi Illustrator de Marketing
criagdo da 30 dias da Adobe da Unijufi
marca Photoshop,
internet
4 - Elaboragdo Local de Computador, Lays Borges
Desenvolvime do protétipo estudos licenca do
nt o da rede Sinergia site Uizard e
social - parte Social Net internet
técnica
5 - Politica Desenvolvime Assessori Computador, Lays Borges
de uso nto das ade internet
normas que Marketing
irdo reger a da Unijul,
utilizagcdo do local de
produto estudos
10 dias
6 - Guia Elaboragdo Assessori Computador, Lays Borges
“descubra a de um guia ade smartphone,
rede” para Marketin internet
iniciantes g
explicando da Unijui,
como local de
funciona a estudos
Sinergia 60 dias
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Para fundamentar a proposta e para sustentar a base tedrica do meu desenvolvi-
mento, minha autora apropriou-se de conceitos de cultura organizacional, comuni-
cacdo interna, comunicacdo digital, inovagdo e industria criativa. Logo apds, iniciou a
minha elaboracdo, uma intranet personalizada, focada na socializacdo.

Para isso, minha autora contou com o apoio da publicitdria Amanda Pinto, que
desenvolveu a minha identidade visual. Como meu nome surge a partir do programa
de comunicacdo interna da Instituicdo, ela utilizou a marca do Sinergia como base,
redesenhando os meus elementos para me aproximar ainda mais do universo digi-
tal.

&
S Sinergia
Sinergiq T s s

9

Fonte: Amanda Pinto.

Como possuo énfase na integragdo e comunicagdo, meu simbolo € composto por um
baldo de didlogo com duas pessoas representadas dentro dele, que se complemen-
tam como um “rosto feliz/sorridente”, o que mostra a socializagdo que posso oferecer.

Fonte: Amanda Pinto.
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Depois disso, minhas funcionalidades foram definidas, como os tipos publicacoes
que eu tenho, termos de utiliza¢do, guia para que iniciantes saibam me utilizar, quais
pdginas eu teria, entre outros aspectos, quando eu fui criada a partir de um protétipo
no site Uizard.

Principais caracteristicas:

Posso até parecer uma rede comum, mas sou bem diferente das demais redes
sociais abertas e comerciais, comegando pela seguranca da informagdo. O meu
acesso se dd pelo e-mail e senha institucionais. Ao ser desligado de uma das manti-
das, o usudrio automaticamente perde o acesso a mim e terd seu perf excluido, sem
poder salvar qualquer publicacdo.

Sinergio
&

Conecte-se

Fonte: a autora.

Privacidade e Confidencialida

Os conteldos publicados em mim ndo podem ser compartilhados em redes sociais
externas, sendo seu uso exclusivo a comunicacdo interna para a integracdo dos
colegas.

Cosmacasio o lnoosTaw Cristam
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Responsabilidade do usudrio

para que eu tenha um ambiente harmonioso, € necessdrio que os usudrios tenham
conduta respeitosa em todas as publicacdes, bem como critério para publicacoes
apenas relacionadas ao ambiente de trabalho, passivel de adverténcia via setor de
Recursos Humanos - conforme previsto nos Termos de uso que o usudrio deve aceitar
ao iniciar sua trajetdria comigo.

Termos de uso

Para nortear de que forma os colaboradores podem me utilizar e garantir um ambien-
te seguro e respeitoso, minha criadora elaborou os termos de uso, uma politica com
diretrizes que regulamentam a minha utiliza¢do. L&, constam aspectos como o meu
obijetivo, responsabilidade do usudrio, privacidade e confidencialidade, conduta res-
peitosa, uso adequado e aspectos ligados publicagdes - quantidade, hordrio, direitos
autorais, seguranga da informagdo, monitoramento, violagdo dos termos e suporte.

Lembrando que ninguém € obrigado a me usar, jd a ideia € de integracdio mesmo e
assim, navegar em mim ou até mesmo fazer uma publicagdo, ndo contam como hora
trabalhada.

Os termos ndo tem como objetivo controlar o que cada um faz, mas, sim, criar uma
delimitacdo para que o ambiente - apesar de ser para o compartilhamento de ideias
- figue dentro do que é abordado no ambiente de trabalho, como afazeres didrio inte-
gracoes nos setores e qualificacdes profission

Cosamacasio o quumu Crsrran
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Imagem: print da tela dos Termos de Uso. Fonte: a autora do projeto.
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Pdgina inicial
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Possui todos os meus tdpicos, ligando o usudrio as demais abas. Conta com o feed de
noticias, onde € possivel acompanhar e interagir, por meio de curtidas e
comentdrios, com todas as publicacdes dos colegas. Elas aparecem por ordem de

publicacdo, sendo que as mais recentes, primeiro.

Nesta aba também € possivel acessar o perfil, colegas, agenda de evento calenddrio
de aniversariantes, o guia descubra a rede, os termos de uso, além de redirecionar o
colaborador para links fora de mim, mas dentro do nosso site institucional, como para
o Unijui Virtual (portal destinado aos colaboradores onde se dd o acesso a fungdes
como consulta do demonstrativo salarial, roupas institucionais, espelho ponto, e o
ingresso para mim) e os eventos da Universidade que também constam no site uni-

jui.edu.br.
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Perfil p—

Pdgina especifica com o perfil de cada colaborador. Apds o nome, eu identifico para
qual mantida o professor ou técnico pertence. No caso da minha autora, que trabalha
na Assessoria de Marketing, eu mostro que ela atua na Unijui - campus ljui. Também
apresento um breve resumo sobre a pessoa, com informacgdes profissionais, onde o
usudrio tem a liberdade de preenché-las, inserindo aspectos profissionais.

Tem também um destaque com fotos e, em ordem cronoldgica, apresento as publica-
cOes feitas pelo usudrio em questdo.

Fonte: a autora.
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Feed controlado p.108

Cada colaborador pode fazer até duas postagens didrias, em hordrio de trabalho,
com o objetivo de manter a igualdade entre todos. Além disso, eu conto com cinco
tipos de postagens. Para compartilhar, o usudrio deve escolher em qual categoria
entre: “Minhas conquistas” - que objetiva o compartilhamento de, como o préprio
nome jd diz, conquistas como, por exemplo, a conclusdo de um curso, aniversdrio de
empresa, etc; “Dia a Dia na Fidene” - que prevé a publicacdo de atividades do cotidia-
no do ambiente de trabalho; “Minhas producdes” - para o compartilhamento de arti-
gos e producoes feitas; “Missdo cumprida” - para quem deseja compartilhar algum
feito, como meta atingida; e “Té em férias” - para avisar o periodo em que estard
gozando das férias, afastado das suas atribuicdes.

Além disso, hd a opcdo de escolher se vocé ird publicar em mim texto, foto e/ou arqui-
vo PDF (neste ultimo em especial para a socializacdo de producdes).

Fonte: a autora.
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Colegas

Aqui, todos os participantes estdo conectados. Basta entrar em mim, por meio do
login e senha institucionais, que o usudrio poderd interagir com todos os colegas.
Dessa forma, a Instituicdo evita a criacdo de “panelinhas” e subgrupos. E caso vocé
queira encontrar algum colega em especial, eu ajudo. Basta digitar no espaco “pes-
quisar” o nome dele, que eu o encontrarei - se ele tiver ingressado em mim, é claro.
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Fonte: a autora.

Agenda de eventos

Eu também tenho a capacidade de organizar a sua agenda de eventos institucionais
personalizada. Para isso, basta que o usudrio confirme s participacdo em eventos ins-
titucionais cadastrados em mim, que eles irdo de forma automdtica para agenda.
Assim, ficard muito mais fdcil acompanhar tudo g acontece na Fidene. A agenda estd
disponivel de forma resumida na lateral da minha pdgina inicial e ao clicar em “Minha
agenda de eventos” o usudrio pode acessd-la como forma de calenddrio.

Cosmmacasio quuml.l. Cruamiras
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Mifnha Bgendd de eventos
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Fonte: a autora.

Minha agenda de eventos

Maio de 2023 < )

Além disso, como estou interligada ao site institucional da Unijui, no menu “favoritos”
é possivel clicar em Eventos para ser direcionado & pdgina de eventos institucionais,
fora de mim. Depois € sd clicar no meu icone localizado na aba “Unijui Virtual” para

retornar.
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Também é possivel acompanhar os aniversariantes e parabe-
nizd-los. Para isso, disponibilizo semanalmente a lista de
quem estd aniversariando. O menu estd na lateral direita da
minha tela da pdgina inicial.

Para que os novatos possam se situar com relacdo & minha
funcionalidade, eu disponibilizo um guia. Ele estd localizado
no meu menu, a esquerda da pdgina inicial.

Chamado de “Descubra a rede”, o guia bdsico conta com um
PASSO A PASSO para que o usudrio saiba como cada parte de
mim funciona. Eu comeco contando um pouco sobre o meu
objetivo, depois, detalho cada pdgina e mostro através de
imagens, como fazer uma publicacdo.

Fonte: a autora.
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Como funciona a Sinerga Social Net?

Dhdas pars o Sowd anslre

g e m e —

p.112

Ficou curioso sobre o meu funcionamento?
Vocé pode acessar o meu protétipo e
experimentar tudo que eu ofereco. Para
isso, acesse o QR e divirta-se.

e ]

Fonte: a autora.
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Qual meu resultado?

Como vocés puderam ver, minha criagdo
foi pensada a partir de pontos cruciais:
social, por promover a integracdo e sociali-
zacdo, gerando sentimento de pertenci-
mento; cultural, pois conto com uma pers-
pectiva sociocultural de interacdo; e orga-
nizacional, a partir do momento em que
sou capaz de gerar uma uma solugdo
comunicacional, sendo uma nova ferra-
menta de comunicagdo.
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Como vocés puderam ver, minha criacdo foi pensada a partir de pontos cruciais: social,
por promover a integracdo e socializacdo, gerando sentimento de pertencimento; cul-
tural, pois conto com uma perspectiva sociocultural de interagdo; e organizacional, a
partir do momento em que sou capaz de gerar uma uma solugdo comunicacional,
sendo uma nova ferramenta de comunicacdo.

Outro ponto importante € o sentimento de pertencimento e a valorizagdo do funciond-
rio. Desenvolver o senso de pertencimento na equipe € um desafio para qualquer em-
presa. Ao ser um espaco especifico para os trabalhadores, eu tenho potencial para
fomentar uma aproximacdo entre a marca e o colaborador, permitindo que o profissio-
nal se sinta importante para a instituicdo. E ter essa missdo é bastante desafiador.

Assim, o impacto feito por mim na comunicacdo interna é capaz de interferir no conta-
to com a comunidade académica no geral, a partir da mudanga de visdo dos colabora-
dores.

E para o contexto da Universidade se trata também de uma inovagdo tecnoldgica, de
forma incremental, j& que o produto criado serd uma melhoria no site j& existente.
Segundo Christensen e Bower (1995), também € possivel me considerar uma inova-
¢do de sustentacdo que, de é similar & incremental, e representa uma tecnologia que
dd suporte a melhoria de desempenho de produtos estabelecidos. |& Tidd e Bessant
(2015), ao definirem os tipo de producdo técnica, pontuaram a inovacdo de servico, em
que me encaixo também que diz que é possivel satisfazer uma necessidade. Neste
caso, a minha inovacdo se dd pelo servico ofertado por meio de um produto.

Meus planos para o futuro s@o grandiosos. Apds a cria¢do do meu protdtipo, serei ins-
talada de forma efetiva na Universidade. Além da Unijui, quero também transformar a
comunicacdo de outras instituicdes de ensino superior, pois sou um produto que pode
servir como modelo para as demais.
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Projeto Reagi

Reacado Estratégica em Assuntos
de Gestao de Crise de Imagem

Tamirs C=rt=ro P=rairat
Juliara Zanini Za lb=ge®

Quem somos?

FHi=, do Univer=sidode Faderal da Pompo |Unipompo), =amas umo institu isda
cam faca no educopfa publioo = pa de=m=pvalvimanta regianol. O prajeta
'Re=cpfa Estrotégico em A==untax de G==b@a de= Crime d= Imogem' |R=ogi)
zurge Jdo nece==ilod = d= =nfrentor de=ohao=s d= camunicosda =m um munda
canectada = dindmiza.

D cendria ande de=z=pvalvemos na==o pesguma s marcoada par tron=fa rmogies
zaciom & tecnabgicos. & Unipompo, khoolzoda em umo regilfa cam bora
[ndice d= D=z=nvalvim=nta Humaona |IOH], buszco melharor o quoldode de
vila do=x camunidode=s lhoos. Exto pa=sic®a na=s =xpde o desohax, incluinda
crses de= imogem Jue= padem ofetor nozso remputoofa = credibilidod=. Tox
crmes padem surgir d= mudongos nos paliticos =sducocianos, instobildod ==
acandmicos = sacios, ok m d = questdes int=rno=, cama o camunicog®a =ntre=
zatares do universidode,
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Ma==ao matieoeS®a poro de=z=pvahesr a prajeta Re=ogi ==t no nece==idode d=
pralEger = fartalecer o imogem in=stituckanaol da Unipompo. Em um ombi=nte

and = o camunicosfa & instontSnea = glabol, quolouer crime de imogem pade

t=r repercu==de= =ignihcotivos. Recanhecema=s gQue o camunioogfa &
fundomental pora mont=r o canfiongo de po==a= =tok=hakle=rs, incluinda

extudontes, pratle==ar==s, funckandras, = o camundode=. Partonta, ==ntima= o
necex=il ode de des=pvaber estrobdgios d= camunioogf®a gque nas permitom

enfre ntorcr=e= d= moneiro practivo, minimzonda ==u= impoctas.

0 abjeta de= nos=o intervangfa & o Sx=ze==ario de Camunicopda Sacial |&155]
da Unipompa. & ACS gerencio o imagem publioo do universidode = goronte=

Jue na==3 m=n=og=m =3 ckaro = alinhod o cam na==sa= walares institucia noos.
Mentificoma=s que o ACS epfrento de=zofio=z =em termas de recumas =
copocitorda, a gque limibo suo copockdode de respander o crimes de imogem.
Partanta, na==a praje=ta vizo fartal=c=r o ACS, farnec=nda-lhe= farromento= =

tr=inom=nta poro melharor suo=s prdticos d= camunicos®a = oumentar suo
resiligncia dionte de crme=,

Oe=finima=s abj=tivas poro a praj=ib R=ogi. Queremas copocitor o souipe da
A5 e gextares do Unipompo poro ldor cam crses de camunicogfa de
mon=ira =hooz. E=a =nvalve o criog®a d= moterioi= de referdéncio, cama umo
cortilha digbol, oue ==rvind cama guio poro o ge=b@a de crmes. Akm die=a,
pret=nd=ma= implm=ntar treinomentas, incluinda farmogde=s anline, poro

garantir que tadas extejom preporodas poro otvarem situosdes criticos. Qutra
abj=tiva ¢ pramaver umo culturo d= camunicogfa practivo, ande tada=s ax

membras do camunidode oocadédmico =estgom alinhodas cam o prategfa dao
imag=m institucianal.

Haoz=o= metos =5 especihcos = mensurdves. Plongomas des=pvabver uma

cortilho digital gue abard & d esde cance tas de ge=tfa de crimes obd estrotgios
de camunicopfa. Exto cortilho send dstribud oentre o= ge=tare=z = o aquip= do
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A, =arvinda cama recur=a em situogdes de crim=. AR m d==a, argonzomas
uma \armayfa anline, rmolzodo nas dio=s F = 5 d= pavembra, gus r=unio 15
porticiponies, =ntre gestare=s = =z=rvidares do ACS. Duronte ==t =ncantra,
dmcutimas o= crmes de= imogem enfrentodos pelo Unipompo = o= prdticos
pora gere ncit- los. Experoma=s que,oa finol da prajeta, 0 405 exiejo mos bem
=auipad o pora respander ocr=zesd= man=ira rd pda, prategenda o rep rbocSa
da Unipom po= mont=nda o canfiongo de na==as stok=hakers.

A justihooteo poroa prajeta Feogid cloro:em um mund a and =0 camu nico;&a
& inztontSneo, o= instituigde=s d= =pzsina sup=riar anfrentom pre==des paro
prateg=r =zuo imogem. & LUnipompo, cama uvma univesidode poblico d=
wimibilidode, nfa & mceofa, &= crmes de imog=m padem t=r can==qudncios,
ofetanda o canfiongoda piblica = campramete nda na==o me=Sa asducocianol.

Partaonta, & es==nciol que estgomas pre poradas poro =nfrentor esse=s desofias,
de=epvalwenda e=trobdgios d= camunicog®a que paxs permibom respander de

man=ira practivo. A¥Em d==a, a prajeta R=ogicantribui poro g \Artolecimenta
dao cuburo argonmocianol do Unipompo, pramavenda uvma obardogem

intagrodo poro o ge=t&a de crizex=.

0 prace==a me=tadaligica gu= odatomas poro a prajeta Re=ogid calobanotiva =
interd mciplinor. Inicioma=s cam uma pesgumo junta ca=s ==rvidares do 4155 =

J==for=x da LUnipompo, poro mop=ar a canhecimenta = =t=nt= sabr= g==t5a
de crmes de imogem = identficar dreoxs de melhario. Exbo pesguma rewe b

lacuno= no Armogfa das gestares = o neces=ilade d= moterios poroopaior o
aauip= duronte stuocdex critioos. Em o res pa=to, de==nvabve ma=s uma cortilho

digital, oue ==rve cama guio poro todas gz epvablidas. AEm d==a,
argon zomas umo farmog®a anline, que \Ai umo apartunidode poro troco d=

= p=rigncio=s = alinhomenta de estrotégios caquntos. Aa langa da praj=ta,
montvemas um didlaga cam o retario = autra=s stobe= halders, gorontinda gu=

todas estives=ze=m infarmodas = envalvidas nos inciotvos. Exte proces=a
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metod alkigica na=s permitiv de==npvwabvar =alusde= gque ogaro ==rvem cama
madela em camunicopfa poro autros institupde=.

Qual nosso desafio?

Enfr=ntoma=s de=soha= =ignihootiva=s na compa do camunicopfa institucianal. O

praj=ta 'Feo;fa Extrotégioco em A==unto=s de G==tS3 d= Crme de= Imogem’
|Re=2gi] fai cancebida poro abardar = mitigor os crzes d= imogem que padem
impoctor na==o uniwersidods, Hesi= cantexta, & ====nciol campresnder o
od mplexidode = o multiplicklade dax de=cha=s que =nfrentomas, bem cama o=
extrogios gue estomas im pkemenionda poro supend- las.

A= crmes de imogem 551 =vwentas gue padem campramet=r o reputogia d=
uma instituipFa, ofetonda =uo credibilidode =, cans=gquent=ment=, ==u
relacianomenta cam diversas poblicas. Ha coma do Unipompo, umo
univermilode poblico cam gronde vimibildode, a=zmox crme=s padem =ungir d=
miu tiplo= fante==, tonta int=rno=s ouaonta =xt=rno=. IntErnoment=, = nfre ntomao=s
questiex relacianodos & camunicog®a =ntre s=tares, o gest51 de recu=a=s = o
rezpasto o =wentas im previstas. Externoment=, sama= impoctodas par fotarex

cama mudongo=s nos palitioos sducockanom, instobildodes scandmicos =
=acioms, bem cama o crescente demondo par tronspordncio = prestoc®a de
oa ntos.

Lm da= principos de=ofia= int=rpas gue =pfrentoma=s & o caardenogfa do
camunicapda =ntre diferentes ==tares do univeskdode=. & Unipompo £ umao
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in=tituip®a mubicompi, cam unidodes e polhiodos par dvemos booldodes, a
Ju= tarpo o camunioop®a int=rno um praces=a camplk=a. AkEm dE=a, o
diversidode de dreos de ctuogfa = o voried ade de poblicas oEndidas =xigem
Jque o= me=nzagens m=jom optad o= = direcianodos de farmo precma. A folto
de uma extrotégio d= camunico;&a intagrod o pade k=var o mal-=nt=ndida=s =

infarmogdes de=z=pcantrodos, om plificonda a patenciol d= crses de= imog=m.

Qutra de=scfia int=rna =ignthcotiva & o ge=t&a de recusas. Cama umo
instituina publico, o Unipompa d=p=nd= d= finonciom=nta gavernomental,

gue pade mafrer ascilogdes devida o carte=s arpomentdrias au mudongos nos
palitico= de= finonciomenta do educogfa supe=riar. & ge=tfa Je==e== recur=a= &

crucial pora gorontir que o univeE=idod= cantinue o afErecer educogfa de
qualidade = o monter suo infroestruturo. Ma =ntonta, re=trigde= fino poeinos
padem limior o copocdode= de respasto do univesikdode eam situogdes de
crme, =xiginda umo abardogem estrotégico = crigtivo poro o alacocda d=
MeCU rSas .

Akm do=a, o respaxto o eventas imprevistas, cama dezo=stre=s potlro= au
inckl=niE=s de ==gurongo, repre==ntao um de=coha cantinua. & copocklode d=
respasto rdpido & exmenciol poro minimizor a impocta de=zsex eventas no
imag=m do universikdad = Ha =ntonta, o pre porocfa pono tos situosdes requer
plongomenta = tr=inome=nta cantinvas, bem cama o impleEmentogfa d=
prafoca b= cloras.

ka cendria extberna, o Unipompo =nfrento de=ofas r=locianodas o mudongo=
nox paliticos sducociano . & slucos 1 =up=riar na Bro=il t=2m po==oda par
tron=farmogdes =ignficotivos, cam refarmo=s gue impoctom d iretomente a

funcianomenta do=x univemsidodes poblicos. Ex=o=x mudango=s padem gerar
incertez o= = ten=dex, tonta int=rnoment= quonta no relocda com o sackeEdod=.

A universilode precmoestor pre porado poro == adaptor ropidoments oe==ox
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mudongo=, camuniconda de farma claro = tronsporente oz impoctas = o=
med kos odatodos,

A= instabildod = =candmicos = sacios tombém reprez=ntom um desoha
mctarna pora o Unipompa. & unive sidode =2=bd ins=rido &m umo rmgi&a cam

bora= indices d= de=z=pvalvime=nta, 0 gu= oumento zpwo respansabildod=
=zacial = =candmico. Em tempas de= crme =candmico, o pre==fa sabre= o

universilode porocantribuircam a de==pvalvima=nta regianal == inb= n=ifico, oo
me==ma t=mpa =m gu= o= recu=sas dispanmwe s padem ser reduzidas. E=a crio

um cendria desohodar, ande o univesidode precmo eguilibror suos
respansabilidode=s educocianoE & zaciom cam o= limibogdes finonos inos.

A crescente demonda partronsporéncio & pre=iogfa de cantos & autra de=chia
=xterna gque o Unipompo enfrento. Em um munda codo ver mo = canactada,
o= insttuicde= =51 cabrodos par ogie= tronzpor=ntexs = rezpaon=dwems 2
universklode precmo gorontir gue zwox prdticos de= gaweErnongo =
camuniicopia otendom o emox expectotivos, farbolec=nda o canhongo do
zaciedode & da= stokehalder=.

Poro enfrentor es=me= de=ofas, des=pvalvemos umo =sédrie de estrotdgios
integrado= & calbbarctivos. Em primeira lugor, estomas fartol=c=nda na=ao
Axzem=aria de Camunioopfa Sacial [ C5), gue desampe=nho um pope=| o= ntrol
no gestfa do imogem insthcikanol. & A4S e=td =ze=nda equipado cam
ferrome=ntos = treinomenio poro melharor suos prdticos de camunicogfa =
Jume=ntar suo resilidnciod ionte de crmes . E=a incluio criog & d= mot=rios d=

referdncio, cama uma cartilho digital, = o implementos&a d= tr=ino mentos
especificas pono copoacitar o equips.

Akm do=a, estomas pramavenda umao culturo d= camunicosfa prootvo =
integrado, ande todaz as membras do camunidode ocodZmico e=tSa
alinhoda=s & camprametikdas cam o prategfa = fartolecimenta do imogem
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institucianol. E=a =pvalve o odagfa de prdtico= de camunicoo®a cloro= =
cansst=niE=s, bem cama o impkEmentoc®a d= proloocabs poro o ge=b&o de
crzes. & farmogfa anline reolizado na=s dios F= 5 de pavembra & umexempha
de cama extomas copocitonda gestare=s & sarvidares poro ctuor emstuocdes
crithcos.

0= de=ofas que =nfrentomas no ge=tSa de crime=s de= imogem =50 campleas =
mu kifocetadax, =xiginda umao obardogem e=strotdgico = integrodo. Atrowd= da
praj=ta Fe=ogi, =stoma= trobolhonda poro farbokecer no==o copocid ode d=
anfre ntor ex=ex Jesohaxs, prategenda o rep utosfa do Unipompo = garontinda
Jue 3 universidode cantinue o =m=r um pilor d= canfiongo no camunidad=
aoaddmico = akkm. Extoma=s camprametidas cam o camunicopSa = ge=tfa d=
crzes, = ocred tomas que, cam o= ferromentos = a treinomenta adeguadas,

zare mas o0 pozes de tronsfarmor deschas emapartunidodes d= crescimenta =
frolecim=nio insthucianaol.

O que fizemos?

Ha des=nvalvim=nta da praj=ta ' R=ogfa Estrobégico eam A== unios de G==i8a

de Crme d= Imog=m' |R=ogil, ==guima=s umo abardogem ==struturodo =
cranabklgoa pora gorontir gues codo etopo fo=== cud ada=ome=nt= plonejoda =
executado. Hazso jarnoda fai morcod o par ogfies especificos, o porticipos;&a
de d wermax piblicas = o aplioogfa d= uma metadalagio gue vmowo aloongar
na==ax abj=tivaz = metos.

Inicioma=s a praje=ta cam umo pesoumo detolhodo poro mope=or a
canhecim=nta = ob=nt= =abre gQe=b%1 de= crmex de imogeEm dentra do
Unwesidode Fedemol da Pompao |Unipompa). Esto stopo =pvabeeu o aplicos&a
de questiandrias = entrevistos cam servidares do A==me==ario d= Camunioogda
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Zacial 4 155) & ge=tare=s do univer=idode. O abjetiva = o enthcar lbcuno= na
canhecimenta = no= prdticos de= camunicos®a, akm d= campre=spder o=

p=roe prdes =zabre o eficdcio dos ofdes otuwo . O dodas caletodas == rvirom

cama bo=e poroa de==pvabyime=nta do= stopos su b=egue ntes.

Cam a=z rsubodo= do pesoumo =m mdas, po=oma=s poro o fom= d=
plongomenta. Hesto =topo, d=finima=s o= ofdes que ==riom impl= m=ntodos

pora fartob=c=r o copocidode da ACS = das gestarez &am lidor cam crme=s de=
imag=m. O plon=jomenta incluiv o criagfa d= moterio= d= refe=réncio, cama

uma ocortilha digitol, = o argonmogda de  treinomentos e pec hoas.
Extobe=l=c=ma= um cranagromo detolhada poro gorontir que tados o= ogdex

h==em =xecutodos d=ntra da=s prozas e=tipu lodas.

Umo do= principo = ofdes prapastos fai a des=pvablvimenta d= umo cortilha
digital que =ervirio cama guio prdtica para o gestS3a de crimes. & cortilho fai
ahpbaroda cam bo== pos dodas caktoda=s o pesgumo incial = incluio
canceitas de ge=sifa de crmes, estrotégios de camunicopfa & =emphs d=
melhare=s prdticos. O desepvaleimenta do coftilho envabseu o calobarogfa d=
azpecialstos em camunioosda & gext®a de crses, gorontind g gue a moterial
fa=== obronge=nt= = rel=vonte poro as po blicas-olva.

Orgonzomas uma Armopfa anline nos dio=s F = 5 de= pavembog, Que reuniu
gestares & mervidares do ACS. Exto farmogda tewe cama abjetiva copocitor as
porticipont==s poro otuor em stuogie=s de= crise, pramavenda o traco de
mxperidncios = d alinhomenta d= estrotégios. Durant= o \Armog®a, d mcutimas
ax de=zohaxs enfrentodas p=lo Unipompao = o= prdticos de camunicoo®a qu=
paderiom =er odatodos poro superd-las. & farmogfa BB canduzida par
ezpecial=tos no Sreo, gue campartilhorom canhecimentas = respanderom o
p=rgunto= das porticipontes.
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0 prajelo =pvahlvey divemas publicas, incloinda s=rvdares do ACS, gestares do
Linipompo, = expeciolmtos am camunicogfa & ge=tfa de crmes. & porticipocda
otivod e=e= publica= fai fundomental poro o suc===a da prge=ta, pas p=rmitiu
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que o= oxdes fazmem odoptodo=x 4= pece==idodes & expectotivox de codao
grupa. A k¥m do=a, o calobanoofa =ntre ax diferente=s poblicas focilibau o

impkmeantogfa de préticos de camunicocda integrodos = alinhodos cam ax
abje=tivas imstitucianoms.

Adatoma=s umo metadalgio calabarotvo = interd=ciplinor, gu= cambinauw
pe=oumo t=drico, ondlme de dodas = feed bock cantinua das stokehakd ==, &

pe=gu=o inkciol farnecsuy  infarmogde=s mabre o= locuno=s = pecem=idodes
axm=b=nte=, =nguonta a plon=jome=nta d =stolhoda gorontiv Que o= ogde= fo===m

exzcutodos de farmo argonmodo = dentra dos prozas estobelecidas, A
farmosa anline = g de==pwalimenta do cortilho digitol farom =emplas d=

cama Jplicomas =s=a0 metad alagio no prdtico, pramavenda o copocitogfa = a
angyomeanta das poblicas = npvabeidas.

23 langa da prajeta, mantaroma= cantinuoment= a pragre==a =m r=lop5y ca=
abj=tva= & metoxs estobel=cida=s. & pesouEo iniciole g diogndstica permitinom
que entfici=memas cloroment= o= drec=s gue precmowom de otengfa,

anguonta a planejomenta = o=secusfa doxs ofdes gorontinom gue estdvwamas
na cominha certa poro aloonzor nao=zsa=s abjetiva=s. O de==pvalvim=nta do

cortilho digital = o farmogfa anline farom morcas  impartontes Que
cantribuirom paro a fartolecimenta do copocdade do b 05 & d ox ge=tare=s am

lMar cam crme=s d= imogem. &a final da prajeta, cans=gquimas nda op=no=s
atingir na==os metos, mos tombem crior umo bo=e pora futuros inciotivos no

dreade camunicogfa = ge=xbSa de crmes.

0 praj=ta F=ogi fai umao jarnado de= oprendzoda = calabarmogSa, ande codo
=topa fai cuodasoment= plongod oe =miacutod o poro gorontir a suce==a dos

ozde= prapastos. Atrowé= da engogomenta daxs poblicas =pvalkvida=s = do
oploopfa d= uma metadalago =struturodo, cansz=guimas fartol=cer no==o
copocklode de enfrentor crmes de imogem = prateger o reputogSa do
Lnipom po. Estoma= canfionte=s d= que o= ligde= oprendido=s & o= prdticos
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de==nvalvilo=s @a langa da praj=ta cantinuor®a o beneficior o universidods =
=== xtok= hallers na futura.

Qual nosso resultado?

Ho Universkdode Federol da Pompo |Unipompal, o prajeta  'Reogfa
Extrotégico &am desuntas de Ge==bSa de Crime de Imogem' |Reogi) fai crioda

pora tronsfarmor na=mo obardogem 4 ge=stBa de crme=s de= imogem =
camuniioopia. Exte praj=ta =murgiv do nece==idode= d= =nfr=ntor de=zofao= d=

camuniioopta gue impoctom dirstomente o reputogda = o credibilidode do
na=s=o instituigda. &a kanga de= suo =ecusia,a praj=ta nda op=no= oprimaru
na==o=s proticos internos, mos tombdm g=rau impoctas no camunikdode = no
regifa. Heste relotdria, opre=s=ntoma= umo ondl=e das resulbodas olboncadas,

dexioconda suo relevdncio sociol 2 regianol, = esbagomas umo peEpectivo

poroa futura de=ste praces=a.

0 dez=pvalvim=nta de copockdodes enptre oz gestares & o eguipe do
Armm=maria de Camunicogda Sacal [AC5] fai um das pilore=sda praje=ta R=ogi.
& farmocda anline, molEzodo pos dios 7 = 5 de povwembra, r=univc L6
porticiponies, incluinda ge=fores = == rvidare=s da quadra da ACS. Duronte das
dio= de copocibopfa, dmcutimas o= crse=s de imoge=m enfrentodos pelo
Lnipompo = ox extrotdgios poro =nfrentd-los de= moneino =ficoz. Eto
armogfa fie===nciol poro copocitor o @quipe em estrotdgios de ge=t&a de
crse=s, permitinda que as porticipontes desepvalve==am o3de==s poro=nfrantar
situogies qu= ofetom o imog=m in=tituc kanal da Unipa mpa.

Cmmslmuanmu
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0= porticipaontes dao farmogfa farom =xpa=io= o umo vorimdode de cendirias

de crime, oue incluiom dezde questies interno=s, cama Blhosde camunicosda
antre deportomentas, obé desohas =ternaos, coma o ge=tfa do p=roepoda
publico =am tempa=s de cr=e finono=ino au palitios. Atrowés de imulogdes =
= anc oS prodtioas, oz porticipont=s pud=rom oploor tearnos de= ge=t&a d=
crmes am situofdes simulodos, a gue lhes praparckanau umo camprEensda
mas prafunda = prdtico do= dindm oos = nwa be idos.

A mlobaroefa da Cortilho Digiol da RB=ogi fai um maorca na prajeta. Este
Jdacume=nta, canstrula cam bo=e pax= dabote= = Emo= abardada=s duront= o
brmogfa, ==rve cama um guio poro o ge=xbfa de crime=. & cortilho fai
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praj=tada poro ==r um recursa =m canstonte ctuoleog®a, refletinda o=
me lhare=s prdtioos =oxs lipde=z aprend klos oa langa da praj=ta.

A cordilho ==t3 hazspedodo anline, a que focilito a oo===a o infarmogdes
Ttuolzodos = rek=vwontes poro tadas o= membrasdo unve=idod=. Eloobrong=
uma =éri= de thpicas, incluinda o dentfico;da precace de sinox de crme=, o
impartSncio de umo camunicos®a cloro = cansobe=nt=e duronte umMocrme, = ax
po==as priticas poro g recuperopfa pds-crse. & Em do=a, o cortilho aferecs
diretrzes poro dierentes tipos de crmes, od optodos 4= porticuloridodes do
Lnipompoe de suos dive mos unidodes,

Cosamacacio t I-wumu Crurao
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CARTILHA DIGITAL

Projeto Reacao Estrategica em
Assuntos de Gestao de Crise
e Imagem (Reaqi)
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Um campanents da prajeta fai o pesoumo cam gestares & servidares do
Unipompo, gue wvmau =nt=nder melhar o= perospoies =zaobre cromes de
camunioonda = o5 pecex=idodes de farmogda = recusas. O doda=s cal=toda=
revelaram gue mu itas gesta res == ntem folklo de moteriois poro opaoroeguips
durant= crme=s, Em rezpazto o e=mo= descabertox, a prgeta dez=pvaheu
dirstrze= = mot=rio= d= opaia, gue= farom omploments de==minodas =ntr=a=

anyahy kKas.

0 epgojome=nta cam o camunidode fai qutra ospecta da praj=ta. 2a langa da
praces=a, buscomas =pvabeer nda openos ax membras do univesidade, mos
tombtm o camunidade lacol, gorontinda que =zuos vazes fozrs=m awilos =
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cansilerodos. Ex== =pgojomenta resulbau =em um didlaga mos oberta =
canstrutiva, ande pudemas Wentficor = obardor preacuposdes d= mon=ino
cabbarotiva. Stroedé=s d= =vEpb=s comunitdrias = rEunideE=s abertos,

cans=gquimas =stobebk=car um conol d= camunicogfa cantinua = =ficoz cam o
camunilode.

0= resubodax da praj=ta F=ogi tronzcenderom o =imple= implkementogfa d=
nawos prdtioos de ge=stSa de crees; =l=xs ootolmorom uma mudongodentra dao
Unipompo. 2a pramaver uma culuro de camunicogfa practivo = integrodo,
cans=gquimas criar um ombient= ande oontecipo;®a = o respasto ocrme=s =53
wixbos cama respanzobilidod == caletvos. Exto mudaongo & eavidenciodo pela

molr calbbaros®y =ntre deportomenios = p=lo d=pa=ipda das ge=tares =
zarvidaresem porticiporde iniciotivos de farmog;&a cantinua.

A mudongo tombdm == refletiv no farmo cama o camunicogfa & percebido
dentra do universid ode. &ntes da prajeta, o camunioogfa 2o frequent=ment=
wixto cama uma fungfa de supart=, rel=gad oo ==gunda plona =am tempa= d=
crse. &gard, 0 camunicop®a £ recanhecido cama um =kmenta ==triotégioa

pora 0 gexb@a de crmex = poro o manutengfa do canhongo = do credibildode
dao univemidode junta o==u= poblicas.

0 prajeta F=ogi dez=mp=nhau uvm pop=l na farkbolecimenta da imogem dao
Unipompo. &3 melharor o copockdodes de respasto o crme=s, can==guimax=
prat=ger o reputos@fa douniversidade, gorantinda que =la cantinue o==r visto
cama uma institui;da canfidvele camprametido cam o sc=l ncio sducocianal.
Ext= fartol=cime=nta 4o imog=m & impartoniE =m um caniEsxta ande o

Unipompo otuo cama um foral de esp=rongo = dez=pvalvimenta =m uma
regiZa corocterzoda par de=ofa= sacia=cand micas.

Cmnm:boomtmu
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A relewSncio da prgeta == estepde okm daxz muras do universidode,
impactonda o camunidod e = o regifa cama um tada. Cama uvmo unive sidod=

publiza boolemado em umao regifa cam boras indices de de==npvalvimenta, o

Lnipompo de==mp=nho um pop=l na fartol=cimenta do camunidade lacal. O
praj=ta Fe=ogi cantribuiv poro ==== fartolscime=nta oo pramawer prdticos de

camuniioapda gue =apgmom o camunidode = melharom a dblaga =ntre o
universilode = z=ux poblicas.

A pramagia do tronspordncic = respansobilidodes no camunicogda

inztitucianal ¢ um das o=pectas da praje=ta R=ogi. Em um munda ande o=
inztituipde= =51 oodo wez mo= ocabrodos par ofdes tronsporent=s, o

Linipompo == de=tocau oo odator prético=s d= camunicop®a gue prarzom o
clorezo = o prestogfa de cantos. BE=o obard ogem nfa op=no=s fartol=c=u o

canhango da camunidade lacal, mo=s tombim ==rviu cama vm exempla poro
autro= instituipde== da regifa, que = nfrentom desohos s= me=lhante=.

0 =pgyome=nta do camunilade fai um campan=nt= da praj=ta. &a kanga da
prace==3, bu=zcomas =nvabsesr nda op=nos as membmas do univesdode, mos

tombém o camunidode lacol, gorontinda gue swos wizes foxmem auvidos =
cansiderodos. Ex== =pgojomenta re=multau =m um didlkga mo= abera =

canstrutmea, ande pudema=s dentiicor = obardor preacupocde=s d= mon=ino
cabbtarotieo. Atrowd=s de =yveEpt= camuniddra=s = reunideEs abertos,

can=aguimas estobel=car um conol d= camunicog®a cantinua & =ficoz cam o
camunode,

A prat=sSa da reputacda da Unipom po fai um da=s abjetivas da prajeta, = o=
resubbod = Jdemanstrom gu= famas bem-=uceddazs pes== o=pecta. 2a
melharor nozso copockdode de gest@a de crimes = implmentor prdticos de

Mtbmlm(:mu
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camunizapda integrodos, canzeguima=s minim@or as impoctos d= pat=ncios
Crsexs = prateger o imogem do univesdode. Ex=o pratecda £ fundomentol
pora garantir que o Unipom po cantinue o otroir ested ontes, prafe==ares =
investidar==, cantribuinda poro g de==pvalvim=nta =candmica = =acial dao

rega.

0 muyce==a Jda praj=ta F=ogi naz =pcarqo o cansiderar =uo cantinuidod= =

= pon=3a. Plangomas cantinuor o aferecer farmogdes paoro o aquip= do ACS =
g==tores, gorontinda que estgom sempre ctuoleadas sabre os prétcos de

g==t5a de crimes.

Cam bo== nas re=uylad o= abtidas=s, e=nthicomas o nece== idod= d= Jaz=nvabs=r
navos ferromentos = recurma= que pa=som apaior gindo mos o ge=h&a de

crmes. E=a inclui o criogfa de= plotofarmo= digitos poroa mantarome=nta d=
crzes am tempa reol e o implkmentocda de sxtemos de= al=rbo precace que

pa==om ilentficor rmoa=s onte=s que == tarnem cr=es. B=os f= rromentos =arda

de=epvalilos am calobamgfa cam especialmtos do drea, gorantinda que=
zmomefiooze=s & odo ptod o= &= nece= idade= do Linipompo.

0 praj=ta R=ogi fai umo jarnod o poro o Unipompa, resutonpda 2m melharios
no copocidode de gQe=tfa de= crmes = po camunicog®a institucianal. O=
resubbod o= olzongoda= refletem no==a camprame=a cam o respansabilidode
=acial, destoconda o impartSncia de= uma obardogem  int=grodo =
cabobarotivo, 2 medida que alhomas poroa futum, estoma= canfionte=s de= que
o= ligdes oprendidos & o prdticos desenpvaleidos cantinuor®a o beneficiar o
universiklode &= o camunidode, fartolcend a na=z=a pa=ipSa cama uvm pilor d=

canfhongo e inawap3a no regile.
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Notas de referencia

L Autaro da trobolha. Mestrondo da Pragromo de Pds-Groduoc®a =am
Camunicogda = Indu=trio Crigtmea. E-mail: tomirso=nt= na pgmailcam

L' Autaro da trobolha. Dacent= da Pragromo de Pas-Groduoco®a =m
Camunicocda = Indostrio Crictiea. E-mail: julionosalb=ga@lunipom poadu.br
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Tech Talk no Metaverso R
Compartilhando vivéncias e
conhecimentos profissionais em um

ambiente dindmico de tecnologia

Thiago Depoi Stoll?
Marcela Guimardes e Silva?

Quem somos?

O Tech Talk no Metaverso é um projeto de pesquisa e desenvolvimento liderado por
Thiago Depoi Stoll, mestrando em Comunicagdo e Industria Criativa pela Universida-
de Federal do Pampa (Unipampa), com orientacdo da Professora Doutora Marcela
Guimardes e Silva. O objetivo do projeto é construir um guia digital que sirva como
referéncia para planejar e executar eventos no Metaverso, com base em experién-
cias e aprendizados obtidos durante sua implementacdo.

Qual nosso desafio?

A realizacdo de eventos no Metaverso apresenta desafios técnicos e organizacio-
nais, incluindo:
1. Falta de guias prdticos: Ainda hd pouca documentacgdo que explique como
utilizar o Metaverso de forma eficiente para eventos.
2. Baixa familiaridade tecnoldgica: Muitos organizadores e participantes desco-
nhecem as funcionalidades e possibilidades do Metaverso.
3. Demanda por inovacdio nos eventos: E necessdrio criar formatos que sejom
interativos e acessiveis para atrair publicos diversos.
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Nosso desafio foi realizar o Tech Talk no Metaverso como uma experiéncia prdtica
que pudesse ser documentada e transformada em um guia digital detalhado para
outros organizadores.

O que fizemos?

O projeto foi estruturado para unir prdtica e documentacdo, resultando no desenvol-
vimento de um guia digital. As principais etapas foram:

1. Planejamento inicial: Pesquisamos as caracteristicas do Metaverso e selecio-
namos a plataforma Frame VR como base para o evento.

2. Redlizagdo do evento piloto: Organizamos o Tech Talk no Metaverso com
palestras e discussdes em um ambiente virtual customizado, envolvendo
estudantes e profissionais da drea de tecnologia.

3. Documentacdo do processo: Registramos todas as etapas do evento, incluin-
do planejamento, execugdo e feedback dos participantes.

4. Desenvolvimento do guia digital: A partir dos registros, criamos um material
com orientagdes claras e prdticas sobre:

A. Escolha e configuracdo de plataformas.

B. Estratégias para engajamento dos participantes.
C. Resolucdo de problemas técnicos comuns.

D. Dicas para inclusdo e acessibilidade.

Imagens do evento realizado no Metaverso Frame:

O Tech Talk no Metaverso foi realizado na plataforma Frame VR, um ambiente virtual
imersivo que permitiu a interacdo entre participantes de diferentes localidades. As
imagens capturadas durante o evento mostram o espacgo personalizado, projetado
para oferecer uma experiéncia fluida e interativa.

Os registros incluem momentos das palestras, interacdes em grupos e a exploragdo
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do ambiente pelos participantes, destacando a riqueza das possibilidades propor-

cionadas pelo Metaverso. Essas imagens ilustram como o evento uniu tecdbl%ﬁ@ e
aprendizado em um formato inovador e acessivel.
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Logo do evento: A identidade visual do Tech Talk no Metaverso foi projetada para
refletir a conexdo entre tecnologia, inovacdo e interatividade. O logo apresenta ele-
mentos que simbolizam o ambiente virtual, como icones tecnoldgicos e formas geo-
métricas modernas, reforcando o conceito de imersdo no Metaverso. A paleta de
cores foi escolhida para transmitir dinamismo e acessibilidade, criando uma marca
visualmente impactante e alinhada com os objetivos do evento.
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Imagens do Guia: Digital O guia digital do Tech Talk no Metaverso apresenta um
design visualmente organizado e intuitivo, facilitando a navegacgdo e a compreensdo
de cada etapa da organizagdo de eventos no Metaverso. As imagens destacam:

e Pdgina inicial: Com um layout limpo, introduz os objetivos do guia e sua impor-
tancia como ferramenta prdtica.

e Passo a passo visual: Cada secdo inclui grdficos, ilustracoes e screenshots
das configuragdes do Metaverso, como personaliza¢do de ambientes e gestdo
de participantes na plataforma Frame VR.

e Dicas prdticas: Boxes de destaque com orientagdes para engajamento, inclu-
sdo e resolucdo de problemas técnicos.

Essas imagens exemplificam o cuidado em criar um material acessivel e Util para

organizadores de eventos interessados em explorar o potencial do Metaverso.
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Qual nosso resultado?

O principal resultado foi um guia digital prdtico para a realizagdo de eventos no Metaver-
so. O material inclui um passo a passo detalhado, exemplos prdticos e ferramentas Uteis,
como checklists e modelos de planejamento. Esse guia serd direcionado a organizadores
que desejam explorar o Metaverso, mas precisam de orientacoes claras para comecgar.

Além disso, o Tech Talk no Metaverso proporcionou um aprendizado significativo sobre
como planejar e executar eventos em ambientes virtuais, oferecendo insights que podem
beneficiar futuras iniciativas. O projeto também demonstrou que o Metaverso pode ser
uma solucdo vidvel para ampliar o acesso a eventos e promover a troca de conhecimentos
em diferentes contextos.

Notas de referencia

! Autor do trabalho, Mestrando no Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo
e Industria Criativa (PPGCIC/Unipampa). E-mail: thiagostoll.aluno@unipam-
pa.edu.br

2Autora do trabalho, docente do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacgdo e
IndUstria Criativa (PPGCIC/Unipampa). E-mail: marcelasilva@unipampa.edu.br

FERNANDES, Fdbio Frd; SILVA, Marcela Guimardes e; PEREIRA, Camila Rodrigues (orgs.).
Comunicagdo criativa nas organizagdes: insights e estratégias. Prefdcio de Eduardo Zilles
Borba. Porto Alegre: Arco Editores, UFRGS Fabico, GPAC, 2023. Disponivel em:
https://96abf9fb-a2b4-4f23-8e8b-68d6bbf54168.usrfiles.com/ug-
d/96abf9_ed09358b546b4ced9029efaac93ed420.pdf. Acesso em: 15 jan. 2025.

IBGE. Inclusdo Digital no Brasil. Disponivel em: IBGE. Acesso em: 15 jan. 2025.

Gartner. Metaverse: A New Frontier for Digital Engagement. Disponivel em: Gartner.
Acesso em: 15 jan. 2025.
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Pesquisa
Desenvolwmento
&Inovagao

O Relatério de execucdo do Projeto de Pesquisa, Desenvolvimento e
Inovacgdo € um documento que apresenta o percurso do mestrando e
de seu professor orientador durante a consecuc¢do de seu produto ou
processo em comunicacdo e industria criativa. Sua efetivagdo é requi-
sito parcial para a obtengdo do grau de mestre em comunicacgdo e
industria criativa.

A PDA&l, no PPGCIC, se materializa em dois momentos, sendo: o
primeiro, no processo de planejamento desse processo ou produto,
com ampla revisdo da literatura e afericdo de sua relevancia social e
regional; e o segundo por sua execuc¢do, quando as ideias inovadoras
resultantes da pesquisa e do desenvolvimento sdo aplicadas pragma-
ticamente

Comunicacgdo e Industria Criativa: Pesquisa, Desenvolvimento e
Inovacgdo - Revista Eletronica do Programa de Pds-Graduagdo em
Comunicacgdo e Industria Criativa (E-ISSN 2596-2752) publica anual-
mente esses relatérios como forma de divulgar a producdo técnico/-
cientifica dos discentes e docentes do Programa junto a comunidade
académica, profissionais da drea, organizagdes e sociedade.

Para publicacdo na Revista, os relatdrios precisam seguir as seguintes
orientacoes:

Normas de redacdo

Para a redacgdo do relatério de execugdo do projeto da PD&l serd
adotado elementos da narrativa storytelling, onde todos os envolvidos
participam no relato dos fatos. O texto deve ser pensado e estruturado
como uma histdria, onde o conteddo possa conversar com 0s mais
diferentes interlocutores que tiverem acesso a este relatdrio.

Abaixo, sugestdes e orienta¢des para a organizacdo textual do relaté-
rio da PDA&i.
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COMUNICAGAO E INDUSTRIA CRIATIVA

Pesquisa
Desenvolvimento
Inovagido

Linha de Pesquisa: Comunicacdo como Industria Criativa

Nessa linha, a PD&l (projeto e execucdo) apresenta-se como um pro-
duto de comunicacdo e industria criativa. E ele, a materializacdo da
industria criativa. Sugere-se, nessa linha, a adog¢do do tempo verbal
em primeira pessoa do singular, de modo que o préprio produto
pudesse conversar com o interlocutor, se apresentando e expondo
como ele fora constituido, sua aplicacdo e beneficios de sua existén-
cia/utilizacdo. Exemplo: Fui pensado; Sou planejado; realizei (em par-
ceria; conjunto); consegui e etc.

O relatdrio deve ser apresentado da seguinte maneira:

Quem sou?

Neste item, é preciso apresentar (de forma introdutdéria) o
cendrio onde a pesquisa foi desenvolvida, sua motivacdo, o
objeto de intervencdo, objetivos, metas, justificativa e processo
metodoldgico.

Qual meu desafio?
Apresentar a problematizac¢do do projeto de PDI.

O que fiz?

Expor, cronologicamente, todas as etapas do processo, agoes
propostas e executadas, publicos envolvidos, articulando com a
metodologia utilizada e cumprimento de objetivos e metas.

Qual meu resultado?

Caracterizar os resultados obtidos com a realizagdo do projeto
de PDI (sua relevancia social e regional), bem como uma breve
perspectiva futura sobre este produto ou processo.

Notas de referéncia

Indicagdo de referéncias bibliogrdfica e de outras fontes pesqui-
sadas e utilizadas. No caso de ser necessdrio citar autores,
instituicoes, sites e afins no corpo do texto, a mesma deve ser
numerada e indicada nesta sec¢do (utilizar a funcdo “Inserir nota
de fim”).
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Linha de Pesquisa: Comunicagdo para Industria Criativa

Nessa linha, a PD&I (projeto e execugdo) apresenta-se como um pro-
cesso de comunicagdo para a industria criativa. Esse processo é cons-
tituido pelo profissional que o planejou e executou, pelo professor que
o orientou e, ainda pela inddstria criativa (e suas pessoas) que deman-
daram o trabalho de comunicagdo. Assim, sugere-se para esta linha a
adocgdo do tempo verbal na primeira pessoa do plural para narrar &
histéria. Tendo como entendimento sua construgdo no coletivo, exem-
plo: nds pensamos; nds planejamos; nds realizamos; nds conseguimos.

O relatdrio deve ser apresentado da seguinte maneira:

Quem somos?

Neste item, é preciso apresentar (de forma introdutéria) o
cendrio onde a pesquisa foi desenvolvida, sua motivagdo, o
objeto de intervencdo, objetivos, metas, justificativa e processo
metodoldgico.

Qual nosso desdafio?
Apresentar a problematizac¢do do projeto de PDI.

O que fizemos?

Expor, cronologicamente, todas as etapas do processo, agoes
propostas e executadas, publicos envolvidos, articulando com a
metodologia utilizada e cumprimento de objetivos e metas.

Qual nosso resultado?

Caracterizar os resultados obtidos com a realizagdo do projeto
de PDI (sua relevancia social e regional), bem como uma breve
perspectiva futura sobre este produto ou processo.

Notas de referéncia

Indicacdo de referéncias bibliogrdfica e de outras fontes pesqui-
sadas e utilizadas. No caso de ser necessdrio citar autores,
instituicoes, sites e afins no corpo do texto, a mesma deve ser
numerada e indicada nesta secdo (utilizar a funcdo “Inserir nota
de fim”).
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Regras de formatacado

Fonte do titulo:
Mulish, tamanho 52, Extra Bold, itdlico, apenas iniciais em caixa alta,
alinhado a esquerda.

Fonte do subtitulo:
Mulish, tamanho 28, Medium, apenas iniciais em caixa alta, alinhado &
esquerda.

Fonte da indicacdo de autor e orientador:
Mulish, tamanho 14, Regular e ultimo sobrenome negrito, apenas
iniciais em caixa alta, alinhado & esquerda.

Fonte das secoes:
Mulish, tamanho 28, Extra Bold, primeira letra em caixa alta, alinhado
4 esquerda.

Corpo do texto:
Mulish, tamanho 14, Regular, espagamento entre linhas: 1,8 cm, alin-
hamento do texto: justificado.

Margens:
Superior e inferior: 1,5 cm
Direita e esquerda: 1,5 cm

Quantidade de pdginas: minimo 15 e mdximo 20.

Tabelas, quadros, figuras e imagens: centralizadas, enumeradas e
encabecadas pelo titulo, tamanho 12. Abaixo dela, indicacdo da fonte,
centralizado, tamanho 10. Figuras e imagens devem ser inseridas no
enquadramento “Tabela”, formatado na opgdo “sem bordas”.

Redigir o artigo/relatério no Template do Periddico, conforme a linha
de pesquisa e utilizando das normas supracitadas.

O envio de artigos é exclusivo para alunos regulares do PPGCIC ou
convidados.
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