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Resumo:

Neste artigo, apresenta-se um recorte dos resultados da observacao exploratoria realizada na
dissertacao de mestrado “Jornalismo Cultural e Distribuicao Multiplataforma: As Transforma-
cdes das Caracteristicas das Secdes de Cultura no Jornal Zero Hora e na Franquia de Gaucha-
ZH". Foi observado como se desenvolve o jornalismo cultural em quatro franquias jornalisti-
cas que tém como midia matriz o jornal impresso. Esta pesquisa buscou identificar as caracte-
risticas desse tipo de jornalismo na distribuicao multiplataforma, bem como analisar os
elementos que fazem do jornalismo cultural uma atividade da Industria Criativa. Realizou-se
uma observacao exploratdria das franquias dos jornais Folha de Sao Paulo, Estado de Sao
Paulo, Correio do Povo e Zero Hora. Entre os resultados, constatou-se que o jornalismo
tambéem pode ser classificado como setor da industria criativa, por apresentar elementos
caracteristicos dessa Industria nos seus processos de criacao, producao e distribuicao. Assim
como e possivel inferir que as franquias, ao agregarem conteudos multimidia e/ou exclusivos
nas demais plataformas, possibilitam a ampliacao da abrangéncia dos temas com os quais
trabalham nas secdes de jornalismo cultural.

Palavras-chave: J Industria Criativa; Jornalismo Cultural; Distribuicdo multiplataforma;
Franquias jornalisticas.
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Introducao

Este artigo tem como objetivo expor
parte dos resultados de pesquisa da investi-
gacao que compode a dissertacao de mes-
trado “Jornalismo Cultural e Distribuicao
Multiplataforma: As Transformacdes das
Caracteristicas das Segdes de Cultura no
Jornal Zero Hora e na Franquia de Gaucha-
ZH". Apresentam-se os resultados da obser-
vacgao exploratoria das secdes de cultura de
quatro franquias jornalisticas brasileiras®.

Parte-se do pressuposto de que o jorna-
lismo tem caracteristicas proprias, as quais
demandam de seus profissionais o empe-
nho de seu capital intelectual e criatividade
para o planejamento e elaboracao dos con-
teudos. Isso o caracterizaria como integran-
te da industria criativa e seus produtos como
objetos culturais desta. Assim, entende-se
que diante da cultura da convergéncia
(Jenkins, 29°98) e da distribuicao multiplata-
forma, o jornalismo cultural também passa a
se desenvolver dentro das logicas da indus-
tria criativa.

Neste artigo, entende-se que o jornalis-
mo também pode ser considerado objeto
cultural da industria criativa (Belochio; Feito-
sa, 2918), Bendassolli et al (2°°°, p.2) destacam
que “esses objetos sao definidos pela carga
dos sentidos socialmente compartilhados
que carregam, derivando seu valor de tal
carga” O valor somente seria atribuido a
estes no momento do consumo, e nao ante-
riormente, devido as suas caracteristicas
fisicas ou materiais, alem de opgodes edito-
riais, entre outros detalhes. Acredita-se que
o jornalismo, a partir do seu modelo produti-
VO proprio, cria referéncias e reconhecimen-
to que lhe conferem o status de objeto
cultural. Cada produto e editorias jornalisti-
cas possuem particularidades, trabalhando
a partir de recursos e caracteristicas distin-
tas. As editorias distintas possuem particu-

laridades. Essas peculiaridades tornam cada
um desses espacos objetos culturais com
caracteristicas proprias.

Compreende-se que essas distingoes
se ampliam quando € feita a distribuicao
multiplataforma de seus conteudos. Por
exemplo, enquanto o jornal impresso atual-
mente se dedica, principalmente, a reporta-
gens e textos analiticos, na Web, as noticias
sao trabalhadas em textos menores, mais
fluidos, complementados com hiperlinks e
conteudos multimidia, possuindo as carac-
teristicas da interatividade, customizacao de
conteudo ou personalizacao, hipertextuali-
dade, atualizacao continua, multimidialida-
de ou convergéncia e memoria (Mielniczuk,
2003). Sao potencialidades que ampliam as
possibilidades para a formatacao dos conte-
udos, resultando em objetos culturais dife-
rentes.

Para realizar a reflexao proposta, este
estudo é composto por rrét partes. Na
primeira, sao descritos a metodologia e
resultados de analise, a partir da técnica
metodologica de observacao exploratoria e
por fim sao apresentados os principais resul-
tados e as conclusoes.

Metodologia

A metodologia empenhada para o desen-
volvimento deste trabalho foi a observacao
exploratoria, realizada durante dois dias
durante trés dias (2, 3 € 4 de agosto de 2018),
o jornal impresso (fisico ou digitalizado), o
site e as midias sociais Instagram e Face-
book das franquias® do “O Estado de Sao
Paulo’, da “Folha de S. Paulo”, do “Correio do
Povo' e de “Zero Hora". Esta foi desenvolvida
com o objetivo de observar as secdes de
quatro jornalismo cultural das franquias jor-

3 Dissertacdo de mestrado defendida e aprovada no PPCIC (UNIPAMPA) em 2019.

4 Essa observagdo foi desenvolvida de forma exploratoria com objetivo de identificar as principais caracteristicas do jornalismo
cultural brasileiro atual e meio de selecionar uma franquia para andlise de conteudo posterior. As franquias analisadas foram a
da Folha de S. Paulo, do Estaddo, da GauchaZH e do Correio do Povo.

5 Um exemplo de acdo que da particularidades aos produtos jornalisticos, transformando-os em objetos culturais com caracte-
risticas especificas, € a editoracdo. Ela pode ser definida como o gerenciamento da produgdo de publicagdes, impressas ou
digitais, de cardter periodico ou ndo. Bahia (2015, s/p) entende a editoragdo como ‘conjunto de atividades grdfico-editoriais
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listicas nacionais com midia matriz impressa
a fim de destacar atravées de quais elemen-
tos se desenvolve a distribuicao multiplata-
forma e de que forma o jornalismo pode se
caracterizar como uma atividade criativa. A
seguir descrevem-se 0s principais resulta-
dos.

Resultados e discussao

A llustrada da Folha de S. Paulo tem
grande tradicdo no jornalismo impresso,
sendo considerada um dos mais importan-
tes cadernos de cultura do pais nos anos 80,
epoca de maior destaque do jornalismo
cultural (BALLERINI, 2015, PIZA, 2003).
Durante a observacao, constatou-se que
quase a totalidade das matérias veiculadas
no site pela manha sao transposicoes do
jornal impresso. Contudo, estas sao comple-
mentadas com conteudo multimidia, ou
seja, que utilizam mais de uma midia, como
a unido de imagem, texto e som, o que e
possivel apenas em plataformas digitais,
sendo inviavel no jornal impresso, dessa
forma, isso se configura como uma mudan-
ca nas estrategias de producao do jornalis-
mo cultural. Além de ampliar a quantidade
de conteudos disponibilizados, permite o
aprofundamento dos temas e a interativida-
de, no caso de conteudos que apresentam
tal recurso.

Ha, também, matérias que sao veicu-
ladas apenas na web. Tais matérias abordam
temas diversos, contudo percebe-se a
predominancia de temas ligados ao entrete-
nimento. Muitas vezes, sdo acompanhadas
de conteudos multimidia externos a fran-
quia, isto €, que nao sao produzidos pela sua
equipe de jornalistas, como trailers compar-

JIC

PPGCC

Programa de pés-graduagio em

COMUNICACA
INDUSTRIA CRIATIVA

Mestrado Profissional

tithados a partir do YouTube e galerias de
fotos.

Tais recursos sao viaveis apenas nas
plataformas digitais, de modo que entende-
-se que essas possibilidades interferem na
forma como as pautas sao planejadas,
produzidas e veiculadas. Com a ampliagao
de opcdes dos conteudos e do espaco
dessa editoria, € possivel atingir publicos
diversos e complementar os textos com
elementos que mudam os tipos de conteu-
dos, misturam linguagens, mudam interfa-
ces e expandem as possibilidades de expe-
riéncias dos publicos com o jorhalismo
cultural. Permitem ir além do estilo classico,
de publicacoes estaticas e resumidas. A
grande maioria dos conteudos observados
recebe, no webjornal, hiperlinks e galerias
de fotos. O webjornal privilegia o entreteni-
mento e a programacao de TV e de platafor-
mas de streaming’, como a Netflix.

Alguns elementos da secao de
cultura do webjornal misturam noticias com
outros tipos de conteudos, como os infogra-
ficos animados e interativos. Neles os intera-
gentes podem escolher as opgdes que
desejam e ter acesso as informacdes que
procuram. Esses recursos conferem mais
possibilidades ao publico, como a de aces-
sar apenas os conteudos que desejam, bem
como possibilitam a organizagao das infor-
magdes jornalisticas de forma dinamica e
organizada. Entende-se que tais recursos se
referem ao também ao design jornalistico,
bem como a necessidade de o jornalista
produzir materiais diferenciados que
demandam que este empenhe sua criativi-
dade no desenvolvimento dos conteudos.
Acredita-se que o publico deixa de perceber
o jornalismo cultural como estatico e limita-
do, ja que tais recursos ampliam as suas
possibilidades.

de atividades grdfico-editoriais organizadas empresarialmente para a publicagdo de livro e outros impressos” Esta também é
definida como as fungdes inerentes do editor, compreendendo setores especificos de produtividade, como dire¢do, revisdo de
impressdo, sele¢do de originais, distribuicdo, etc. Além disso, € uma atividade que demanda indispensavelmente capital intelectu-
al por meio do profissional.

6 Allustrada, da Folha de Sdo Paulo, e o Caderno 2, de O Estado de S. Paulo, foram selecionados por serem considerados dois
dos mais tradicionais cadernos de cultura do pais, pois sdo descritos como ‘os maiores nomes do jornalismo cultural” do Brasil
nos anos 80 (Ballerini, 2015, p.30). Ja Zero Hora e o Correio do Povo foram escolhidos por sua importancia em ambito regional, ja
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Atualmente, o Estado de S. Paulo se
desenvolve como uma franquia jornalistica
que trabalha com a distribuicao multiplata-
forma, atuando atraves do jornal impresso
Estado de Sao Paulo, do webjornal Estadao,
da versao mobile e aplicativos de smartpho-
nes e tablets e dos perfis no canal de com-
partilhamento YouTube e nas midias sociais
Facebook, Instagram e Twitter. A franquia
Estadao, assim como a Folha de Sao Paulo e
o Correio do Povo, apresenta perfis proprios
da editoria de cultura, Caderno2, nas redes
sociais.

No jornal Estado de Sao Paulo, foram
encontradas diversas remissdes para outras
plataformas. Pode-se observar isso com a
presenca do link para o endereco do web-
jornal na capa, abaixo do nome do jornal.
Além disso, visualiza-se chamadas para
conteudos exclusivos, o contato do veiculo
no aplicativo de mensagens instantaneas
WhatsApp, incentivando a participacao do
leitor, e um QRCode® no qual € possivel
acessar o site. Constatou-se ainda que o
Estadao realiza com frequéncia a transposi-
cao de matérias na integra do impresso para
as outras plataformas. Esporadicamente, os
conteudos sao complementados no site
com materiais multimidia, como galerias de
fotos e hiperlinks. Tais matérias também sao
compartilhadas na pagina Cultura Estadao,
no Facebook.

Foi possivel observar que o Estaddo
costuma compartilhar no seu webjornal con-
teudos produzidos por terceiros e publicados
em sites de streaming, como o Youlube.
Dessa forma, como observado tambem nas
outras secées de cultura das franquias obser-
vadas, percebe-se a tendéncia da mescla-
gem de conteudos jornalisticos com material
multimidia de entretenimento, como trailers,
playlists, etc.

No webjornal, pode-se conferir a
TVEstaddo, que veicula matérias sobre 0s
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temas das diversas editorias do jornal. Na
sessao de cultura da TVEstadao, sao publi-
cados videos que tém, geralmente, entre 30
segundos e 3 minutos, com noticias e entre-
vistas. Em algumas matérias da secao de
cultura do site, sdo adicionados os conteu-
dos da TVEstadao.

Nas redes sociais, o Estadao apre-
senta conteudos proprios para a Editoria de
Cultura, intitulados “Cultura Estadao” Na
pagina do Facebook sao compartilhados
links para as matérias do webjornal, trans-
missdes ao vivo com entrevistas. Também &
veiculado, semanalmente, nas quartas-fei-
ras, o programa musical “Estadao + Musica’,
com conteudo exclusivo para essa rede
social. Entende-se que tal conteudo se
encaixa na ideia de que vem ocorrendo a
hibridizacao dos tipos de conteudos nas
versoes digitais dos materiais das editorias
de cultura de todos observados, a qual
mescla noticias e entretenimento.

No perfil do Instagram do Estadao
Cultura, sao postadas fotos acompanhadas
de peqguenos textos. Geralmente, tais conte-
udos fazem referéncia a matérias do site. No
perfil especifico de cultura ndo foi constata-
do, nos dias da observagao feita neste
trabalho, a utilizagao do recurso “stories" do
aplicativo. Ja o perfil do Estadao realiza,
além da chamada para as matérias do site,
estratégias com conteudos exclusivos na
plataforma.

No jornal gaucho Correio do Povo o
jornalismo cultural se desenvolve no cader-
no “Arte & Agenda’ e aos sabados a editoria
fica no “Caderno de Sabado’ O maior
espaco do jornalismo cultural no periodico
impresso pode ser visto no ‘Caderno de
Sabado”’, que circula uma vez na semana,
sao oito paginas dedicadas a textos apro-
fundados sobre literatura, cinema e musica.
De segunda a sexta, o espaco de jornalismo
cultural no jornal impresso pode ser

que sdo os dois maiores, em termos de circulagdo, e mais populares periodicos do Rio Grande do Sul.

7 Streaming e uma tecnologia para envio de conteudo multimidia, atraves da transferéncia de dados, utilizando redes de compu-

tadores, como a Internet. Exemplos de sites e aplicativos de streaming sGo o Youtube, a Netflix e o Spotify.

8 Cf Prass (2011) "E um cddigo de barras em 2D que pode ser escaneado pela maioria dos aparelhos celulares que tém cdmera
fotogrdfica. Esse codigo, apods a decodificagdo, passa a ser um trecho de texto, um link e/ou um link que ird redirecionar o acesso
ao conteudo publicado em algum site"Gi.Disponivel em: <http./g1.globocom./tecnologia/noticia/2011/05/entenda-o-que-

-500-0s-qr-codes-codigos-lidos-pelos-celulares.html> Acesso em: 07 ago. 2018.
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verificado em quatro paginas, na secao de
mesmo nome do site: "Arte e Agenda”. Nela,
e possivel acessar o guia de programagao
de cinema e TV e algumas matéerias. A maior
parte das noticias se refere a antecipacao de
eventos e lancamentos de produtos cultu-
rais.

No Correio do Povo nao foi possivel
verificar estrategias fixas de remissao ao seu
endereco na web. No Caderno de Sabado
foram identificados dois tipos de estratégias.
Uma diz respeito a possibilidade de o leitor,
ao aproximar seu celular do jornal nos locais
que apresentam o icone, acessar conteudos
exclusivos no aplicativo “CPMobil". Essa acao
foi encontrada em uma matéria. A outra
acao € uma chamada, no topo das matérias,
que indica o endereco do webjornal e insti-
ga o publico a ler mais sobre o assunto na
web.

O webjornal do Correio do Povo segue a
mesma linha tematica do impresso semanal
e apresenta os conteudos na aba ‘Arte &
Agenda’, fixada na pagina inicial. Esta traz as
subsecoes cinema, exposicao, gente, litera-
tura, moda, musica, teatro e tv. Os textos sao
mais curtos e fluidos e possuem hiperlinks e
conteudos multimidia em algumas matérias.
Quanto ao conteudo, poucas matérias sao
transpostas do impresso para o site. Em sua
maioria, sao veiculados conteudos diferen-
tes nas duas plataformas. O jornal impresso
aborda, principalmente, temas seguindo o
critério de proximidade e o webjornal
aborda, na maioria das vezes, materias de
entretenimento sobre as grandes produ-
coes do cinema, langcamentos da Netflix,
espetaculos musicais e noticias sobre cele-
bridades. No site, ndao ha uma secao desti-
nada ao conteudo do caderno de sabado. As
midias sociais do Correio do Povo tambeéem
sao utilizadas para o compartilhamento das
matérias do webjornal. A maioria do conteu-
do é composto por matérias do site compar-
tilhadas na pagina do Facebook.

O jornal impresso Zero Hora faz
parte da franquia GauchaZH, mudanca feita
recentemente, a qual integrou as platafor-
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mas midias digitais do Jornal Zero Hora e da
Radio Gaucha, ambos veiculos de comuni-
cacao de comunicacao do Grupo RBS.
Possui, aléem do periddico impresso, webjor-
nal que reune noticias do jornal impresso e
da Radio Gaucha, o aplicativo ZHTablet, ZH
Jornal digital), perfis nas redes sociais Face-
book, Linkedin, Twitter, Instagram, canal no
YouTube e disponibilidade do contado pelo
WhatsApp. Desta forma, percebe-se clara-
mente o desenvolvimento da comunicagao
multiplataforma pela empresa.

No jornal impresso, o espaco desti-
nado ao jornalismo cultural fica no Segundo
Caderno. Este apresenta, toda a semana,
oito paginas dedicadas ao conteudo de
cultura e entretenimento. Geralmente, no
caderno de cultura, as remissdes a conteu-
dos na web podem ser vistas no topo das
colunas. No jornal impresso, predominam
noticias sobre entretenimento e antecipa-
cao de eventos culturais que acontecem no
estado. Na edicao de sabado e domingo, o
caderno ¢ intitulado “Find" e aborda assun-
tos variados, predominantemente de entre-
tenimento.

No site GauchaZH, que reune o web-
jornal Zero Hora e a Radio Gaucha, as
sessdes dedicadas ao jornalismo cultural
podem ser acessadas atravées do menu, em
quatro subsecdes, nomeadas como cultura
e lazer, cinema, musica e televisao. Na secao
‘Cultura e Lazer" sao veiculadas materias
sobre TV, entretenimento e antecipacao da
programacao cultural. Estas geralmente
tratam de temas com abrangéncia nacional.
A maioria dos textos sdao complementados
com hiperlinks, fotos e videos do YouTube,
na maioria das vezes videos de entreteni-
mento. Nao foi constatada a presenca de
videos de producao propria da franquia para
complementar as noticias.

Foi possivel observar nos dias 2, 3 e
4/08/2018, que o site trabalha com temas
diversos dos do jornal impresso. Alem disso,
percebeu-se que, quando isso ocorre, O
webjornal nao reproduz a matéria do
impresso em sua totalidade, como ocorre
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no Estadao e na Folha de Sao Paulo. As noti-
cias abordam o mesmo tema, contudo o
trabalham de forma diferente, configurando
repurposing. Embora ambas tenham sido
escritas pelo mesmo profissional, na noticia
do site, além do crédito ao jornalista que
redigiu a matéria do impresso, ha a referén-
cia a mais um profissional, o que leva a
entender que a noticia no webjornal deman-
dou o acréscimo de conteudos, produzidos
com outro membro da equipe.

Zero Hora nao apresenta perfis
proprios nas redes sociais para a editoria de
cultura. Os perfis sao utilizados para com-
partilhar os conteudos veiculados pelo Gau-
chaZH.

Consideracoes finais

Dentre as caracteristicas das fran-
quias observadas, foi constatado que a
versao impressa do Estado de Sao Paulo € a
unica que possui referéncia ao site na capa.
Diferente do que ocorre, por exemplo, na
Folha de Sao Paulo, que nao possui remis-
sdes nem mesmo nas paginas internas, tal
estratéegia somente € adotada periodica-
mente, em determinadas matérias. O Cor-
reio do Povo nao traz o endereco do site em
sua capa, mas faz referéncia ao aplicativo do
veiculo, expondo as instrucdes de utilizacao
do recurso de realidade aumentada na capa
do jornal.

Contatou-se, tambéem, que, das
quatro franquias observadas, apenas as
editorias Ilustrada (Folha de Sao Paulo) e a
Arte & Agenda (Correio do Povo) possuem o
mesmo nome em todas as plataformas:
jornal, site e redes sociais. As editorias de
cultura do Estado de Sao Paulo e de Zero
Hora possuem nomes distintos em cada
plataforma.

Destacam-se as estratégias de jorna-
lismo multiplataforma presentes no caderno
‘Musica muito popular brasileira’, da Folha
de S. Paulo. Entre elas, a producao de con-
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teudos nas varias plataformas de atuacao da
franquia e a presenca da remissao no jornal
impresso para conteudos exclusivos do site.

Quanto as tematicas das noticias, foi
possivel observar que, geralmente, no
impresso, sao trabalhados os variados
assuntos de cultura de forma proporcional.
Ja nos webjornais e nas midias sociais
percebeu-se maior destagque para assuntos
ligados ao entretenimento, televisao,
programacao e lancamentos de streaming,
cinema e celebridades. Contudo, a maioria
dos cadernos de cultura dos jornais impres-
sos tambéem mantéem um espaco fixo para
conteudos como astrologia, horoscopo,
palavras cruzadas, quadrinhos e colunas
sociais. Destaca-se o espaco significativo
para a opiniao na llustrada impressa, que
veicula diariamente quatro colunas.

Observou-se que as quatro fran-
quias, geralmente, utilizam em seus sites
codigo embed para publicar conteudos
audiovisuais nas matérias. Foram encontra-
das poucas iniciativas de conteudo multimi-
dia produzidas exclusivamente pelas fran-
quias. Em sua maioria, sao conteudos com-
partilhados de outros produtores. Consta-
tou-se que a Folha de Sao Paulo, o Estadao
e o Correio do Povo costumam reproduzir as
matérias do impresso na integra nos seus
webjornais, com poucas adaptacdes.
Quando estas adequacdes ocorrem, se dao
nos titulos das matérias. Contudo, as mate-
rias transpostas do impresso para a web sao
complementadas com hiperlinks e conteu-
dos multimidia, frequentemente, galerias de
fotos e videos hospedados no YouTube. Ja a
Zero Hora € a unica franquia observada que
trabalha o mesmo tema com textos adapta-
dos a cada plataforma.

Quanto as midias sociais, percebeu-
-Se que a pagina atualizada com mais frequ-
éncia no Facebook, dentre as observadas, e
a Arte & Agenda, do Correio do Povo. Ja a
franquia que veicula um maior numero de
conteudos exclusivos e adequados para
cada plataforma e o Estadao. Esta € a unica
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que desenvolve estrategias utilizando os
recursos do Instagram explorando suas
potencialidades. Infere-se que a utilizagao
de plataformas como o Instagram, utilizan-
do seus recursos e explorando suas poten-
cialidades, poderia atrair um publico dife-
rente daquele que tradicionalmente ¢ fiel ao
conteudo de jornalismo cultural veiculado
No iMpresso.

Percebe-se que a estratégia de reali-
dade aumentada desenvolvida pelo Correio
do Povo pode se configurar como uma acao
de narrativa transmidiatica. A partir do jornal
impresso, o leitor pode ter acesso a comple-
mentacao da sua experiéncia, acessando
conteudo exclusivo no aplicativo.

Entende-se que, como afirma Balle-
rini (2015), atualmente, ha uma predominan-
cia de temas ligados ao entretenimento e a
cultura de massa, contudo acredita-se que
o destaque a tais temas € uma das caracte-
risticas da contemporaneidade (LIPOVET-
SKY, 2009). Dentro dessa perspectiva,
percebe-se que assuntos ligados ao audio-
visual e a programagao de sites de strea-
ming, como a Netflix, ganham cada vez mais
destaque entre as noticias e conteudos das
editorias de jornalismo cultural.

A partir da observacao realizada e da
compreensao do modo como as franquias
trabalham os conteudos de jornalismo
cultural nas plataformas observadas, pode-
-se entender um pouco a forma como tem
se desenvolvido o jornalismo cultural em
grandes veiculos noticiosos do pais. E possi-
velinferir que estas franquias, ao agregarem
conteudos multimidia e/ou exclusivos nas
demais plataformas, possibilitam a amplia-
cao da abrangéncia dos temas com os quais
trabalham nas secoes de jornalismo cultu-
ral.

Por fim, acredita-se que as classifica-
coes até hoje propostas nao dao conta da
complexidade das atividades que integram
o jornalismo. Entende-se que, apesar disso,
o jornalismo pode ser compreendido como
um setor da industria criativa. Este se enqua-
draria como pertencente ao grande grupo
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das midias e dos subgrupos publicacoes,
audiovisuais e novas midias, ja que, atual-
mente, ha uma infinidade de produtos e
processos jornalisticos, das midias impres-
sas as digitais.

A partir da observacao exploratoria,
percebe-se que, cada vez mais, o jornalismo
vem se valendo da criatividade nas suas
producodes. Esta que sempre foi importante
no processo de desenvolvimento dos
produtos, hoje, devido a emergéncia da
cultura da convergéncia, na qual a forma de
produzir, consumir informagdes mudou,
torna-se fundamental. Destaca-se, ainda, o
capital intelectual do jornalista, sem o qual
nao seria possivel o desenvolvimento dos
produtos. Diante disso, infere-se que o
jornalismo tambéem € um setor da industria
criativa, por apresentar elementos caracte-
risticos desta industria nos seus processos
de criacao, producao e distribuicao. Sendo
que so € possivel a materializagao da infor-
magao em jornalismo se o jornalista se valer
das tecnicas jornalisticas, do seu capital
intelectual e da criatividade para tanto.
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