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REVISTA SB SALA DE AULA

Priscila Bicca Urach!
Alciane Nolibos Baccin'

Ouem somas?

Somos a revista digital SB sala de aula, site desenvolvido pela mestranda
Priscila Bicca Urach sob a orientacdo da professora Alciane Nolibos Baccin.
Nés somos um projeto de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovacéo do
Mestrado Profissional do Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacao e
IndUstria Criativa da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), resultante
de um plano de desenvolvimento para um produto ou processo em
comunicacao e industria criativa com relevancia social e regional. Nossa
proposta foi ancorada na linha de pesquisa “Comunicagao Para industria
criativa: arte, producgao arte visual e convergéncia de midias”, ou seja, a
comunicacao € auxiliar a outra area do conhecimento. No que tange nosso
objeto, a Revista SB Sala de Aula serve como um produto auxiliar

comunicacional para as criangas.

Como objetivos, construimos um web site educativo e criativo que reune
contetudos sobre os principais fatos historicos, politicos e culturais de Séo
Borja — RS, dedicado aos alunos do 4° e 5° ano das escolas municipais de
forma a informa-los sobre os principais acontecimentos, dados e curiosidades
sobre o municipio ao longo de sua existéncia. O foco da publicagéo foi 0 uso
como material didatico, acessado nas proprias escolas, como sugestao para

seu aproveitamento mais aprofundado de dindmicas pedagdgicas.
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Sé&o Borja/RS € uma cidade brasileira situada na fronteira oeste do estado do
Rio Grande do Sul, na divisa com a Argentina, tornou-se municipio em 21 de
maio de 1834 e teve sua trajetoria e desenvolvimento pautados por
acontecimentos de relevancia histérica, cultural e politica. Consideramos que
temos relevancia e validade junto a sociedade e a comunidade académica,
para pesquisadores ou professores das escolas locais. Embora o tema nao se
esgote, toda a abordagem tem sua parcela de contribuicdo, seja para
provocar reflexdes, seja para auxiliar, de forma pratica, na busca pela

gualificacédo dos processos de ensino da cultura e da histéria para criancgas.

Se olharmos pelo lado social, ao explorarmos um tema t&o significativo de um
modo voltado ao entendimento das criangas, estamos contribuindo para que
elas se sintam valorizadas, a partir do reconhecimento de sua propria cultura

e historia.

A motivagdo pessoal para esse trabalho se deve a relevancia da trajetoria
historico-cultural que Sao Borja possui em seus mais de 330 anos. Com a
concepcao desse projeto ndo estamos somente preservando a memoria de
Sé&o Borja, mas sim, a enraizando em nossas criangas, para que se tornem
futuros adultos conscientes de sua cultura e historia. Entdo ao pensar na
disponibilizacdo de um conteudo histérico, com linguagem adequada a
criancas, como um material didatico, interativo e atrativo em formato de
revista eletrbnica, que agregue conhecimento em uma linguagem para elas,

foi o despertar para esse projeto.

Somos importantes por estarmos nos inserindo no meio académico e
jornalistico, onde além do foco principal é trazer conhecimento, nos
colocamos em evidéncia no mercado de trabalho, servindo também de
inspiracdo para que outros projetos como esse foquem em produtos

educativos para criancas.
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Nosso publico-alvo sdo alunos de 4° a 5° anos, essa acéo € justificada pelo
fato de que, entre esses anos escolares eles ja tém o dominio da leitura e da
escrita, com maior discernimento e capacidade de desenvolvimento do
espirito critico. A faixa de dois anos entre os grupos escolhidos permite que
nossa producédo tenha um padrao estilistico e uma linguagem que seja aceita
por todos. Caso tivéssemos que incluir criangas menores ou maiores a esse
publico, possivelmente haveria a necessidade de segmentar a revista em
editorias voltadas a faixas etarias, o que contraria nossa ideia de uma
publicacdo mais versétil e acessivel a todos do publico-alvo, da primeira a

tltima péagina.

Estamos disponiveis para todas as pessoas que desejem nos consultar, ndo
apenas as criancas e jovens das escolas, de forma gratuita, podendo ser
acessada por meio de computadores ou dispositivos moveis como tablets e

smartphones, por exemplo, que disponham de acesso a internet.

Bual nosso desafin?

Sao Borja € uma cidade conhecida por suas raizes missioneiras, politicas,
ribeirinhas e campeiras. Ha uma diversidade de aspectos ligados a sua
historia e a sua cultura que, muitas vezes, chegam ao conhecimento das
pessoas através do acesso a informacgdes resumidas e pontuais, presentes
em materiais de divulgag&o sobre o municipio. Em outras ocasifes, essas
informacgdes séo socializadas em palestras ou como conteudo de aulas, mas
sem uma preocupacao maior em construir um repertorio mais constante e
aprofundado junto ao publico. Como resultado, muitos dos estudantes, por

exemplo, sabem pouco sobre o local onde moram.

Comunicagao e Industria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento & Inovagéao

Revista Eletronica do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagao e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa
Vol.5,2022 | E-ISSN2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic



http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/

. S ey

266 1

Recorremos a uma pesquisa exploratoria no meio digital para averiguar quais
conteudos a web ja disponibiliza sobre a cidade. Encontramos muitos
fragmentos de registros sobre a historia, cultura e politica sobre Sao Borja,
sendo a maior parte reproducdes digitais de e-books, livros, trabalhos
cientificos, versdes virtuais de meios de comunicacdo como sites, mas

nenhum deles apresentou formato e linguagem voltados para criangas.

Ainda pesquisamos no Banco Teses e Dissertacdes da Coordenacéo de
Aperfeicoamento do Ensino Superior (CAPES) e no Google Scholar, trabalhos
cientificos que auxiliassem a explorar o tema, 0s quais nos ajudaram a definir
0 caminho que precisamos percorrer para delinearmos nossa proposta de
PD&I e nos apontam para a caréncia de pesquisas cientificas que abordam a
relacdo entre a linguagem infantil e os fatos histéricos e jornalisticos. Outro
movimento exploratorio que realizamos foi uma busca sobre revistas on-line

com cunho infantil.

Como resultado das nossas buscas ndo encontramos nenhum produto digital
gue conte fatos histéricos, que aborde o contexto histérico, cultural e politico

local e regional sobre S&o Borja voltado as criancgas.

Dessa forma, ao refletirmos sobre a questdo sob o viés da nossa area —
Comunicacéao —, identificamos 0 seguinte problema: como podemos contribuir
no ensino da cultura e da histéria sdo-borjense, junto aos alunos das escolas
do municipio, aproveitando caracteristicas da narrativa jornalistica para

criangas?

Em busca de possibilidades, nosso desafio foi projetar a concepgéao e
execucao da nossa revista digital SB Sala de Aula, em um processo
amparado pela inovacéo e pelos conhecimentos da comunicacgéo social,

voltada aos estudantes, com publicacées de cunho informativo-cultural, e
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abordagem de temas relevantes sobre cultura, histéria e patriménio da
cidade. Dessa forma, entendemos que ao criarmos um produto
comunicacional auxiliar para a educacao das criancas estamos considerando

a comunicacgdo como atividade estabelecida por sua relevancia social.

0 que fizemos?

Primeiramente, portanto, recorremos a observacao da realidade,
compatibilizando interesse pessoal e o encontro de um tema relevante,
agradavel e diferente. Buscamos dados primérios, com base em informacdes
e premissas sobre o tema. Em um segundo momento, projetamos o que
viriam a ser os pilares do trabalho — linguagem adequada (mais
especificamente voltado ao publico infantil), producéo jornalistica (formato

revista digital) e cultura e historia sdo-borjense.

Com esses trés ingredientes delineamos o foco do nosso produto: construir
um produto jornalistico para crianca que possa subsidiar o ensino dos
aspectos histéricos e culturais de Sao Borja entre 0 4° e 0 5° anos do Ensino
Fundamental nas escolas do Municipio. Os periodos de pesquisa foram
orientados metodologicamente por Lakatos e Marconi (2004)'" e Becker e
Mello (1999)". No decorrer abordaremos sobre as fases de construgéo,

conclusao e consumo do nosso site enquanto produto de comunicagao.
Para alcancar esse proposito dividimos nosso projeto em fases:
Fase 1 - Pesquisa bibliografica e documental

Esse periodo ocorreu entre abril e maio de 2021. Fomos atras de referenciais

tedricos, viabilizando a pesquisa bibliografica em diferentes obras — como,
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sites, livros e artigos, no Google Académico e Plataforma CAPES, onde no
artigo “O jornalismo infantil revistativo da Recreio”, Furtado (2015)" aborda
gue hoje as criangas formam um grupo com poder de consumo, entéao
utilizando os conceitos de critérios de noticiabilidade, de Traquina (2008), e de
jornalismo revistativo, de Tavares (2011), para defender que essa publicacao,
direcionada para as criancas, pode sim ser enquadrada como jornalistica,
mas com caracteristicas proprias; Doretto (2018)V' no artigo “A participagdo
das criancgas no jornalismo infanto-juvenil portugués e brasileiro”, contribui
afirmando que é preciso contribuir para o aprendizado para 0os meios, ou seja,
apresentar aos jovens a midia e fomenta-los a uma leitura critica e
responsavel sobre o que é divulgado. A pesquisadora destaca o jornal Joca,
langado em 2011, como o primeiro jornal do Brasil para jovens e criangas em
seu formato. Para nds, pesquisadores, € uma importante fonte de referéncias
guanto ao formato, ao estilo, a linguagem e as opcdes editoriais em termos de
pautas. O periédico apresenta noticias da atualidade para o publico infanto-
juvenil e tem como objetivo garantir o acesso a informacao e a oportunidade
de compreender a sociedade, colaborando para o0 pensamento critico e a

cidadania.

No texto “Jornalismo infanto-juvenil e a formagao de cidadaos criticos”,
Cristianini (2019)"" reflete sobre a “consciéncia cidada” e o “pensamento
critico”, enfatizando que as criancas e jovens que se informam através de
meios proprios a sua idade possuem melhores condi¢cdes de compreender as
dindmicas da sociedade e do local em que estdo inseridos, tendendo a torna-
lo melhor. Para Correia (2013)V", em “A midia, as criangas e a produgéo de
conteudo cultural”’, a midia pode contribuir significativamente para a formacéao
de cidadéos mais ativos e participativos no processo da comunicacéo e da
cultura. Enquanto, Campo (2017)* define padrées de usabilidade em sites
tendo como publico as criancas em fase de alfabetizacéo, para

consequentemente realizar o redesign de um site voltado para o publico alvo
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da pesquisa, no trabalho “Redesign de site educacional para criancas em fase

de alfabetizacao”.

Os pesquisadores Leite; Moresco; Behar; Alejandra (2002)*, no texto “A
Interacdo de criancas e adolescentes em Ambientes Virtuais: identificando
fatores de acessibilidade e navegabilidade”, suscitam questdes referentes a
interacdo de criangas e adolescentes em ambientes virtuais. Ja na
dissertacao “Crianca, infancia, escola e Teoria Histérico-cultural na pesquisa
educacional brasileira: uma reflexao introdutéria”, Meinert (2013)* investiga e
analisa as relacdes entre crianca, infancia, escola e Teoria Histdrico Cultural e
nos ajuda a compreender a crianga como um sujeito histérico-cultural, um ser
humano em formacéao, a infancia como condicao social de ser crianga e a
escola como o espago organizado socialmente para que a crianga tenha a
possibilidade de se apropriar, de forma sistematizada, de parte do legado

humano e, nesse movimento, formar-se como ser humano.

A tese defendida no Programa de Pos-Graduacdo em Educacéao, da
Universidade Federal da Paraiba (UFPB) “Educacéao popular e ensino de
historia local: cruzando conceitos e praticas”, Souza (2015)", reflete sobre o
ensino de historia e sua flexibilizacdo, analisa a relacéo entre histéria local e
educacao popular, constituindo-se como uma pratica pedagogica e educacgao
cidada e critica, considerando os alunos como sujeitos histoéricos. Ja a
dissertacdo de Leticia da Silva Barboza (2014)% apresentada no Programa
de P6s-Graduacao em Letras da Pontificia Universidade Catdlica do Rio
Grande do Sul (PUC-RS), “A relagao entre compreensao leitora e consciéncia
textual: um estudo com alunos de 2° e 3° anos do ensino fundamental”,
verificar a relacdo entre a consciéncia textual e a compreenséo leitora de
alunos do Ensino Fundamental, de uma escola publica municipal, na regido
metropolitana de Porto Alegre - este estudo esté inserido na area da

psicolinguistica.
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O trabalho de Rafiza Varéo e de Veronica Bemfica (2009)*V “Quando
jornalismo e infancia se encontram: notas historicas sobre o surgimento da
imprensa jornalistica para criangas”, discute sobre a propria emergéncia da
categoria “infancia”, para em seguida relaciona-la ao papel que a leitura
adquiriu na formacéo das criancas e a subsequente aproximacao entre a
producéo jornalistica e o publico infantil, buscando compreender as

caracteristicas dessa producdo em sua origem.

Todos esses trabalhos cientificos nos ajudaram a definir o caminho que
precisdvamos percorrer para delinearmos nosso produto de PD&I e nos
apontaram para a caréncia de pesquisas cientificas que abordam a relacao

entre a linguagem infantil e os fatos histéricos e jornalisticos.

Também realizamos pesquisa em sites de busca através do Google sobre
iniciativas virtuais que levam conhecimento historico ou cientifico para
criangas, onde encontramos muitos fragmentos de registros sobre a historia,
cultura e politica sobre Sdo Borja, sendo a maior parte reproducdes digitais de
e-books, livros, trabalhos cientificos, versdes virtuais de meios de
comunicagdo como sites, mas nenhum deles apresentou formato e linguagem
voltados para criangas. Podemos citar o site oficial da Prefeitura de S&o
Borja*' que traz de forma resumida o contexto da histéria e dos pontos
turisticos do municipio, o Guia Virtual dos Museus de Sdo Borja*V!, que relne
a histéria dos museus e memoriais, o site Portal das Missbes que apresenta
roteiros turisticos para as cidades localizadas na regido missioneira, a Revista
Sao Borja que traz uma espécie de biografia da cidade disponivel em meio
virtual®i, o livro “Histdria, memoria e as paisagens culturais da cidade
historica de Sao Borja™"i!, com as contribuicdes de Pinto (2010), Rodrigues

(2010) e Trindade (2012) os quais trazem um apanhado historico local.
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N&o encontrando nenhum produto digital que conte a histéria dos povos, que
aborde o contexto histérico, cultural e politico local e regional sobre Sao Borja
voltado para o publico infantil. Porém essas leituras nos deram mais
profundidade e entendimento para prosseguirmos e desenvolvermos nosso

produto.

Fase 2 — Identificacdo de sites que fossem usados como parametros,
tanto em relacéo a gramatica utilizada quanto a organizacgéao e distribuicao

da informacao

Dessa forma, durante o més de junho, decidimos usar como parametro, para
execucao do contetdo do Site da nossa revista, tanto em relacdo a gramatica
utilizada quanto a organizacao e distribuicdo da informacéo, a CHC* (Ciéncia
Hoje das Criancas), com apelo visual colorido e divertido, apresentando, em
linguagem textual e imagética apropriadas, as informacdes que contribuam

para o conhecimento e a formagéo de senso critico dos pequenos leitores.

Fase 3 — Conteldo da SB Sala de Aula e escolha do seu nome

Nosso conteudo foi produzido, no periodo entre final de junho e inicio de
agosto, mediante pesquisa de reproducdes de conteudos ja distribuidos com
autorizacéo e consentimento de uso por parte de seus autores, onde 0s
créditos foram dados as fontes utilizadas e, também a partir de pesquisas
bibliograficas e documentais em meio digital e fisico. Assim, as imagens
utilizadas algumas foram registradas pela autora e outras por pessoas que
registram imagens da cidade de forma amadora ou que possuiam arquivos de

fotografias antigas referentes a Sao Borja.

Foram colaboradores: pesquisadores, professores, profissionais da area de

comunicacao de instituicdes publicas e privadas, também membros de
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setores da area publica como a Camara Municipal de Vereadores, a

Secretaria Municipal de Turismo e a Secretaria Municipal de Educacéo.

Quanto ao nome, “SB Sala de Aula”, a sigla SB, obviamente se refere ao
nome do municipio, principal influéncia e referéncia para o titulo por se abrigar
em um mesmo espaco geografico. O ultimo nome se baseia no planejamento
do produto ser pensado em sua aplicabilidade nas escolas, ou seja, sua

utilizacdo como ferramenta pedagogica em aula.

Julgamos pertinente esclarecer o porqué que o “SB Sala de Aula” sera
chamado de revista se € um site. Na area de comunicacgédo, esse termo &
conhecido como um formato de publicacdo midiatica periédica, com
ilustracdes e artigos dos mais variados assuntos. Porém, com a chegada da
internet, a revista impressa foi alocada em sitios eletrénicos com versdes
virtuais. Nessa analise, o “SB Sala de Aula” é uma revista digital. Segundo os
dicionarios Michaelis® e Aulete® , “revista” possui significados de, “agédo ou
resultado de revistar, inspecionar” e “ato ou efeito de revistar ou de examinar
alguém ou algo, a fim de encontrar alguma coisa”. Sendo assim, o objetivo da
criagdo desse produto é possibilitar que quem tenha acesso consiga re-vistar,
ter um novo ponto de vista, encontrar algo a mais nessa forma de abordagem

sobre o contexto historico cultural de S&o Borja.

Fase 4 — Elaboracé&o do site

Apds as principais matérias confeccionadas (26 textos) e as imagens
selecionadas, partimos para a construcao do Site e escolha do Mascote (esse

ultimo sera explicado no proximo item).

Escolhemos trabalhar com a plataforma Wix.com* que oferece modelos pré-

prontos e gratuitos. Para isso contamos com a orientagdo técnica do
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profissional de Software, Thiago Depoi Stoll. Essa constru¢do ocorreu entre o
periodo de agosto e inicio de setembro, onde o dominio do site foi registrado
através da propria plataforma também de forma gratuita,

https://priscilabiccaurach.wixsite.com/revistasbsaladeaula

O diferencial da plataforma € que ela proporciona a criagdo de um site
responsivo, ou seja, se adapta em qualquer dispositivo que o0 usuario esteja
visualizando com base no tamanho da tela em que o site é exibido, seja um
computador, notebooks, smartphones ou tablets, o site sera exibido da melhor

maneira para aquele dispositivo.

O manual da marca da revista foi pensado de forma a chamar atencao ao
fundo colorido, trazendo o amarelo, rosa, azul, cinza e preto. O logotipo, um
icone (emotion) junto ao nome em tom neutro, que faz referéncia ao estudo,
como os livros, ja que o produto é pensado como ferramenta pedagogica

escolar.

O uso de diversas cores foi pensado como uma forma de linguagem visual,
gue possui presenga marcante na vida de uma crianga, dessa forma o
educando ja teria um contato ludico e prazeroso com o site. Ressaltamos que
essas cores do cabecario ndo foram escolhidas de forma aleatoria e sim ja
era um layout pronto

oferecido pela plataforma, vindo de encontro a nossa proposta. Sobre o apelo
colorido, recorremos a uma conversa informal com duas professoras do
municipio, onde elas nos relataram a importancia do uso de cores e figuras
coloridas pois contribuem de forma positiva para estimular a criatividade,
aprimoramento das capacidades e o lado artistico das criancas. Além de se
tornar atraente aos olhos dos educandos nessa etapa de aprendizado,
enfatizando que é através das experiéncias e observagcdes que surgem as

vivéncias ricas de aprendizagem.
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Imagem 01 — Manual de marca e logotipo

Fonte: captura de tela produzida pela autora.

O layout do site, como ja mencionado, tras um visual colorido e divertido, com
imagens em movimento e em tamanho grande. O formato segue em forma
vertical com o objetivo de facilitar a navegacéo do educando, ja que o publico
alvo principal sdo criangas entre 10 e 11 anos. As demais cores que
predominam séo o verde e o lilas, cores essas ja estipuladas pela plataforma

do Wix.com, mas que vem de encontro com a proposta do site.

Iniciamos com o cabecalho contendo o logotipo e marca com o titulo da
revista, seguindo de forma vertical, temos 0 mascote e sua apresentacao;
sessdo Ultimas noticias trazendo em destaque texto que conta a origem do
nome da cidade de Sao borja; na sequéncia se apresentam matérias em
formato slideshow contendo uma imagem por texto, essa ideia surgiu para
facilitar a navegacao das criancas pelo site, pois entendemos que o uso de
links poderia desviar a atencao e o interesse desses leitores. Logo abaixo
temos uma galeria de fotos também em slideshow ligadas as tematicas
relacionadas as matérias. Seguindo, apresentamos o item “entre em contato”,
onde os internautas podem nos contatar através de e-mail e também através
de chat. Ainda na sequéncia trazemos um mapa localizando a cidade, o
mesmo pode ser acessado on-line e as criangas podem pesquisar 0S nomes
das ruas, por exemplo, sendo esse Ultimo umas das pautas que compos

nossas matérias.
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Finalizando usamos os logos do PPGCIC, Unipampa e dos apoiadores como
a Prefeitura e a Camara Municipal, clicando sobre estes, o visitante é

direcionado para 0s seus respectivos sites.

Imagem 02 — Homepage final do site

SBSALADEAU

Mascote Tilio

' “Caphtaldo
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1° Ciclo Missioneiro

Barm vindos amiguinhos ! Vemas dar saquéne i anossa iéeio!

Sabemos qus ekos foram divididas am dols momantos.

Entre em contato

prisciloblecaurachg@gmaltcom
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Fonte: captura de tela produzida pela autora

Fase 5 — Mascote da Revista

Como forma de contemplar o que geralmente gera interesse nesse segmento,
fizemos uso de ilustracdo. Foi criado um personagem para ser o “mascote” da
revista, espécie de condutor das narrativas, o macaco Bugio, que faz
referéncia a um animal muito presente na cidade e regido e vinculado ao

ambiente e ao aspecto cultural local.

Para que houvesse uma espécie de interacdo com o publico alvo decidimos
gue a imagem do mascote precisava estar em movimento, dessa forma
escolhemos fazer o uso de um GIF disponivel de forma gratuita no site

https://www.imagensanimadas.com/.

Como todo mascote precisa de um nome, tivemos a ideia de solicitar aos
alunos da Escola Municipal de Ensino Fundamental Sagrado Coracéo de
Jesus para que escolhessem, ja com o intuito de criar um lago entre as
criancas e a SB Sala de Aula. Esse educandario foi escolhido pois foi a escola

piloto onde nosso site foi aplicado como recurso pedagogico. Eles realizaram
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uma votacao entre as turmas dos quartos e quintos anos € 0 nome mais
votado foi Tulio, um apelido carinhoso em homenagem ao Ex-Presidente da
Republica Getulio Vargas. Esse recurso iconogréfico também tem como
objetivo servir para a¢des de extensao vinculadas ao

Nosso projeto, como montagens de pecas teatrais, com a participacao das
turmas e do(s) personagem(ns) das histérias da revista, tanto transmitindo
mensagens presentes no conteudo da publicacdo, como atendendo a projetos

pontuais que as escolas trabalham (meio ambiente, salde etc.).

Imagem 03 — Mascote Tulio
Mascote Tulio

Oléa amiguinhos!

Eu sou o Tdlio, um macaco bugio. Por eu ser um
animal muito presente na cidade de S&o Borjae
regiGio, esse foi o principal motivo de eu ser
escolhido o mascote desse Site.

Saibam que meu nome foi escolhido pelos alunos
da Escola Municipal de Ensino Fundamental
Sagrado Coragdo de Jesus. Realizaram uma
votag&o entre as turminhas dos quartos e
quintos anos e o0 nome mais votado foi Talio, um
apelido carinhoso em homenagem Ao Nosso ex-
presidente, Getilio Vargas.

Fiquei muito feliz om saber que farei parte dessa
aventura de aprendizado com vocés!

Eu sou o narrador das historinhas! Vamos
aprender nos divertindo! Ja adianto que tem
muita histéria legal para aprendermos juntos.
Até mais !!

Fonte: captura de tela produzida pela autora

Fase 6 — Autorizacg&o oficial para uso nas escolas

Nessa etapa realizamos uma reunido com o Secretario Municipal de
Educacao no més de setembro de 2021, para apresentar o site finalizado e

oficializar o aceite e permissédo para uso do mesmo nas escolas.
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Imagem 04 — Encontro com o Secretario Municipal de Educacéo de Séo Borja

Fonte: Assessoria de Imprensa da Prefeitura Municipal de S&o Borja

Fase 6 - Divulgacao e distribuicdo do produto

A divulgacéao foi realizada pela assessoria de imprensa da prefeitura nas
midias eletrbnicas e jornal impresso, como no Site, Facebook e Instagram
oficiais da Prefeitura Municipal de S&o Borja, Jornal impresso O Regional, e
no site Portal das Missfes. Salientamos que o objetivo principal ndo esta na
divulgagéo exatamente, pois no primeiro momento o foco se concentrou em
observar como o Site da Revista SB Sala de Aula seria recebido na escola

piloto escolhida.
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Imagem 05 — Site da Prefeitura de Sao Borja
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O secretdrio municipal de Educagdo, Jo3c Carlos Reolon, recebeu 3 mestranda em Comunicagdo e Inddstria
Criativa, Priscila Bicca Uracn. Durante a visita, a jornalista graduada pela Unipampa e especialista em

Administragdo e Marketing pels Uninter & Gest3o em Agronegocios pela UERGS, apresentou seu trabalno em

anoamento. a Revista 5B Sa'a de Auls, um projeto de Pezqu Dezenvolvimento & lnov

¢30 (PD&I) que compde

um requisito do Mestrado Profissional do Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo e Inddstria Cristiva
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quem interessar, © material da

de Aula pode ser acessado através do
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Imagem 06 — Instagram da Prefeitura de Sao Borja
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Fonte: captura de tela produzida pela autora
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Imagem 07 — Site Portal das Missfes
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Fonte: captura de tela produzida pela autora
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Imagem 08 — Jornal Impresso O Regional

Fonte: reproducéo realizada pela autora

Qual nosso resultado?

Se formos pensar no lado qualitativo, ressaltamos a valorizacdo e promocao
do lado politico, histérico e cultural de S&o Borja/RS através da criagdo de um
produto colaborativo, criativo e inovador na internet voltado as criancas,

sendo usado como uma ferramenta pedagdgica escolar.

Aplicamos uma pesquisa sobre o produto as professoras apoés elas utilizarem
o Site como fonte de estudo em sala de aula. Segundo as docentes, através
de solicitacdo da supervisao escolar visitaram o Site da Revista SB Sala de
Aula juntamente com os alunos. Nos foi relatado que a primeira impressao foi
positiva e que o mascote Tulio prendeu a atencdo das criangas. Outro relato

foi referente aos conteddos, os quais se mostraram satisfatérios. Em relacao
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a navegabilidade foi considerada facil. A avaliacdo das docentes é de que o

site cumpriu com as expectativas, sendo provavel novas visitas.

Imagem 09 — Alunos acessando o Site da Revista SB Sala de Aula

Fonte: Arquivo da Escola Municipal Sagrado Coracao de Jesus

Outro ponto relevante da criagao desse produto foi a difusdo do PPGCIC -
Programa de Pos Graduacdo em Comunicacéo e Industria Criativa da
Unipampa junto a comunidade escolar de S&o Borja e do Municipio, trazendo

visibilidade ao programa e os produtos desenvolvidos dentro do PPGCIC.

Referente ao lado profissional, outro importante resultado é nossa
gualificacdo, ja que ao desenvolver o produto em questdo, pudemos exercitar

a conexao entre a teoria e a pratica como aluna de um Mestrado Profissional.
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