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Quem somos? 
 

Somos um produto de Comunicação para a Indústria Criativa que surgiu por 

meio do projeto de Pesquisa, desenvolvimento e inovação – PD&I, a partir de 

uma possibilidade de inovação no campo do mercado editorial de autores 

independentes nacionais. O objetivo deste PD&I era elaborar um guia de 

marketing, em formato de e-book, para autores nacionais e produtores de 

conteúdo literário. Para contextualizar melhor a nossa jornada de PD&I, 

iremos destacar a seguir, os principais exercícios de reflexão que realizamos, 

a fim de compreender a ideia central desse produto, para então, colocá-lo na 

prática. O nosso trabalho foi desenvolvido pela mestranda Laura Coelho de 

Almeida, com orientação do professor, Rafael Foletto. 

 

O Leituras Daqui surge para ajudar os autores nacionais independentes a se 

destacarem no mercado literário com técnicas da indústria criativa e 

comunicação a partir da comunicação digital. Antes de nos estabelecermos 

definitivamente como um e- book, já havíamos criado uma 

identidade visual para o Leituras Daqui e criado um perfil no Instagram que 

seria a única e principal fonte de conteúdo do projeto. No entanto, devido a 

alguns prazos e mudanças no algoritmo do Instagram, optamos por realocar o 
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projeto e seus conteúdos para o formato de e-book. A respeito da mudança 

iremos explicar melhor nos próximos capítulos. 

 

Agora, inicialmente é preciso esclarecer quais as nossas motivações e 

objetivos com o Leituras Daqui. 

 

O mundo em que vivemos está cada vez mais digital, o que faz com que as 

empresas repensem as suas táticas de marketing. O mercado editorial e 

literário não são exceção. Com a ascensão do comércio digital, 

principalmente da loja de varejo Amazon, e com o surgimento e popularização 

dos e-books, as empresas tiveram que adaptar a forma como divulgam e 

vendem os livros. E nesse caso, muitos autores nacionais começaram a 

apostar na venda de e-books pela Amazon, fazendo uma publicação 

independente, sem precisar contar com contratos, metas e prazos de 

editoras. 

 

Juntamente com essas mudanças de mercado, encontramos o bookstagram. 

A hashtag “bookstagram” conta com mais de 60 milhões de publicações no 

Instagram e pode ser considerada como uma forte ferramenta de marketing 

de divulgação para os autores e produtores de conteúdo. Assim, quando 

reconhecida e apoiada, pode auxiliar na divulgação e no consequente 

aumento das vendas de livros, tanto físicos quanto e-books. 

 

No entanto, muitos autores nem sempre possuem conhecimentos em 

Marketing. Essa falta de entendimento da dinâmica do mercado e dos 

públicos prejudica a visibilidade e as vendas almejadas. Assim, o nosso 

problema central foi: como ajudar os autores nacionais independentes a se 

destacar no mercado literário com técnicas da indústria criativa e 

comunicação a partir da comunicação digital? 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/


 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

Comunicação e Indústria Criativa 

Pesquisa, Desenvolvimento & Inovação 
 

Revista Eletrônica do Programa de Pós-Graduação em Comunicação e Indústria Criativa 

Universidade Federal do Pampa 

Vol. 5, 2022     |     E-ISSN 2596-2752     |     cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic 

 

Para desenvolver o projeto, aplicamos o conhecimento dessas duas áreas 

para ajudar os autores e produtores de conteúdo que não tem uma formação, 

podendo assim melhorar a distribuição dos conteúdos. Assim, o estudo se 

justifica pela ascensão do uso das mídias sociais no jornalismo e a tendência 

do público de consumir informação nesse tipo de espaço virtual. Ainda, a 

contribuição para a comunidade acadêmica, que abarca a temática e pode 

aflorar discussões e despertar novos estudos na área. 

 

Nossos objetivos com o Leituras Daqui estavam a busca por explorar técnicas 

de marketing e criação de conteúdo na produção de uma conta no Instagram 

para ajudar os autores independentes na divulgação de seus livros, fazendo o 

planejamento de um produto ou processo em comunicação e indústria criativa 

com relevância social a ser executado em PDI - Execução, com vistas à 

elaboração da dissertação vinculada à realidade.  

 

Agora, como objetivos específicos temos: 

 

1. Investigar as teorias da comunicação e indústria criativa, 

analisando quais desses corroboram para a produção de 

conteúdo da conta no Instagram; 

2. Elaborar um cronograma de postagem de acordo com o perfil e 

os contextos dos autores e produtores; 

3. Produzir um material comunicacional rico, utilizando as teorias 

da comunicação aplicadas às técnicas de produção de 

conteúdo. 

 

Executamos os objetivos ao longo do processo de criação, produção e 

divulgação. 
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Qual nosso desafio?  

 

As redes sociais acompanham a história das comunidades humanas, quando 

seus empreendimentos coletivos tinham como objetivo a busca de um 

objetivo em comum. Entende-se que elas “são estruturas dinâmicas e 

complexas formadas por pessoas com valores e/ou objetivos em comum, 

interligadas de forma horizontal e predominantemente descentralizada”iii.  

 

No passado, as pessoas, ao se encontrarem pessoalmente, comentavam e 

compartilhavam o que haviam lido no jornal pela manhã ou ouvido no 

noticiário da noite. Agora, concomitantemente, a tecnologia permite que mais 

pessoas participem da criação e do fornecimento de informações. 

 

Atualmente existem diversas plataformas de redes sociais, cada uma com 

suas especificidades e funções. O Instagram é uma plataforma de redes 

sociais voltada ao compartilhamento de fotos e vídeos entre seus usuários. 

Foi criado em 2010, por Kevin Systrom e Mike Krieger, sendo comprado pelo 

Facebook – outra plataforma do gênero – no ano de 2012. 

 

O Instagram, desde a sua criação, passou por diversas atualizações, da 

apresentação da marca até novas funcionalidades. Duas das principais 

adições à rede social são: o Instagram Stories, cuja principal característica é 

dar aos usuários a possibilidade de criar vídeos ou fotos, que desaparecem 

depois de 24 horas da sua publicação. Os Stories podem ser arquivados nos 

chamados Highlights, esse recurso permite destacar as fotos e vídeos em seu 

perfil por tempo indeterminado. A outra adição é o IGTV que permite aos 

usuários, o compartilhamento de vídeos verticais, em alta qualidade e com até 

uma hora de duração.  
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Com as diversas funcionalidades da plataforma, juntamente com o grande 

alcance de público, é possível utilizar a plataforma para fazer a divulgação do 

seu trabalho independente de nicho. Dessa forma, chegamos a literatura e 

sua divulgação no Instagram. 

 

Cabe destacar aqui que o nosso trabalho se centra nos produtores de 

conteúdo literário no Instagram. No entanto, sabemos da mesma importância 

e influência que os produtores das demais redes, como TikTok e YouTube 

também tem sob o mercado atual. 

 

Segundo a 5ª edição da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, realizada pelo 

Instituto Pró Livro em parceria com o Itaú Cultural, no Brasil, existem cerca de 

100 milhões de leitores, que compõem 52% da população. Por outro lado, 

ainda segundo a pesquisa, o brasileiro lê, em média, cinco livros por ano. A 

pesquisa ainda aponta a Bíblia como o livro mais lido entre os entrevistados. 

 

Em 2020, o movimento dos bookstagrammers ganhou força. Essa é uma 

comunidade dedicada a produzir conteúdo literário na plataforma de rede 

social Instagram. Esse nicho já existia, mas ampliou-se por conta da 

pandemia da Covid-19, já que muitas pessoas por ficarem em casa, voltaram 

a ler e com isso alguns tiveram a vontade de compartilhar suas leituras com 

outras pessoas. Essas contas dedicadas ao compartilhamento de conteúdo 

literário influenciam pessoas a lerem certos livros, ao mesmo tempo que 

ajudam, indiretamente, na divulgação de obras e autores.  

 

Indo de encontro com isso, temos a precariedade do mercado literário 

brasileiro. A última década tem sido turbulenta para livrarias, editoras, 

escritores e agentes literários no Brasil. Várias empresas foram fechadas e o 

preço do livro aumentou. Mesmo que muitas pessoas possam pensar que 
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isso ocorre por conta da popularização do e-book, a questão é mais 

complexa.  

 

Um livro físico e um e-book tem o mesmo processo de produção, dessa forma 

os dois são englobados no mercado brasileiro. O que mais afeta são as 

políticas do país, nos últimos anos foram criados diversos projetos de lei que 

previam o aumento do imposto sobre o livro, com a tese de que isso se daria 

pelo fato de que apenas pessoas ricas leriam no Brasil. 

 

Mesmo com a taxa de leitura do Brasil sendo baixa, de acordo com a 

pesquisa citada, e o mercado literário esteja em crise, no bookstagram vemos 

pessoas que leem cerca de 5 livros por mês e ajudam na divulgação das 

obras ao fazerem resenhas contando a sua opinião. 

 

Se por um lado o mercado é complicado já para os livros estrangeiros que 

passam a ter seus direitos para serem publicados no Brasil por conta da crise 

do mercado, os livros nacionais sofrem mais ainda. A maioria dos escritores 

brasileiros acabam trabalhando de forma independente, já que o espaço para 

eles nas grandes editoras é restrito. Com a ascensão do bookstagram esses 

autores ganharam mais voz ao passo que os produtores de conteúdo 

passaram a divulgar os livros que leem, sendo alguns deles nacionais. Além 

de que, vários autores também fazem parte do bookstagram.  

 

Existem diversas contas de projetos de leituras coletivas de produções 

nacionais, sendo uma delas a @teatrodoslivros, na qual a produtora de 

conteúdo, Nora, possui um clube do livro inteiro voltado para a leitura de 

nacionais que já conta com mais de 100 membros.  
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No entanto, mesmo com esse espaço no Instagram para falar sobre livros e 

divulgá-los, ainda existe uma resistência por parte das pessoas em lerem 

livros nacionais, muitas vezes podendo ser por conta do contato que tiveram 

na escola sendo apenas com clássicos antigos.  

 

Juntamente com isso, existe a dificuldade de autores de divulgarem o seu 

trabalho, principalmente para os que publicam de forma independente.  

 

Assim, o Leituras Daqui busca com o e-book criar um produto que auxilia e 

valoriza a indústria criativa, nesse caso o mercado literário e editorial. O foco 

é na divulgação, circulação e valorização do mercado. 

 

O que fizemos? 
 

 

Imagem 01 - Imagem que retrata o produto do PD&I 

 

Fonte: elaborado pelos autores 

 

Como foi mencionado anteriormente, a proposta inicial era produzir o 

conteúdo diretamente no Instagram. Seriam utilizadas as seguintes funções 
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do Instagram: post no feed, stories, reels e igtv, com conteúdo sobre o 

mercado no Brasil, dicas e inovação de marketing. O conceito da conta seria 

compartilhar os conteúdos como se fossem capítulos de livros. Dessa forma, 

seriam feitos 10 capítulos com três posts para cada um deles.  

 

No entanto, devido aos prazos relacionados ao mestrado, e principalmente às 

várias mudanças que ocorreram no algoritmo do Instagram, as quais 

dificultaram a visibilidade dos conteúdos, optamos por realocar o projeto e 

seus conteúdos para o formato de e-book. A meta que estabelecemos no 

PD&I Planejamento era de chegar em pelo menos 100 seguidores, mas com 

as mudanças no algoritmo, até a metade do cronograma estabelecido tinham 

conseguido apenas 66 seguidores. Confira abaixo a captura de tela da conta 

criada no Instagram. 
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Imagem 02 - Conta no Instagram do projeto 

 

 

Fonte: Instagram 

 

Dessa forma, após uma reflexão optamos por fazer a mudança, visto que não 

iríamos conseguir alcançar a meta e o público desejado a partir de uma conta 
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nova. Portanto, adaptamos o conteúdo para o e-book e divulgamos ele com a 

conta do Instagram da autora para atingir mais pessoas. 

 

Reformulamos o projeto e criamos um e-book voltado para dicas de 

marketing, divulgação, escrita e como formar parcerias com produtores de 

conteúdo literário, tendo como público-alvo o mercado literário e escritores 

independentes. Por conta da mudança, optamos por retirar alguns dos 

conteúdos, tais como entrevistas com autores e produtores de conteúdo, nos 

quais eles iriam contar um pouco da história.  

 

Dessa forma, nesse e-book você encontra dicas sobre o mercado editorial e 

marketing. O nosso foco é ajudar a dar destaque ao trabalho do autor e fazer 

com que o trabalho dele chegue nas mãos certas. Vamos ajudar os autores a 

entender melhor como funciona o processo de publicação independente de 

livros, como fazer o marketing da sua obra. 

 

O conteúdo do e-book teve como foco a explicação do projeto, o que é a 

indústria criativa e como ela está inserida no mundo dos livros. Bem como 

dicas de escrita, publicação e divulgação de livros. Além de um capítulo 

voltado para a explicação de como publicar o seu livro na Amazon, e dicas de 

autores e produtores de conteúdo literário. As dicas que apresentamos no e-

book, além de serem retiradas de alguns livros e especialistas, partiram muito 

mais de um estudo feito dentro do bookstagram, no qual conversamos com 

alguns produtores de conteúdo e autores para entender a relação que eles 

têm com as redes sociais, como gostam de produzir o seu conteúdo e como 

preferem fazer as parcerias com autores e outros produtores. 

 

O nosso trabalho centra-se especificamente nos produtores de conteúdo 

literário no Instagram. No entanto, sabemos da mesma importância e 
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influência que os produtores das demais redes, como TikTok e YouTube 

também têm sob o mercado atual, visto que a primeira plataforma conta com 

diversos produtores de conteúdo e uma ampla visibilidade da comunidade, e 

a segunda já é consolidada no nicho. E as dicas que se encontram no e-book 

também poderão ser aplicadas para as demais redes sociais. 

 

Confira abaixo, o quadro com os capítulos que compõem o e-book: 

 

Quadro 01 - Capítulos do e-book 

 

Capítulo 1 Capítulo 2 Capítulo 3 Capítulo 4 Capítulo 5 

Introdução ao 
projeto 

Entenda a 
indústria 
criativa 

Livros e o 
Mercado 
Brasileiro 

Livros e a 
Indústria 
Criativa 

Escrevendo 
um livro 

Explicamos o 
que é o 
Leituras Daqui 

Explicamos o 
que é a 
indústria 
criativa 

Explicamos 
qual a situação 
atual do 
mercado 
brasileiro 

Explicamos 
a relação 
entre os 
livros e a 
indústria 
criativa 

Apresentamos 
dicas de como 
escrever o seu 
livro 

Capítulo 6 Capítulo 7 Capítulo 8 Capítulo 9 Capítulo 10 

Publicando um 
Livro 

Divulgando um 
livro 

Publicando um 
livro na 
Amazon 

Dicas de 
Produtores 
de 
Conteúdo 

Dicas de 
Autores 

Apresentamos 
dicas de como 
publicar o seu 
livro 

Apresentamos 
dicas de como 
divulgar o seu 
livro 

Apresentamos 
dicas de como 
publicar o seu 
livro pela 
Amazon 

Dicas de 10 
produtores 
de conteúdo 
literário que 
indicamos 

Dicas de 10 
autores 
nacionais que 
indicamos 

 

Fonte: elaborado pelos autores 

 

O desenvolvimento do produto consistiu em duas etapas: organização e 

marketing. Durante o processo organizacional, tivemos a elaboração de 
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conteúdos e diagramação do e-book. Já no processo de marketing ocorreu a 

divulgação do e-book nos stories do Instagram e no Twitter. Todo o projeto será 

feito sem nenhum gasto financeiro, pois todos os programas que utilizamos 

foram gratuitos. Entre os principais que foram usados temos: Figma (para a 

diagramação do e-book); Notion (para organização e criação de conteúdos); 

Issuu e Google Drive (para publicação do e-book). 

 

Assim, desenvolvemos um e-book de 30 páginas diagramadas, em formato A4, 

sob a seguinte paleta de cores: 

 

Imagem 04 - Paleta de cores do e-book 

 

 

 

 

Fonte: elaborado pelos autores 

 

 

Abaixo, é possível conferir um mosaico com quatro páginas extraídas do e-

book para que se tenha uma visualização de como foi feita a diagramação do 

e-book. 
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Imagem 05 - Páginas diagramadas do e-book 

 

Fonte: elaborado pelo autores 

 

Em decorrência ao grande número de páginas presentes no e-book não é 

possível apresentá-las todas aqui. No entanto, para acessar o e-book 

completo é possível entrar no link a seguir: https://issuu.com/itislola/docs/_e-

book_leituras_daqui_-_marketing_para_autores_n. 
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Qual nosso resultado? 
 

Os resultados que obtivemos ao longo da criação do produto podem ser 

elencados como os seguintes:   

 

1. Criação da marca: O e-book Leituras Daqui foi desenvolvido de 

maneira autoral, partindo da criação de processo/produto 

comunicacional, originado de um projeto de pesquisa. Para o 

projeto o objetivo era criar uma marca amigável, divertida e 

dinâmica, com cores que chamassem a atenção do público 

(sendo elas o vermelho e amarelo). Para complementar a 

marca, fizemos uso de ilustrações e ícones (disponibilizados na 

web de forma gratuita) que remetesse ao universo dos livros. 

2. E-book: desenvolvemos um e-book com 30 páginas 

diagramadas para o projeto de Pesquisa, Desenvolvimento e 

Inovação (PD&I). Em primeiro lugar, estruturamos o conteúdo do 

e-book e quais as informações de cada capítulo. A segunda 

etapa foi a diagramação, a qual foi feita inteiramente no 

programa de design gratuito “Figma”. Após a diagramação, 

iniciamos a etapa de divulgação no Instagram e Twitter, 

juntamente com o link permanente de acesso localizado no perfil 

da autora no Instagram. 

3. Contribuição ao projeto de pesquisa: auxiliamos na divulgação 

do projeto de pesquisa, assim, tornamos o conhecimento 

científico de maneira acessível à sociedade civil. Acreditamos 

que a partir da produção do e-book podemos entender as dores 

e necessidades dos autores nacionais independentes, o que é 

muito benéfico para a futura produção da dissertação de 

mestrado. 
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4. Contribuição ao debate de temas importantes socialmente e 

profissionalmente: entendemos que a importância de 

estabelecer conexões entre debates da Universidade e o 

mercado de trabalho são fundamentais para construção de 

novos saberes. Com a inserção da temática no âmbito da 

Universidade e mercado de trabalho, podemos agregar diversos 

pontos de vista que auxiliam as discussões em relação aos 

autores nacionais independentes.   

 

Além disso, é importante destacar o impacto gerado a partir do 

desenvolvimento do produto de comunicação. Para a divulgação do e-book, 

optamos inicialmente por armazená-lo no Google Drive. Porém, após a 

apresentação do PD&I Execução, optamos também, por sugestão de um 

docente, armazenar o e-book na plataforma Issuu.  

 

Toda a divulgação do e-book foi feita no Instagram e Twitter da autora do 

Leituras Daqui. Foram criadas artes de divulgação e compartilhadas 

diariamente nos stories do Instagram e no Twitter. Abaixo é possível conferir a 

arte criada para o Instagram: 
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Imagem 06 - Material de divulgação para o Instagram 

 

Fonte: elaborado pelos autores 

 

No Instagram contamos com o apoio de amigos e produtores de conteúdo 

que solicitaram a arte para postá-la em suas próprias contas. Em média, por 

stories postados conseguimos atingir em torno de 130 pessoas.  

 

Agora, no Twitter foi feito um post principal, apresentando o trabalho e 

divulgando o link para acessar o e-book. Na postagem, conseguimos 53 

curtidas e 28 retweets. 
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Imagem 07 - Postagem feita no Twitter sobre o e-book 

 

Fonte: Twitter 
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Abaixo é possível conferir a arte de divulgação criada para a circulação no 

Twitter: 

 

Imagem 08 - Material de divulgação do Twitter 

 

 

 

Fonte: elaborado pelos autores 

 

Ainda, seguimos divulgando o e-book em postagens semanalmente no Twitter 

e nos stories do Instagram para atingir um público cada vez 

maior. Infelizmente não conseguimos mensurar a quantidade de pessoas que 

baixaram e acessaram o e-book, visto que no período de maior circulação ele 

estava sendo armazenado apenas no Google Drive, não sendo possível obter 

dados de acesso.  

 

Agora, na plataforma Issuu é possível obter os dados, no entanto ainda não 

temos nada concreto visto que foi publicado semanas após o lançamento. 
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Assim, em relação a divulgação do e-book seguimos com o link permanente 

para acesso ao e-book no perfil no Instagram da autora para fácil acesso. 

O projeto possui relevância organizacional, visto que os autores nacionais 

independentes necessitam de novos métodos no processo de publicação e 

divulgação de suas obras. Acreditamos que com o Leituras Daqui 

conseguimos socializar e democratizar alguns conhecimentos por essa 

indústria criativa, ainda continuam havendo desigualdades na apropriação e 

no alcance dos bens simbólicos. 

 

Além disso, alegamos que, sim, as redes sociais são uma ótima ferramenta 

para publicação de conteúdo multimídia que promovam e divulguem a 

literatura nacional independente. A possibilidade de divulgação de vídeos 

curtos e longos, áudios e textos criam uma infinidade de combinações.  

 

Por fim, esperamos que o conhecimento adquirido pelos leitores do e-book 

seja contínuo e que norteie seu trabalho daqui para frente. Fazendo com eles 

consigam melhorar cada vez mais o seu processo de publicação 

independente e que as suas obras alcancem cada vez mais pessoas. 
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