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PAMPA TATTOD

Uma websérie documental sobre tatuagem no pampa gaucho

Bianca Obregon Fazioni
Alciane Baccin'®

Buem sou?

Eu sou a Pampa Tattoo, uma websérie documental sobre tatuagem
profissional na fronteira oeste do Rio Grande do Sul (RS). Meu objetivo
principal é dar visibilidade a tatuagem, uma pratica artistica e profissional que
esta presente ha séculos na histéria da humanidade. Esta arte, carregada de
simbolismos e expressodes, durante longos periodos foi vista de forma
depreciativa pela sociedade, gerando preconceito e exclusdo'. Mesmo tendo
um aumento expressivo no numero de profissionais tatuadores nos ultimos
anos", ainda sdo poucos os registros audiovisuais sobre esta pratica. Por
isso, meu principal objetivo foi abordar a historia de diversos tatuadores a fim
de que fosse possivel ressignificar e dar visibilidade a esta arte, mostrando

gue no pampa gaucho tem sim tatuagem.

A responsével pela minha criacao foi a Bianca Obregon, jornalista e
mestranda do Programa de Comunicacao Industria Criativa (PPGCIC) da
Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA), sob orientacdo da professora
Alciane Baccin. Além delas, outras pessoas estiveram envolvidas na minha
criacao e execucao, o estudante de Publicidade e Propaganda da Unipampa
Jodo Davi Pinto Martins, o Assistente de estudio na Valerie Sounds, Lucas

Achilles Martins e o tatuador Felippe Fazioni.
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A minha vinculacao se deu através da rede social Instagram, € por la que
meus episddios podem ser acessados, além de diversos conteudos
relacionados a tatuagem, como curiosidades sobre estilos e historia da tattoo,
por exemplo. Quatro personagens foram responséveis por contar suas
vivéncias em relacdo a tatuagem profissional no pampa gaudcho, sao eles:
Elton Gomes de Sao Borja, Wagner Olguins de Uruguaiana, Maicol Escobar

de Santana do Livramento e Ciddo Camargo de Alegrete.

Os meus cinco episadios foram divididos por teméaticas importantes
relacionadas a tatuagem, apesar de haver relacdes entre um episédio e outro,
vocé pode assisti-los de forma independente e ainda sim compreender do que

se trata. No episddio 1, “Como tudo comeca”, conto a historia de como os

tatuadores entrevistados iniciaram na profissao e alguns desafios que eles

encontraram nesse percurso. No episodio 2, “E porqué dessa tattoo?”, abordo

guestdes sobre a histdria da tattoo e preconceito em relagéo a esta arte. Ja

no episodio 3, “Quanto vale uma tattoo?”, trago algumas reflexdes sobre o

valor da tatuagem, quanto custa para fazer uma tattoo, e quanto vale uma
arte eternizada na pele. Busquei também falar sobre o cenario da tattoo na
fronteira oeste de forma mais especifica, por isso 0 meu episoédio nimero 4 é

intitulado “Tattoo de interior”. E no meu quinto e ultimo episédio, “Tattoo pra

toda vida”, trouxe algumas dicas dos tatuadores para quem quer se tatuar, e
refleti sobre o fato da tatuagem ser uma arte gravada na pele de forma

permanente, ou seja: tattoo € pra sempre.

Eu sou uma producédo audiovisual executada a partir de smartphones. Além
de todas as reflexdes sobre tatuagem eu também vim para ser uma producao
gue explora os potenciais do jornalismo movel, ou seja todo 0 meu processo
de criacdo foi ancorado nos processos de apuracao jornalistica. Isso significa
gue as entrevistas, a edicdo e a narrativa como um todo, esta sempre

vinculada a realidade. Para a minha realizacdo houve um processo
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metodoldgico que partiu da pesquisa exploratoria, a fim de perceber o que ja
havia sido publicado acerca dos temas tatuagem e websérie documental.
Apds esse passo, a metodologia empregada foi entrevista semiestruturada,
gue permitiu aos tatuadores entrevistados uma liberdade para discorrer sobre

0 que desejassem dentro dos temas propostos.

Trago como principal inovacédo a prépria motivacdo em ser uma producéo
audiovisual jornalistica e documental que trata sobre a tatuagem neste
cenario do pampa gaucho, tdo afastado dos grandes centros. Outros fatores
gue perpassam a minha execucéo sé&o a busca por explorar os potenciais das

midias sociais e dos dispositivos méveis na producéo jornalistica.

Bual meu desatfio?

Posso afirmar que tenho dois desafios principais. O primeiro deles envolve a
propria produgéo do conteddo audiovisual, no que tange a execucao e
vinculacao, a questao do formato e a plataformizacéo do conteudo jornalistico
documental. Penso, a partir deste desafio, que o jornalismo tem precisado
reconfigurar suas praticas’. O jornalismo audiovisual tem como concorréncia
uma infinidade de conteudos na web. O Tik Tok, o Instagram, o Youtube, sdo
plataformas e redes sociais que fazem parte do dia a dia das pessoas, e de
gue maneiras o jornalismo tem encontrado para estar presente nestas
midias? E além de estar presente, como o jornalismo tem utilizado da
criatividade para explorar em suas produc¢des 0s recursos que estas midias

oferecem?

Meu desafio nesse quesito, parte desses questionamentos, cComo pensar uma
producéo de jornalismo audiovisual que tenha como objetivo a vinculagao
através das midias sociais e a execucdo através do uso de dispositivos

moveis¥? Como é possivel explorar ao maximo as potencialidades das
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ferramentas que tenho nas maos? Como alcancar de forma efetiva um publico
gue se interesse pelo tema da minha producéo? Como fazer com que haja
engajamento com o contetdo que estou disponibilizando em rede? Como a
criatividade esta presente no meu processo de criagdo e execuc¢do, enquanto
produto de comunicagao? E por ai adiante...

O segundo desafio envolve minha producédo parte da propria temética. Me
propus a falar sobre tatuagem na fronteira oeste do RS. Quando ainda estava
em fase de planejamento, minha criadora, Bianca Obregon, ja percebeu que
haviam poucos registros audiovisuais e jornalisticos que tratassem sobre o
tema. E quando se tratava da regiao na qual estou inserida, ndo havia
simplesmente nenhuma producgéo que abordasse o assunto. Ou seja:

escassez de informagoes.

Quando se trata de pesquisas cientificas, também sdo poucas as producdes
gue trabalham com a temética da tatuagem. O que intrigou e motivou ainda
mais a minha execucéo. Parti do zero. Meu planejamento se iniciou com um
mapeamento dos profissionais da tatuagem na fronteira oeste, apés esse
passo, houve uma pesquisa para que fosse possivel entender o publico que
possuia interesse em assistir meus episadios, e foi s a partir dai que pude

ser pensada e executada tendo em vista meu publico alvo.

0 que fiz?

Como falado anteriormente, minha primeira etapa foi 0 mapeamento de
profissionais da tatuagem na fronteira oeste. Essa pesquisa inicial permitiu
gue fossem escolhidos os 4 tatuadores a serem entrevistados. O
mapeamento se deu em duas etapas, e teve como recorte geografico as 10
cidades que fazem parte da Unipampa, sdo elas: Alegrete, Bagé, Cacapava
do Sul, Dom Pedrito, Itaqui, Jaguardo, Santana do Livramento, Sao Borja,

Sao Gabriel e Uruguaiana. Na primeira etapa foram utilizados 17 grupos da
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rede social Facebook, sendo pelo menos 1 de cada uma das cidades. Para
fazer a selecéo dos grupos foi utilizada a ferramenta de pesquisa do
Facebook, colocando o nome da cidade e a opg¢ao “Grupo”, a fim de visualizar

agueles que possuiam no maior numero de participantes.

Também foram escolhidos grupos que eram voltados para alunos da
Unipampa, de cada um dos campos, nos quais tivemos aceitacdo em 7 deles.
N&o conseguimos acesso aos grupos da Unipampa de Bagé e Alegrete, e a

cidade de Itaqui ndo possuia um grupo voltado para alunos da Unipampa.

Apds o ingresso nos grupos, foi realizada uma publicacdo padrédo em todos
eles, informando a proposta da pesquisa e pedindo recomendacdes de
profissionais da tatuagem na cidade ou regido. Recebemos mais de 200

comentarios e ao total foram 83 tatuadores indicados nas cidades elencadas.

A segunda etapa do mapeamento foi a utilizacdo da ferramenta de pesquisa
do Google, na qual foi indicado “estudios de tatuagem em” e 0 nome de cada
uma das cidades. Nesta pesquisa obtivemos 54 respostas de
estabelecimentos que possuiam conta no Google My Business. Sendo que

todos esses estudios ja haviam sido mencionados nos grupos do Facebook.

A partir destas informac@es € que foram escolhidos os tatuadores que fizeram
parte dos meus episoddios. Em Sao Borja o tatuador entrevistado foi Elton
Gomes (@eltongomestattoo), escolhido por ser um tatuador iniciante que
possui trabalho reconhecido através da tatuagem realismo preto e cinza. Em
Uruguaiana entrevistamos Wagner Olguins (@tatuariaolguins), a escolha
deste profissional se deu por sua atuagdo como tatuador ha mais de 20 anos,
além disso, atualmente ele é proprietério da Tatuaria Olguins que conta com
mais 3 tatuadores. Na cidade de Alegrete, o entrevistado foi Cristian

Camargo, mais conhecido como Ciddo Camargo (@cidaocamargotattoo),
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elencado devido ao aparecimento recorrente de seu nome durante a coleta de
dados nos grupos do Facebook. Ja em Santana do Livramento, o tatuador
escolhido foi Maicol Escobar (@mdtattooart), que apareceu como estudio
profissional do municipio com mais avaliagdes no Google My Business. Estas
guatro cidades foram escolhidas por serem as localidades com maior niumero

de habitantes na fronteira oeste.

A partir deste mapeamento dos profissionais da tatuagem, minha criadora
decidiu aprofundar o estudo, visando compreender melhor o publico alvo a
gue eu seria destinada. Para isso, foi desenvolvido um formulério utilizando a
plataforma Formularios do Google, com o tema “Pesquisa sobre consumo de
conteudos relacionados a tatuagem”. O compartilhamento deste formulério se
deu através dos grupos do Facebook que ja haviam sido utilizados

anteriormente para identificar o cenario profissional dos tatuadores na regiao.

Obteve-se nesta pesquisa um total de 271 respostas, sendo 70% dos
participantes, pessoas entre 18 e 30 anos. Além disso, 74,2% dos
participantes informaram que possuiam tatuagens, 89% afirmaram
acompanhar o trabalho de tatuadores nas redes sociais e 51% pedem
orcamentos de tatuagens através das redes sociais, 0 que mostra a
importancia destas plataformas para o desenvolvimento do trabalho dos
profissionais da tatuagem. Dentre as respostas, 81,2% afirmaram consumir
conteudos digitais sobre tatuagem, 96,1% fotos e 40,8% videos curtos entre 1
e 5 minutos. A principal rede social utilizada para o consumo destes
conteudos € o Instagram com 91,7% das respostas. Quando perguntado
sobre o interesse em consumir uma produc¢ao audiovisual sobre tatuagem, as
respostas foram 59,8% afirmativas, sendo que 86,4% prefere ter acesso a
este conteudo através do Instagram. Estes dados possibilitaram que fossem
definidas algumas caracteristicas que iriam compor a minha execug¢ao, como

por exemplo a vinculacéo através do Instagram, a producéo de contetidos em
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formato de videos curtos e também o compartilhamento de publicacdes em

forma de cards (fotos) com informagdes sobre 0 assunto.

Além disso, também pedimos para que 0s participantes colocassem
sugestdes de possiveis temas que os interessam sobre tatuagem, nas quais
surgiram as mais diversas respostas. Os assuntos que mais se destacaram
devido a sua recorréncia foram: o interesse em saber a origem e a historia da
tatuagem; o desenvolvimento e estudo profissional; a tatuagem enquanto
forma de arte e cultura; o processo artistico e criativo da producéo de
tatuagens; a rotina no estudio de tattoo e a visao social em relacdo a esta
pratica. Todos estes temas compuseram as perguntas norteadoras das
entrevistas, ja que a entrevista semiestruturada possui como caracteristica a
existéncia de um conjunto de perguntas que servirdo como referéncia
tematica para que o entrevistado possa discorrer sobre 0s assuntos de forma
livre, mas que né&o fujam do objetivo da producéo. Sendo assim, todos estes

temas foram abordados ao longo dos meus episédios.

ApoOs a escolha dos entrevistados e a delimitacdo das pautas que seriam
abordadas, foi criada a minha identidade visual, carregada de elementos que
remetem ao estilo de tatuagem Old School, tradicional no mundo inteiro. Além
da fonte e da ilustracdo de uma rosa, que compdem a logo tipografica, as
cores verde, vermelho e preto também sao caracteristicas desse estilo. O
verde primario, também utilizado, é uma das cores presentes na identidade
visual da Unipampa. O responsavel pela criagdo da minha identidade visual
foi 0 estudante de Publicidade e Propaganda da Unipampa Joéo Davi

Martins.
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Imagem 01- Identidade visual da Pampa Tattoo

Fonte: Jodo Davi Martins

Posteriormente, foi criado o perfil na rede social Instagram, plataforma
escolhida para a minha divulgacéo e vinculagéo. No Instagram foi publicado
um post carrossel explicando a identidade visual, mas optou-se por nao
revelar logo no principio que se tratava de uma websérie, buscou-se explorar
as potencialidades da rede social, como os stories, imagens de no maximo 30

segundos, que expiram apos 24 horas.

Durante as entrevistas o story foi a principal ferramenta de comunicacao,
buscando registrar tudo que estava acontecendo, quem estava sendo
entrevistado, locais onde estive, dificuldades encontradas ao longo do
percurso, entre outras coisas. Essa ferramenta me permitiu uma maior
proximidade com meu publico, ja que muitas pessoas respondiam os stories,

mandavam davidas ou comentarios sobre os acontecimentos publicados. Isso
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permitiu que houvesse uma narrativa em sequéncia e em tempo real, ja que
tudo era gravado e publicado na hora. Esse mecanismo também possibilitou
gue houvesse a criagdo de expectativas do publico, algumas pessoas
mandaram mensagens afirmando que gostariam de assistir aos episodios da
websérie para ver o resultado das filmagens mostradas nos stories, ou

perguntavam quando sairiam os episddios completos.

Imagem 02 - Print Screens dos stories da Pampa Tattoo
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Fonte: Arquivo de stories da Pampa Tattoo
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A ferramenta do story também permite que haja mencao a outras contas,

marcacao da localizagao, utilizacdo de caixinha de perguntas, enquetes,

musicas, entre outros. Busquei me apropriar de uma variedade de

possibilidades que a ferramenta disponibiliza. As mencdes a pessoas que

estavam envolvidas na minha criagcdo, como os entrevistados e criadores,

permitiam que meus stories fossem repostados nos perfis destes, o que

gerava um maior alcance ao meu préprio perfil, e também ao meu contetdo.

Enquetes e caixinhas de perguntas possibilitaram que houvesse uma

interacao direta com o publico.

Imagens 03 - Print Screens dos stories da Pampa Tattoo
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Fonte: Arquivo de stories da Pampa Tattoo
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Iniciei 0 processo de entrevistas entrando em contato com os tatuadores que
seriam entrevistados, esse contato se deu em maio de 2021, atravées das
redes sociais Instagram e WhatsApp e possibilitou que houvesse a
confirmacéo do interesse destes profissionais em ceder a entrevista que faria
parte dos episédios. Apos essa confirmacgado, agendamos com cada um dos
profissionais uma data que estivessem disponiveis para a entrevista e
reiteramos que o objetivo era ir até o estudio no qual eles trabalhavam para
fazer as gravacdes. Agendamos todas as entrevistas para 0 més de outubro
de 2021.

A primeira entrevista foi com o profissional Elton Gomes em S&o Borja, no dia
6 de outubro de 2021. Para o restante das entrevistas realizamos uma
viagem, saindo de S&o Borja rumo a Alegrete, para fazer a entrevista com
Cidao Camargo, no dia 8 de outubro de 2021. De Alegrete partimos para
Santana do Livramento, em 9 de outubro, para entrevistar Maicol Escobar. E
no dia 10 de outubro, seguimos de Santana do Livramento para Uruguaiana
para entrevistar Wagner Olguins. Assim, em uma semana realizamos todas
as entrevistas e coletamos imagens de apoio para todos os episédios. As
entrevistas foram semiestruturadas e contaram com as mesmas questdes
norteadoras para todos os entrevistados. Ao longo das entrevistas fomos
acrescentando perguntas que acreditamos serem pertinentes durante o

didlogo, de acordo com as questdes levantadas pelos profissionais.

ApoOs a realizagdo das entrevistas, foram feitas diversas publicagées na minha
pagina do Instagram. Buscou-se trazer conteudos relacionados aos temas
propostos pelas pessoas que responderam o formulario mencionado
anteriormente. Um dos primeiros posts do perfil foi a publicagdo de um card
com a pergunta: “Arte, cultura, simbolismo ou rebeldia?”. Na legenda pedimos
para que as pessoas respondessem nos comentarios o que a tattoo

representa para elas. Esta linguagem visa possibilitar a interacao entre o
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conteudo e o publico alvo, que trouxe diversas respostas sobre o que a
tatuagem representa para si.

Imagem 04 - Print Screens do perfil da Pampa Tattoo no Instagram

11:32

w T 8

tattoo.pampa ©

| J}

Portrait Preto e cinza

L]

tradicional

Arte

cultura
simbolismo
ou rebeldia?

A QA ® & @

Fonte: Perfil do Instagram Pampa Tattoo

Também realizamos uma série de publicacfes sobre os estilos de tattoo,
trazendo as principais caracteristicas de cada estilo, através de posts
carrossel. Para o desenvolvimento deste contetdo foram feitas pesquisas em

artigos cientificos sobre 0 assunto, nos quais conseguimos poucas

Comunicagao e Industria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento & Inovagéao

Revista Eletronica do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagao e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa

Vol.5,2022 | E-ISSN2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic



http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/

. S ey

L I

W
G\

informacdes, por isso, optamos também por pedir auxilio aos tatuadores
entrevistados para que mandassem suas proprias consideracdes sobre cada

um dos estilos, j& que eles possuem propriedade para falar sobre 0 assunto.

Imagem 05 - Print Screens do perfil da Pampa Tattoo no Instagram

11:36 R ) 11:36 ol T @)

TATTOO.PAMPA < TATTOO.PAMPA
< Publicagdes Publicagées

pwpw tattoo.pampa ... P tattoo.pampa
“““ Séo Borja """ Sao Borja

caracteristicas:

e"pretos;
s como 0 azul, o amarelo e o

gumas ilustragoes
recorrentes [sao:

coes com adagas,e entre outros.

Ver insights Turbinar publicagéo Ver insights Turbinar publicagdo

Qv . RN OQY . N
Q ,} Curtido por felippe_fazioni e outras pessoas Q ’} Curtido por felippe_fazioni e outras pessoas
tattoo.pampa iE tu, faria um old? tattoo.pampa iE tu, faria um old?
#tatuagem #oldschool #webserie no #tatuagem #oldschool #webserie no
9 de novembro de 2021 - Ver tradugao 9 de novembro de 2021 - Ver tradugao
Wi tattoo.pampa .« WM tattoo.pampa
-
(A Q ® ®© < (M Q ® ® e

Fonte: Perfil no Instagram Pampa Tattoo
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Outra acao que fizemos foi uma live em um estudio de tatuagem de
Uruguaiana, mostrando o local e também um procedimento de tattoo sendo
executado, para que pessoas que ainda ndo conhecem este espaco, mas
possuem interesse no assunto, pudessem se sentir mais proximos a esta
realidade. Assim também pudemos explorar a ferramenta de videos ao vivo

gue a plataforma oferece.

Criamos um post carrossel sobre a histéria da tatuagem, também baseado em

informacgdes pesquisadas em textos académicos que foram referenciados na
legenda da publicacdo. Acreditamos que referenciar as informacoes trazidas

nos cards € uma importante forma de dar credibilidade ao contetdo do perfil.

Imagem 06 - Print Screens do perfil da Pampa Tattoo no Instagram

11:46 a FTe

11:46 W TE
< TATTOO.PAMPA
Publicagdes TATTOO.PAMPA
Y < Publicagdes
LSO VLTS
Wik tattoo.pampa
- pame 1atioo
Ver insights Turbinar publicagdo
Qv ’ W
@D} curtido por ci too e outras

tattoo.pampa 17 Tu ja parou pra pensar ha quanto tempo
a tatuagem existe?

Ha mais ou menos 5.000 anos o homem faz ") Quem foi o primeiro homem tatuado?
marcagdes na pele.
¥ Por quais motivos as pessoas comegaram a se tatuar?

\ O post de hoje fala um pouco sobre a histéria da
tatuagem.

£\ Para a coleta de informagées realizamos uma busca pra
identificar o que os pesquisadores ja publicaram sobre a
histéria da tattoo.

- Nos baseamos em dois textos, caso ficou interessado
em saber mais, as referéncias estdo a seguir:

2 S -JAIRES, Luana Thaisa Pedrosa Soares. Sociologia da
Ver insights Turbinar publicagdo tatuagem: uma anélise
antropoldgica e sociolégica da técnica de tatuar e da
OA'Y . R pratica de ser tatuagem. 2011.
Dissertagéo de mestrado - Programa de Pés-Graduagao
2 Curtido por cid e outras em iologia da Universidade Federal de Alagoas,
@DF curtido p gotattoo Mnets o0m
tattoo.pampa 17 Tu j& parou pra pensar ha quanto tempo
atatuagem existe? -PERES, Rafaella Lopes Pereira. Etimologia e semantica da
palavra tatuagem. RUTA - Revista Universitaria de Treballs
“2)Quem foi o primeiro homem tatuado? Académics, no. 6, p. 1-8. Barcelona: UAB, 2015.

1de dezembro de 2021 - Ver tradugo
£ Por quais motivos as pessoas comegaram a se tatuar?

N\ 0 nost de hoie fala um nouico sobre a histéria da Wk tattoo.pampa

@ a ® ® ® 6 Qa B © e

Fonte: Perfil no Instagram Pampa Tattoo
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ApOs as publicacdes sobre os estilos de tatuagem e a historia da tattoo foi a
vez de explicar ao publico alvo o que eu era. Para isso foi criado um post em
carrossel, explicando a minha proposta de execugéo, meus objetivos, quem

esta por tras da minha criacdo e rememorando as questdes presentes em

minha identidade visual.

O responsével pela criacdo da trilha sonora utilizada nos episodios foi Lucas
Achilles, Assistente de estudio na Valerie Sounds. Ele explica que para a
producéo das trilhas buscou inspiracao na estética Hip Hop, criando beats
(que sao as bases instrumentais utilizadas no Rap e no Trap). O processo
criativo foi livre, buscando uma estética abrangente que tivesse relagdo com a
tematica da tatuagem, as trilhas possuem tracos do Trap, Pop e até
Psicodélico. O principal programa utilizado foi Ableton Live, além de

instrumentos individuais e sintetizadores da arturia.

O processo de edicdo dos episodios se deu em duas partes. Primeiro a
selecéo e recorte dos trechos das entrevistas, aquilo que faria parte do
produto final. Como foram quatro dias de gravacoes intensas, a Bianca
Obregon, foi responsavel por estruturar quais falas dos entrevistados iriam
compor cada um dos episédios. ApGs essa selecdo, o Jodo Davi partiu para o
segundo momento, no qual foram ajustados os detalhes finais da edicéo, a
incluséo das trilhas sonoras e das imagens de apoio. Para a edicdo dos

episodios foi utilizado o programa Adobe Premiere.

Além da edic&o dos episodios, também foram criados videos curtos para o

Instagram, os chamados Reels. Esse tipo de conteudo audiovisual possui um
alcance maior em relacdo as demais ferramentas oferecidas pela plataforma.
Os Reels normalmente sdo entregues para contas que ainda nao te seguem,
por isso, funcionam como uma boa forma de divulgacéo do perfil. Criamos ao

total dois Reels, um durante a viagem de gravacao das entrevistas e outro
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alguns dias antes do inicio da publicacdo dos episédios. A edicdo desses

videos se deu através da propria plataforma do Instagram.

A partir disso, iniciaram as publicac6es dos meus episédios, um por semana.

Ao total foram 5 episddios de até 6 minutos publicados no Instagram,

utilizando o recurso de postagem de videos e organizacdo em series,

ferramenta disponibilizada pela plataforma.

Quadro 01 — Roteiro de episodios para postagens no Instagram

L I

©n
G\

Episddio Titulo

Como tudo .
01 comeca. .
02 E porqué dessa .

tattoo? .

Quanto vale uma .
03 tattoo?

Tattoo de interior! .
04

Tattoo para toda a .
05 vida.

Assuntos abordados

Apresentacao dos entrevistados.
Como os tatuadores entrevistados
iniciaram na profisséo.

Historia da tatuagem.

Preconceitos relacionados a tatuagem.
O que esta envolvido no valor de uma
tatuagem.

Os estudos necessarios para ser
tatuador.

O processo artistico da tatuagem.

Os desafios de ser tatuador no Pampa
gaucho.

O crescimento do cenario da tatuagem.

A profissionaliza¢éo do trabalho dos
tatuadores.

Conselho dos tatuadores entrevistados
aos clientes.

Tatuagem como um trabalho artistico e
manual.

Tatuagem € uma arte permanente.
Erros de gravacéao.

Fonte: elaborado pelas autoras

Durante a publicacédo dos episédios, meus criadores tiveram a ideia de sortear

4 tatuagens com o objetivo de divulgar ainda mais o meu perfil e aumentar o

namero de seguidores e o publico da websérie. A publicacdo do sorteio se

deu através do perfil do tatuador Felippe Fazioni.
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Imagem 07 - Print Screen da publicacdo do sorteio

@ fellppe fazioni * Segumdo
@ felippe_fazioni @SORTEIO FLASHDAY®

@O que tava bom ficou ainda melhor!

&JEstamos sorteando 4 tattoos para o FlashDay.

@ §Sera uma tatuagem/vencedor pra cada tatuador.

@ Ou seja: ndo sera apenas um ganhador, mas quatro.

BIRegras: Compartilhar essa publicagdo no story marcando o
@tattoo.pampa , comentar neste post marcando pelo menos dois
amigos (pode comentar quantas vezes quiser) e seguir 0s seguintes
perfis: @felippe_fazioni

@wagnertattooartist

@rainer_underground_tattooer
@tattoo.pampa

A\ O resultado ser3 divulgado dia 17 de dezembro através de uma
live no perfil do @tattoo.pampa .

&7 5e liga e nio perde essa.

4 ”, Curtido por cidaocamargotattoo e outras pessoas

aaram.com/o/CXJmaavFOad/

Fonte: Instagram do tatuador Felippe Fazioni

Na publicagéo era solicitado para que os participantes seguissem o perfil dos
tatuadores envolvidos no sorteio e também o perfil da Pampa Tattoo, no qual
a live do resultado do sorteio seria realizada, além de comentar na publicacao
marcando pelo menos dois amigos. Foram ao total 3.522 comentérios na
publicacdo do sorteio, e um aumento significativo no nimero de seguidores

no perfil Pampa Tattoo.

Outra forma de divulgac&o que utilizamos foi o compartilhamento dos
episédios através dos grupos do Facebook que haviam sido utilizados para o
processo de mapeamento dos profissionais da tatuagem na regido e do

formuléario acerca do consumo de conteudos relacionados a tatuagem.
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Imagem 08 - Print Screens da publicacdo nos grupos do Facebook

16:35 9 w 7T .

£ UNIPAMPA - Livramento Q -

Vistas recentemente

@ Bianca Obregon compartilhou uma
publicagéo.
9 de dez. de 2021+ Q

Oi. Ha alguns meses eu havia postado aqui nesse grupo

pedindo sugestdes de tatuadores na fronteira oeste do
Rio Grande do Sul. Como eu havia dito, essa pesquisa
faz parte do meu trabalho no mestrado profissional em
comunicagdo e industria criativa da Unipampa campus
Sé&o Borja. Ontem langamos o primeiro episédio da
websérie sobre tattoo aqui na regido. Obrigada a quem
colaborou. D4 uma olhada :)

https://www.instagram.com/p/CXOn1sgBkv2/

16:33 97

< % RECLAMA SAO BORJA

@ Bianca Obregon compartilhou uma
publicagao.

9 de dez. de 2021 - &
Oi. Ha alguns meses eu havia postado aqui nesse grupo
pedindo sugestdes de tatuadores na fronteira oeste do
Rio Grande do Sul. Como eu havia dito, essa pesquisa
faz parte do meu trabalho no mestrado profissional em
comunicagao e industria criativa da Unipampa campus
Sédo Borja. Ontem langamos o primeiro episédio da
websérie sobre tattoo aqui na regido. Obrigada a quem
colaborou. Da uma olhada :)

https://www.instagram.com/p/CXOn1sgBkv2/
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o de —_ INSTAGRAM
INSTAGRAM Ep. 1 - Como tudo comega.
Ep. 1 - Como tudo comega.

OO Natieli Fernandes e outras 35 pessoas

[[27 Curtir (J comentar O Comentar @ Enviar

ﬂ Escreva um comentario publico... @ m Escreva um comentario... @
7 8 8 ® &6 = 6 8 8 ® 8 =

Pégina inicial Watch Marketplace Grupos Notificagdes Menu Piginainicial  Watch Marketplace Grupos —

> Compartilhar [f) Curtir

Fonte: Grupos do Facebook “Unipampa - Livramento” e “Reclama Séao Borja”

Entendemos que o compartilhamento dos episédios nestes grupos funcionou
também como uma forma de retorno aqueles que colaboraram anteriormente
com a pesquisa, cedendo dados sobre os tatuadores profissionais na regiao

ou respondendo o questionario. Através desta publicagdo pudemos alcangar

um namero maior de pessoas, divulgando para a sociedade o resultado do
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projeto desenvolvido dentro da universidade, cuja execucéo so foi possivel

devido a colaboracéo da comunidade no geral.

Qual meu resultado?

Os resultados da minha producao podem ser vistos através dos Insights do
meu perfil no Instagram . Quando o perfil Pampa Tattoo foi criado na
plataforma, conseguimos alcancar 320 seguidores de forma organica, apenas
divulgando e compartilhando publicacdes nos perfis pessoais de meus
criadores. Como mencionado anteriormente, o sorteio realizado provocou um
aumento significativo no numero de seguidores, chegamos a ter mais de 700
perfis seguindo. Isso possibilitou que os episddios tivessem um razoavel

alcance de visualizacoes.

Selecionamos a data de 21 de dezembro a 14 de janeiro para a coleta de
dados a ser inseridas no relatorio (ndo pudemos analisar os dados de datas
anteriores, pois a ferramenta de Insights permite que analisemos dados dos
ultimos 90 dias). Segundo dados oferecidos pela plataforma tivemos neste
periodo 5.216 contas alcancadas. Ao todo, os videos publicados neste
periodo alcancaram mais de 4.900 visualiza¢des, sendo o contedado mais

acessado do perfil.
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Imagem 09 - Print Screens dos insights do perfil Pampa Tattoo no Instagram

1:24 w FTE)
< Alcance
Personalizado v 21dez - 14 jan
11:24 w Te)
< P Seguidores e ndo seguidores
Com base no alcance
Personalizado v 21dez - 14 jan
720 4.496
5.216 Seguidores ® ® N&o seguidores
Contas alcangadas

o Alcance do conteudo ©®
Publico alcangado ®

Videos
m— 4.963
‘g—) Os dados demograficos do publico ndo estdo disponiveis
N para periodos personalizados. Stories

- 261
Publicagdes
» 143

Seguidores e ndo seguidores

Com base Jlcance Reels
» 67

’ ® Seguidores ® N3o seguidores
720 4.496
o oN 1

Publicagdes mais relevantes S

Com base no alcance

Publique fotos ou videos para ver suas publicagées com

Alcance do contetido ® o T s
melhor desempenho por alcance.

Videos

4.963
Stories Stories mais relevantes S
- 261 FAam haca nA alranan

Fonte: Instagram Pampa Tattoo

Ainda segundo dados fornecidos pela plataforma, os Stories publicados neste
periodo receberam uma média de 150 visualiza¢ces. O primeiro Reels
publicado recebeu 4.537 visualizagfes, e 0 segundo 2.014. Os episodios da

websérie tiveram uma variagdo entre 1.900 a 4.100 visualiza¢cbes e as
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gravacoes das duas lives realizadas receberam entre 300 e 800

visualizacoes.

Imagem 10 - Print Screens dos insights do perfil Pampa Tattoo no Instagram

11:24 w TEe)
< Alcance
11:25 w FTE)
Personalizado v 21dez - 14 jan
< Videos do IGTV
Riomssse T TOT— Stories mais relevantes S

Com base no alcance

Ep.5 Tattoo para toda Ep.3 Tattoo de interior! Ep.3 quanto vale uma tattoo?
a vida!

Principais videos do Reels >
m Com base no alcance
A A ‘MY Compartilhe videos do Reels para ver os que tém melhor
k hadioo desempenho por alcance.
Ep:2.E p%gessa tattoo? EP. 1 Como tudo comeca.
Videos do IGTV mais relevantes S

Com base no alcance

Classificar pelos mais recentes 25 dez 13 jan 30 dez

Fonte: Instagram Pampa Tattoo
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Percebemos ainda que nossos seguidores localizavam-se majoritariamente

L I
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em Sao Borja, Uruguaiana, Alegrete. Isso mostrou que houve uma dificuldade

em alcancar o publico de outras cidades, inclusive a populacdo de Santana do

Livramento, uma das cidades selecionadas para as entrevistas. A faixa etaria

principal dos seguidores esta entre 18 e 24 anos e 25 a 34 anos,
respectivamente, confirmando os dados referentes a faixa etaria obtidos na

pesquisa sobre o consumo de conteldos relacionados a tatuagem realizada

antes da criacdo do conteudo.

Imagem 11 - Print Screen dos insights do perfil Pampa Tattoo no Instagram

11:26

¢ Seguidores

Personalizado v
Principais localizagoes

Cidades Paises

Séo Borja

Uruguaiana
=S

Alegrete
®

Santa Maria (Rio Grande do Sul)
»

ljui
»

Faixa etdria
Tudo Homens Mulheres

13a17
.

18a24
IEE—————

25a34
=

35a44
=1

21dez - 14 jan

72,4%

71%

2,7%

21%

43,7%

40,6%

Fonte: Instagram Pampa Tattoo
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Acredito que o meu desenvolvimento atingiu um numero consideravel de
pessoas. Além disso, todas as metas propostas em meu planejamento foram
alcancadas. O primeiro objetivo era entrevistar profissionais da tatuagem nas
cidades de Sao Borja, Uruguaiana, Alegrete e Santana do Livramento,
buscando obter informacdes acerca da pratica da tatuagem profissional na
fronteira oeste do Rio Grande do Sul. O segundo obijetivo foi fazer um registro
histérico e documental da tatuagem enquanto ramo artistico e profissional,
cuja execucdo estd comprovada através dos cinco episédios lancados que

trazem discussoes relevantes sobre a pratica e dao visibilidade ao tema.

O terceiro objetivo era refletir sobre a tatuagem enquanto prética social de um
texto, simbolico e estético. Além de ser assunto abordado ao longo dos
episédios, esse objetivo também foi alcancado através da pesquisa
bibliografica realizada para o planejamento e execucéo do trabalho, o que

gerou também a producao de artigos cientificos relacionados ao assunto.

O quarto e ultimo objetivo foi contribuir para o reconhecimento da pratica da
tatuagem na fronteira oeste do RS, para isso foram divulgados meus
episédios e criado o perfil no Instagram, visando possibilitar a ampliacéo do
conhecimento da profissdo pela populacéo desta localidade. Meus episddios
tiveram uma boa receptividade do publico, destacamos abaixo alguns

comentarios que recebi.
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Imagem 12 - Print Screen dos comentarios no perfil Pampa Tattoo no Instagram

17:02 "

Lalles

Comunicagao e Indistria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento & Inovagao

Comentarios
e e oS e GBS
14sem 3 curtidas Responder Ver tradugao
jamille_sbilhalva @cidaocamargotattoo & &

14sem 3 curtidas Responder

kelly_aust Ficou muito bom, parabéns! «

14sem 2 curtidas Responder Ver tradugao

ruuizera aaaaaahhhhhhhhh
@cidaocamargotattoo grande pessoa e amigo,
eternizou minha primeira tattoo. Muito bom o
trabalho de todos os envolvidos

14sem 3 curtidas Responder Ver tradugao

r.mavc Trabalho top &

14sem 2 curtidas Responder Ver tradugao

fabriciosevero7 Da-lhe Ciddo.... » = = =
@cidaocamargotattoo

14sem 1curtida Responder Ver tradugdo

navroskiii Ficou mt incrivel, aguardando os
préximos eps ansiosa @) parabéns™”

14sem 2 curtidas Responder Ver tradugao

luizele_pedroso show de projeto

2 curtidas Responder Ver tradugao

kekeferreiras &' @

14sem 2 curtidas Responder

Fonte: Instagram Pampa Tattoo
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Imagem 13 - Print Screens dos comentarios no perfil Pampa Tattoo no Instagram

17:02 "

)
1

17:02 w T @)
Comentarios i
< < Comentarios
carlapsavian Parabéeeeens pela produgéo!!!!
Ql ) ¢ L 4 Fp—_ tattoo.pampa Ep.3 - Quanto vale uma tattoo?
14sem 1curtida Responder Vertradugédo "W
Uma arte eternizada na pele. Algo que tu levara
& treduarda Muito top, parabéns & contigo pra sempre. Quanto tu esta disposto a pagar,
G » ] ‘_ i L 4 e quanto vale, o trabalho de um artista? No episddio
S Tourtida Responder Vertradugdo de hoje nossos convidados falam sobre o que esta
envolvido no valor da tattoo.
e pslaniii Projeto incrivel % &% & & »
m 1curtida Responder Ver tradugao S 2 35 5 S5
# Feliz natal e até o préximo episddio & &
. L . 12sem  Ver tradugéao
Q felippe_fazioni Muito foda !!!! v
14sem 3 curtidas Responder Ver tradugao ; ,
pslaniii Cada video é uma aula com esses
mestres! & @ b4
4 Ofe.mando?h @C|daocamargqtattoo Baita @ 12sem 1curtida Responder Ver tradugdo
p projeto estdo todos de parabéns
14sem 3 curtidas Responder Ver tradugao .
Q katizingler \'; i
jamille_sbilhalva @cidaocamargotattoo & & & 12sem 2 curtidas  Responder
14sem 3 curtidas Responder
@ kelly_aust Ficou muito bom, parabéns! « -

14sem 2 curtidas Responder Ver tradugdo

ruuizera aaaaaahhhhhhhhh

@cidaocamargotattoo grande pessoa e amigo, v
eternizou minha primeira tattoo. Muito bom o
trabalho de todos os envolvidos

14sem 3 curtidas Responder Ver tradugao

’ r.mavc Trabalho top

14sem 2 curtidas Responder Ver traducao

Fonte: Instagram Pampa Tattoo
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Busquei também abordar em meus episodios os temas que haviam sido
destacados no formulario desenvolvido durante meu planejamento, como a
histéria da tatuagem, o desenvolvimento e estudo para tatuadores
profissionais, a tatuagem enquanto forma de arte e cultura, o processo
artistico e criativo e a visao social em relacédo a tatuagem, dentre outros.
Mesmo assim percebo que ainda ha assuntos importantes sobre a pratica a

serem abordados.

Nas pesquisas iniciais de meu planejamento foi percebido que sédo poucos os
registros audiovisuais e jornalisticos que tratam sobre a tatuagem enquanto
profisséo e arte, principalmente quando se trata do interior gatcho, por isso
se torna tdo relevante dar continuidade no projeto. Meus responsaveis ja
cogitaram a producdo de uma segunda temporada, algumas possiveis ideias
seriam: viajar para outros lugares do estado (por exemplo, Santa Maria e
regido); entrevistar pessoas tatuadas e que se interessam pela tatuagem; e
por fim, fazer uma tattoo tour (viajar para tatuar em outras localidades). O
principal empecilho que meus responsaveis encontraram em relacao a

producdo de uma segunda temporada € a falta de patrocinio.

O desenvolvimento dos meus episédios possibilitou diversas reflexées tanto
sobre a pratica profissional da tatuagem quanto sobre a producéo audiovisual
jornalistica através de dispositivos moéveis, além de trazer questionamentos
sobre as caracteristicas e conceitos relacionados a produtos comunicacionais
vinculados ao Instagram. Tais temas possuem uma infinidade de

possibilidades a serem exploradas, pesquisadas e desenvolvidas.
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