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RESUMO

O objetivo geral desta pesquisa € verificar como um produto audiovisual, do género
documentario, relaciona-se com os aspectos do universo da agricultura familiar do
municipio de S&o Borja/RS. O trabalho busca fomentar um dialogo interdisciplinar
entre as tematicas da Comunicacao, Industria Criativa e Agricultura Familiar. Para
isso, foi realizado um levantamento bibliografico aliado ao método etnogréafico de
pesquisa de campo, utilizando o audiovisual (documentario) como ferramenta de
articulacdo. A presente pesquisa se propds atingir objetivos especificos
como: analisar os processos de producdo do documentério, avaliar os resultados
obtidos através das informacdes levantadas e compreender como a comunicacao
pode contribuir com a agricultura familiar e sua cadeia produtiva local. E possivel
afirmar que esses objetivos foram alcangcados quando se observa o processo de
aproximacédo e depois de interagdo com o objeto de estudo, bem como com a
repercussao que o trabalho obteve, seja para o grupo de agricultores familiares
estudados, seja para a comunidade externa que teve a oportunidade de conhecer e
revisitar as diferentes praticas campesinas através do documentario audiovisual
produzido. O trabalho de pesquisa dividiu-se em dois momentos: primeiro, com um
levantamento bibliografico, seguido de uma imersao no contexto pesquisado, sob a
forma de observacédo participante e de entrevistas semiestruturadas qualitativas. O
segundo momento, sob a perspectiva de Bachelard, entendendo que todo o caminho
percorrido para a producdo do documentario € o proprio método de pesquisa,
fazendo referéncia a uma interagcdo aberta e reciproca entre as experiéncias
empiricas e a ciéncia. Sendo assim, a pesquisa desenvolveu um documentario
composto por cinco episodios que podem ser assistidos na plataforma de videos na
internet YouTube através do link https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dIzE.
Os resultados foram importantes no que diz respeito a seus aspectos quantitativos e
qualitativos, com mais de 1.800 visualizacbes em 15 meses, o documentéario
promoveu o debate e a reflexdo a respeito da atividade da Agricultura Familiar, da
‘rurbanidade”, do retorno a qualidade, bem como de elementos inerentes ao meio

ambiente e a diversidade no campo.

Palavras-chave: Comunicac¢do. Industria criativa. Comunicacdo audiovisual.

Agricultura familiar.


https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dlzE

ABSTRACT

The general objective of this research is to verify how an audiovisual product, of the
documentary genre, is related to aspects of the universe of family farming in the
municipality of Sdo Borja / RS. The work seeks to foster an interdisciplinary dialogue
between the themes of Communication, Creative Industry and Family Farming. For
this, a bibliographic survey was carried out, together with the ethnographic method of
field research, using audiovisual (documentary) as an articulation tool. This research
aimed to achieve specific objectives such as: analyzing the production processes of
the documentary, evaluating the results obtained through the information gathered
and understanding how communication can contribute to family farming and its local
production chain. It is possible to state that these objectives were achieved when
observing the approximation process and after interacting with the object of study, as
well as with the repercussion that the work obtained, either for the group of family
farmers studied, or for the external community had the opportunity to get to know and
revisit the different peasant practices through the audiovisual documentary produced.
The research work was divided into two moments: first, with a bibliographic survey,
followed by an immersion in the researched context, in the form of participant
observation and qualitative semi-structured interviews. The second moment, from the
perspective of Bachelard, understanding that the entire path taken for the production
of the documentary is the research method itself, making reference to an open and
reciprocal interaction between empirical experiences and science. Therefore, the
research developed a documentary composed of five episodes that can be watched
on the internet video platform YouTube through the link
https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dIzE. The results were important with
regard to their quantitative and qualitative aspects, with more than 1,800 views in 15
months, the documentary promoted the debate and reflection on the activity of Family
Farming, “rurbanity”, the return to quality, as well as elements inherent to the

environment and diversity in the field.

Keywords: Communication. Creative industry. Audiovisual communication. Family

farming.
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1 INTRODUCAO

E crescente o uso da comunicacao e internet pelos grandes produtores rurais,
bem como pelos agricultores familiares através das novas Tecnologias da
Informacdo e Comunicacao (TICs), sobretudo das redes sociais. A expansédo e
qualificacdo das redes de internet e conectividade sdo os maiores desafios para o
meio rural atualmente, seja para o universo do agronegadcio, seja para 0S pequenos
produtores rurais.

As informacdes e dados sobre essa expansdo da conectividade no campo
apresentam diferentes formas de andlises. De acordo com o Censo Agropecudrio de
2017, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), os dados
revelam que, no Brasil, existem 5,07 milhdes de estabelecimentos rurais, sendo que
71,8% desse universo ndo tém acesso a internet via conexao de fibra éptica com
qualidade e velocidade adequada para uso intensivo (INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 1974, p. 62), entretanto, vale ressaltar, que os dados
séo de 2017.

Se, por um lado, a internet via fibra Optica (fixa/cabo) ainda apresenta
deficiéncias no Brasil, por outro a conexdo moével através de smartphones com
tecnologia 4G mostra nUmeros mais positivos. De acordo com a Agéncia Nacional
de Telecomunicacdes (Anatel), dos mais de 5.500 municipios brasileiros, 85% estao
contemplados com a tecnologia 4G (AGENCIA NACIONAL DE
TELECOMUNICACOES, 2020). Essa tecnologia que alimenta dispositivos méveis,
principalmente smartphones, é a mais utilizada pela populacéo e, também, dentre os
agricultores familiares. Basicamente o uso da internet por esse grupo é com a
finalidade de ter acesso as redes sociais, como Facebook, Instagram e aplicativos
de mensagens instantaneas, com o consumo de imagens e conteudos audiovisuais.

Assim, os dados da Anatel encontram ressonéncia na pesquisa TIC
Domicilios (2019), realizada pelo Centro Regional de Estudos para Desenvolvimento
da Sociedade da Informacgéo (Cetic.br), departamento ligado ao Comité Gestor da
Internet no Brasil (CGl.br), tem a atribuicdo de estabelecer diretrizes estratégicas ao
uso e desenvolvimento da Internet no Brasil, efetivamente na execugado do registro
de “Nomes de Dominio”, alocagcao de “Endereco de IP” (internet protocol) e
administragao pertinente ao “Dominio de Primeiro Nivel br”. A pesquisa e o Instituto

realizador representam uma das principais iniciativas do pais sobre o assunto, os
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quais informam que 77% dos usuarios de internet conectam-se, exclusivamente,
pelo telefone celular, 1é-se smartphones (CENTRO REGIONAL DE ESTUDOS PARA
DESENVOLVIMENTO DA SOCIEDADE DA INFORMACAO, 2020).

Ainda refletindo sobre o alcance da tecnologia 4G, o proprio IBGE, através da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD), divulgou que, de
2016 para 2017, o numero de domicilios com acesso a internet progrediu de 33,6%
para 41% na zona rural, por outro lado, na area urbana, a conectividade chega a
80,1%. O levantamento do IBGE também mostra que o Brasil ganhou 10 milhdes de
NOvVosS USUarios em apenas um ano, sendo que o grupo dos idosos foi 0 que
registrou o maior crescimento. O celular € o principal aparelho usado para acessar a
internet, enquanto o uso dos microcomputadores caiu, assim como o dos tablets
(INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2018).

Quando se observa esses dados oferecidos pelo IBGE e TIC Domicilios, €
possivel identificar uma maior popularizacdo da internet na zona rural do Brasil,
sobretudo através da tecnologia movel 4G. Nao obstante, como serd possivel
verificar no decorrer deste estudo, os dados refletem a realidade empirica
pesquisada, uma vez que, das quatro familias de agricultores familiares, as quais
sdo 0 objeto desta pesquisa, trés delas demonstram que estdo conectadas e
utilizam, de diferentes formas, as novas tecnologias de comunicacao, principalmente
com a utilizacdo dos smartphones com tecnologia 4G. Esse cendrio descrito acima
proporciona elementos importantes que permitem uma reflexdo acerca das novas
perspectivas que surgem para o homem urbano, bem como para o homem rural,
sobretudo tendo a disposicao os recursos tecnolégicos de som, imagem e conexao,
proporcionando uma comunicacao mais rapida, objetiva e atraente através de suas
mais variadas formas de acao.

Nesse sentido, uma nova forma de interacdo entre o rural e o urbano resulta
da aproximacdo das cadeias produtivas entre quem produz e quem consome e 0
papel da comunicacdo nesse processo torna-se evidente na medida em que a
mesma serve como vetor para essa interacdo de iniciativas, seja como facilitadora
dos processos, seja como forma de geracdo de mais renda, mais empregos e,
consequentemente, de mais organizacdo e permanéncia das familias no meio rural.
Utilizar os recursos audiovisuais resultantes de uma experiéncia empirica de
producdo documental permitiu, de certa forma, uma iniciativa importante de

demonstrar o trabalho realizado pelos agricultores familiares, bem como de valorizar
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0 saber/fazer campesino, que, muitas vezes, acaba ndo ganhando o devido
destaque frente a uma economia predominada pelas producfes em larga escala e
com uma pequena variedade de culturas.

O municipio de Séo Borja, pano de fundo deste estudo, na regido da Fronteira
Oeste do Estado do Rio Grande do Sul, possui aproximadamente 61.671 habitantes,
sendo que 55.138 (89,4%) vivem no meio urbano e 6.533 (10,59%) residem no meio
rural. Possui um territério de cerca de 3.616 Km2 e tem sua principal matriz produtiva
alicercada no agronegocio, com destaque para a producéo de arroz, soja e milho e a
pecuaria bovina. O Servico de Apoio as Pequenas Empresas do Rio Grande do Sul
(SEBRAE/RS) realizou um estudo denominado Perfil das Cidades Gauchas
publicado em 2019, onde apresenta uma série de dados econdmicos, dentre 0s
quais algumas caracteristicas da atividade agropecuaria no municipio de Sao Borja.
De acordo com o estudo, a producdo do agronegdcio domina o cenério rural, sendo
que, de um total de 121.525 hectares plantados em 2016, 49,4% foram destinados a
soja, 36,2% ao arroz, 11,1% ao trigo e 3,3 ao milho (SEBRAE/RS, 2019). Esses
dados demonstram a supremacia dos grandes produtores de grdos frente aos
esforcos e persisténcia do agricultor familiar em permanecer produzindo e residindo
no campo.

Entdo, buscando retratar esse grupo de trabalhadores, como primeiro passo
tornou-se imprescindivel entender como os agricultores familiares do municipio de
Sédo Borja desenvolviam suas atividades profissionais e de subsisténcia diante de
um cenario dominado pelos grandes empreséarios do agronegocio, com a producao
de graos (arroz, soja, trigo e milho), bem como pecuaristas com expressivas
extensdes de terras destinadas exclusivamente a criagdo bovina. Enquanto o mundo
do agribusiness, conta com apoio e incentivo da legislacdo e dos 6rgdos publicos
competentes, e ainda, do sistema bancario através de créditos agricolas
abundantes, os produtores rurais com a atividade da agricultura familiar, parecem
estar a margem de todo esse sistema, em uma tentativa trabalhosa e insistente de
continuar a viver e produzir no campo. Essa aproximagdo com o0s agricultores
familiares foi uma das fases do processo de pesquisa e possibilitou conhecer essa
realidade para uma posterior retratacdo, ja que permitiu compreender algumas
caracteristicas inerentes ao objeto de pesquisa, 0s agricultores familiares, e do
contexto em que esse objeto esta inserido (propriedade rural, rela¢des sociais, etc.).

Na observacao desse contexto, foi possivel iniciar a reflexdo acerca do interesse em
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saber como a comunicacédo, especificamente a comunicacdo audiovisual, pode ser
um dos elementos constitutivos das rotinas desses agricultores, ou seja, a
comunicacdo como agente criativo a servico da agricultura familiar.

Para tanto, esta pesquisa que resultou em um documentario, foi desenvolvida
junto a quatro nucleos familiares do municipio de S&o Borja que pertencem a
atividade da agricultura familiar, as quais foram escolhidas levando em consideragao
quatro critérios distintos, sendo eles: Um (1); enquadrar-se como agricultor familiar
(tamanho da propriedade), conforme os critérios do Ministério da Agricultural. Dois
(2); localizacdo geogréfica na area rural do municipio de S&o Borja, contemplando
distintas regides. Trés (3); tipo de atividade desenvolvida na propriedade rural,
buscando atividades distintas e quatro (4); a comunicabilidade dos personagens.

Através da abordagem de inspiracdo antropoldgica, utilizando-se do recurso
metodologico da etnografia como forma de interacdo e imersdo no contexto da
agricultura familiar, e, sobretudo, sob a pratica da observacao participante, foi
possivel criar canais e meios de participacdo e articulagdo junto aos produtores
rurais na construcdo de suas proprias narrativas em uma producdo audiovisual de
género documentario. Instrumentalizando-os para que 0s proprios agricultores
familiares, de fato, construissem os conteldos e as narrativas filmicas, seja pelo
registro de imagens em movimentos (video), levantamento fotografico, entrevistas
(sonoras), trilha sonora, historias, personagens, seja pela escolha de enfoques
especificos.

Aproximar os recursos tecnoldgicos de producao audiovisual aos agricultores
familiares permitiu que os proprios agentes pesquisados fossem, também, os atores
ativos do processo de criacdo e producéo eletrénica. Isso significou a possibilidade
de expressao de sentidos, de capacidades de ampliacdo da inteligéncia criativa dos
sujeitos envolvidos e do desenvolvimento de processos de aprendizagem coletiva e
de saberes.

A partir dos processos de imersdo e observacdo participante foi possivel a
producdo de um documentario que foi intitulado de “Observando a Agricultura
Familiar: entender e valorizar o] saber/fazer campesino” link

https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dIzE. Essa producdo conta com cinco

! Ministério da Agricultura: Lei 11.326/2004 - Estabelece as diretrizes para a formulagdo da

Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais. Critérios: 1) Atividade
profissional do meio rural; 2) Area de terra de até quatro médulos fiscais; 3) M@o de obra da prépria
familia; 4) Principal renda familiar ter origem na propriedade (BRASIL, 2004).


https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dlzE
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episodios que dao forma a uma série, sendo que o Episddio um (1), com 38 minutos,
destaca os conceitos de “rurbanidade” e “virada da qualidade”, os quais acabaram
emergindo com a atividade das quatro familias de agricultores familiares de Séo
Borja/RS. Nos episédios dois (2), trés (3), quatro (4) e cinco (5) sdo destacados o
saber/fazer das quatro familias de forma especifica e aprofundada, sendo elas:
Agroindustria Keli’ tutes, Arte em L&, Agroindustria Santa Rita e o agricultor familiar
Felipe dos Santos. O documentario apresenta, ainda, a participacao do professor Dr.
Sérgio Schneider - Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) e do
professor Dr. Gustavo Cimadevilla - Universidad Nacional de Rio Cuarto Cordoba /
Argentina que trazem uma discussdo académica acerca da temética abordada no
documentario.

Considerando essa producdo audiovisual, onde se revelaram distintas
realidades sociais e econdmicas que convivem em um mesmo espago, 0 meio rural,
assim como a relevancia que tem a atividade da agricultura familiar com suas
caracteristicas de multiproducdo em pequenas areas de terra, este estudo procura
focar no seguinte problema: como a producao do documentario audiovisual se
relaciona aos processos de transformacdo da cadeia produtiva local da
agricultura familiar desse publico estudado?

Sendo assim, o objetivo geral desta pesquisa é: verificar como um produto
audiovisual, do género documentario, relaciona-se com o0s aspectos do
universo da agricultura familiar do municipio de Séo Borja/RS.

Para atingir esse objetivo central, estabeleceram-se 0s seguintes objetivos
especificos:

a) Analisar os processos de producdo do documentario Observando a
Agricultura Familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino;

b) Avaliar os resultados obtidos com o levantamento das informacgfes através
das entrevistas com os agricultores familiares e da observacéao do seu cotidiano;

C) Compreender como a comunicacdo, através do audiovisual, pode contribuir
na valorizagao e reconhecimento dos agricultores familiares inseridos nessa cadeia
produtiva local.

Este estudo esta dividido em sete capitulos, sendo que o primeiro trata-se
desta introducéo. J& no capitulo dois, tem-se a intencdo de relacionar a temética da
comunicacdo, do audiovisual de género documentéario, a agricultura familiar e as

possiveis provocacfes que possam surgir dessa relacdo. O audiovisual como
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iniciativa tecnoldgica e pertencente a atividade da industria criativa vem ao encontro
das novas formas de interagdo e de reconhecimento desse universo da agricultura
familiar.

Por sua vez, o capitulo trés aborda acerca da convergéncia das diferentes
formas de comunicacdo e a cultura, observando aspectos da interatividade,
conectividade e das novas tecnologias. O capitulo quatro encarrega-se de
aprofundar a discussdo das novas tecnologias, porém aplicado ao saber/fazer
campesino, introduzindo, assim, a tematica da agricultura familiar a discussao.
Verificando, assim, que, ao contrario do que pensa 0 Senso comum, as hovas
tecnologias estdo cada vez mais proximas do homem do campo, uma vez que ele
vem utilizando essas ferramentas digitais cada vez com mais frequéncia, seja em
proveito préprio ou comunitario.

Na sequéncia, o capitulo cinco aborda os aspectos metodoldgicos utilizados
na execucdo desta pesquisa. Ja no capitulo seis, serdo expressas algumas
consideracdes e resultados que esse trabalho de pesquisa (tedrica e empirica)
proporcionou, seja sob a forma objetiva, no que se refere aos dados quantitativos de
visualizagOes e repercussodes, mas, sobretudo, sob a sua forma subjetiva no sentido
mais humano e implicito da valorizacao do saber/fazer campesino.

O capitulo seis traz a andlise dos resultados obtidos com o desenvolvimento
da pesquisa e a producdo do documentério. Por fim, o capitulo sete, tece as

consideracdes finais acerca deste estudo.
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2 A COMUNICACAO COMO EVOLUCAO HUMANA

A comunicagdo estd presente na humanidade desde os primeiros homos
sapiens neanderthalensis, que habitaram esse planeta ha aproximadamente
230.000 anos, ainda com sua caixa craniana longa e proeminente, chegando a
altura média de 1,68m. Seus 0ssos eram fortes e pesados, mostrando sinais de uma
poderosa estrutura muscular, evidenciando uma vida dura e brutal, onde raramente
passava dos 30 anos de idade. No reino animal tém-se o0s primatas, nossos
parentes proximos, que instigam por sua semelhanca, comportamento e atitudes
humanoides surpreendentes.

A linguagem dos macacos tem um ritmo semelhante ao da fala humana.
Estudos 2 mostram que a percepgdo dos macacos “rhesus” esta sintonizada a uma
frequéncia natural de comunicacdo, de modo parecido ao que acontece com 0S
seres humanos. Na fala humana, o ritmo é fundamental para que a comunicacao
interpessoal aconteca, Vvisto que, em praticamente todas as linguas
contemporaneas, a fala segue uma frequéncia que vai de trés a oito hertz. Quando
alguma coisa perturba o ritmo da fala aumentando ou diminuindo sua frequéncia, a
capacidade das outras pessoas entenderem o que esta sendo dito diminui. Segundo
0sS cientistas, isso significa que a percepcdo humana estd, de algum modo,
“sintonizada” a essa frequéncia. A pesquisa publicada pela Revista PNAS
(Proceedings of The National Academy of Sciences) com titulo original de “Monkeys
are perceptually tuned to facial expressions that exhibit a theta-like speech rhythm”®
demonstra que a linguagem de outros primatas que se comunicam por meio de
expressoes faciais esta baseada ho mesmo ritmo, sugerindo que a fala humana teria
origem nesse tipo de ancestral de comunicacéao.

O fenébmeno da comunicacdo e o ato de comunicar-se entre 0s seres de
mesma espécie, e mesmo entre 0s seres de espécies diferentes, fez com que o
mundo de forma geral avancasse e, principalmente, fez com que o homem (espécie)
evoluisse, significativamente, na histéria da humanidade. O filme franco-canado-

estadunidense “A Guerra do Fogo” (La Guerre du Feu), de 1981, dirigido por Jean-

A pesquisa publicada pela Revista PNAS (Proceedings of The National Academy of Sciences) com
titulo original de “Monkeys are perceptually tuned to facial expressions that exhibit a theta-like speech
rhythm.

3Tradu<;z§o literal: Os macacos sdo perceptivamente sintonizados com expressées faciais que exibem
um ritmo de fala.
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Jacques Annaud, retrata um periodo paleolitico dos homens das cavernas, onde a
comunicacdo e o poder sdo definidos pelo controle do fogo, sendo que a tribo pré-
historica (ficticia) de Ulam acredita que a posse e controle do fogo seja um ato
sobrenatural. Nessa jornada, os personagens conhecem uma mulher da espécie
Homo Sapiens e com ela aprendem muitas coisas novas, como formas diferentes de
comunicar-se, dar risadas, construir casas, pintura corporal, o uso de novas
ferramentas e, o principal, aprendem a produzir seu préprio fogo.

Essa rapida reflexdo paleontologica tem como objetivo introduzir o tema da
comunicagdo como exercicio inerente ao ser humano desde sempre. O ato de
comunicar, seja pela expresséao facial, seja por fala, ruidos, desenhos e movimentos
estd na genética que coordena o desenvolvimento e funcionamento do homem
contemporaneo. Ja em tempos modernos, a problemética da comunicacdo no
processo de desenvolvimento da nova sociedade significa, sim, um ato de
transformacdo do mundo que os cerca. Nessa perspectiva, é possivel observar a
comunicacdo como ato associado a educacédo, visdo essa defendida por Freire
(1983), que propbem esse caminho compreendido em uma Optica verdadeira, que
ndo € outro sendo a de humanizar o homem na agdo consciente que este deve fazer

para transformar o mundo:

Ser dialdgico é nao invadir, € ndo manipular, € ndo sloganizar. Ser dialégico
€ empenhar-se na transformacgéo constante da realidade. Esta € a razéo
pela qual, sendo o diadlogo o contelido da forma de ser prépria a existéncia
humana, estd excluido de toda relacdo na qual alguns homens sejam
transformados em “seres para outro” por homens que sao falsos “seres para
si” (FREIRE, 1983, p. 28).

N&o obstante, Freire (1983) influenciou o movimento chamado pedagogia
critica, o qual consiste em entender que o “dialogo é o encontro amoroso dos
homens que, mediatizados pelo mundo, o pronunciam, isto €, o transformam, e,
transformando-o, o humanizam para a humanizagcado de todos” (FREIRE, 1983, p.
30). Ainda sob a otica do autor, quando o ser humano interage em sociedade, sem o
intermédio dos meios de comunicacdo ou mecanismos de propagacao midiatica de
suas percepcdes, esse mesmo homem esta efetivamente manifestando e criando
relacdes sociais proximas e coletivas. O dialogo interpessoal tem o poder de relatar
fatos, relembrar acontecimentos, projetar e, ainda, de expressar emocoes,

sentimentos e opinides, ou seja, a comunicacdo pessoal, de certa forma, é uma
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atitude de solidariedade entre o presente e o0 passado, em que o primeiro aponta
para o futuro, dentro do quadro da continuidade histérica (FREIRE, 1983).

A comunicacdo esta entrelacada ao ser/existir como uma condicdo humana
de pensar, refletir e agir. Nesse sentido, Nietzsche (2012) promove uma reflexado

importante acerca desta tematica:

Parece-me que a sutileza e a forca da consciéncia estdo sempre
relacionadas a capacidade de comunicacdo de uma pessoa [...], e a
capacidade de comunicacao, por sua vez, a necessidade de comunicacao
(NIETZSCHE, 2012, p. 221).

Ou seja, a comunicacao, apesar de ser um ato corriqueiro e involuntéario, por
vezes, ocorre também de forma instantdnea, condicional e constitutiva para a
sobrevivéncia da humanidade. Frente ao exposto, é possivel compreender que o ser
humano n&o sobreviveria sem a consciéncia, uma vez que esta lhe permite
comunicar-se, interagir, socializar e viver em comunidade.

A partir do momento em que o individuo tem consciéncia do mundo, ele
comeca a tentativa de descrevé-lo e de interagir com 0s outros seres que o rodeiam.
Por exemplo, quando o bebé comeca a balbuciar as primeiras palavras, na tentativa
de estabelecer uma comunicacao verbal, por volta do primeiro ano de idade, ele ja
articula pelo menos duas a quatro silabas, sendo que, aos dois anos ja consegue
formar frases com duas a quatro palavras, e essa progressao sO vai aumentando
com o passar do tempo, resultado das experiéncias e da necessidade de comunicar-
se. Pode-se concluir, entdo, que ndo ha atividade humana que ndo seja construida

sob a perspectiva da comunicacao (FEIL, 2013).

2.1 Comunicagéo na Revolugéo Industrial

Quando se observa a evolugcdo que a humanidade apresentou ao longo de
sua trajetodria, é inevitavel ndo identificar a importancia que a Revolug&o Industrial,
ocorrida nos séculos XVIII e XIX, principalmente na Europa, teve nesse processo
evolutivo. Dentre as mudancas mais significativas desse acontecimento, foi a
substituicdo do trabalho manual/artesanal pelo trabalho assalariado e com a
utilizacado de ferramentas e maquinas, além do deslocamento massivo de pessoas

que viviam no campo para os grandes centros urbanos. Esse cenario favoreceu o
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surgimento de cidades, concentracdes de pessoas, bem como as grandes
invencgdes, tais como a energia elétrica, as ferrovias, as industrias e a mineracéo. E
no que tange a comunicacdo, surgiram 0s meios de comunicacdo de massa,
incluindo emissoras de radio, gréaficas e jornais.

Mais adiante, conforme Martino (2001), impulsionada pelas diversas
mudancas que vivia a sociedade da época, no inicio do século XX, a humanidade
assiste ao nascimento de varias disciplinas cientificas com o fortalecimento das
universidades e da educacdo como forma de emancipacdo e evolucdo humanista.
Desse modo, dando notoriedade a importancia dos saberes organizados em torno
dos processos comunicativos. O autor destaca que as disciplinas de Filosofia e
Sociologia deslocam seus centros de gravidades para a problematica da
Comunicacao, procurando pensar essa tematica como fenémeno social.

Desse dialogo, surge um novo saber especializado, ou ainda, uma nova
disciplina cientifica, cujo objetivo seria o de analisar e observar os fenbmenos e
processos de comunicacdo na sociedade moderna. A comunicagdo social surge,
entdo, como uma iniciativa de natureza interdisciplinar, onde se torna relevante a
participacdo das outras areas do conhecimento para que se pesquise a acgao
comunicacional com toda a expertise que o tema solicita (MARTINO, 2001).

Surgem, assim, diferentes escolas que debrucam suas atencdes sobre o
tema, sendo uma delas a Escola Funcionalista, a qual se atribui a analise dos meios
de comunicacdo representados por diferentes tradicbes de pesquisa. Os objetos
historicamente privilegiados pelo funcionalismo séo: a persuaséo, o controle social,
0s usos e gratificacdes, os processos de producdo da noticia e a analise do
processo através do qual os meios de comunicacdo adquirem sua eficacia ao
emergirem como elementos estruturantes de uma sociedade. Outro grupo que surge
€ a Escola Critica ou Escola de Frankfurt, fortemente influenciada pelos conceitos
marxistas (alienacdo e ideologia), a qual integra uma analise dos meios de
comunicacdo enquanto tecnologias da inteligéncia (MARTINO, 2001).

Contudo, a interpretagdo desses movimentos histéricos que surgem com a
revolucdo industrial na esfera econdmica e politica, bem como seus reflexos sob
aspectos sociais e culturais no que dizem respeito aos fendbmenos da comunicagao
de massa, pode-se observar que esses referidos movimentos ndo se opdem
objetivamente, muito pelo contrario, equivalem-se e fortalecem-se. Ou seja, percebe-

se que os meios de comunicacdo e a cultura de massa estao interligados,
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constituindo uma relacdo de reciprocidade e complementagdo. Pode-se, assim,
distinguir as problematicas filoséficas da comunicacdo enquanto fundamento da
consciéncia humana sob a perspectiva de Nietzsche, bem como aspectos
articuladores historicos da tomada de significacdo dos processos comunicativos a
partir da emergéncia de um tipo organizado de sociedade de massa. De acordo com
Martino (2001):

O processo comunicativo deixa de ser analisado em sua generalidade, ndo
sendo mais tratado como o fundamento da ciéncia humana (quer em sua
forma coletiva ou individual); ele passa a ser investido como estratégia
racional de inserc¢éo do individuo na coletividade (MARTINO, 2001, p. 31).

Ainda que exista a possibilidade de reflexdo e analise de uma sociedade
complexa em outras ciéncias, a comunicacdo mostrou-se eficaz nesse objetivo.
Nesse sentido, a natureza interdisciplinar dos estudos de comunicacdo deve
interpretar como a participacdo de disciplinas independentes e importantes como
sociologia, psicologia, filosofia, linguistica entre outras, guardados seus interesses
especificos, podem atuar de forma integrada as observacdes e analises dos
fenbmenos comunicacionais modernos. Ainda baseado no pensamento de Martino
(2001), pode-se entender a comunicagéo estruturada em dois aspectos que sao, ao
mesmo tempo, integrados e distintos. O primeiro aspecto consiste no universo da
comunicagdo humana e da consciéncia inerente ao “homo sapiens”, ja o segundo é
a comunicacdo de dispositivos técnicos direcionados a modernidade e sua
organizacdo em sociedade de massas.

Apresentou-se, entdo, um levantamento tedrico pertinente as tematicas da
comunicacdo, bem como as possiveis interacdes e didlogos interdisciplinares entre
0S conceitos da propria comunicacdo, industria criativa e agricultura familiar. O
objetivo foi propor uma reflexdo sobre o ato comunicacional, entendido aqui, como
forma de interacdo social e expressdao humana. Considerando que este trabalho se
debruca na atuacdo dos agricultores familiares de uma determinada regido e como
estes se organizam em um contexto predominantemente dominado pelos grandes
produtores do agronegocio, essa reflexdo tedrica inicial € fundamental para dar
sentido a compreenséao desse universo. Desse modo, facilitando observar como a
comunicacdo permeia as articulagdes sociais caracteristicas desse publico
estudado, assim como permitindo descrever o contexto de consumo e utilizacao da

comunicacao - tecnoldgica ou néo - pelos sujeitos investigados.
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2.2 Convergéncias de comunicacdes e culturas

Anteriormente, viu-se que a presenca da comunicacdo pode ser identificada
desde os primeiros homo sapiens, tendo ela desempenhando um papel primordial
na construgdo da nova sociedade e tornando-se, no inicio do século XX, o centro de
varias disciplinas cientificas que acabam de nascer.

Quanto ao significado de comunicacao, definir um conceito Unico e fechado,
além de ser inviavel, mostra-se também inadequado e ingénuo. Sob a luz de Martino
(2019) é possivel verificar a complexidade de conceituar comunicagéo, uma vez que
ela apresenta uma diversidade de sentidos variados, dependendo dos objetivos que
se pretende atingir. Nesta pesquisa, especificamente, tem-se a intencdo de observar
0 objeto de estudo (agricultores familiares) no sentido de pensar problemas que
articulem diferentes tradicdes de pensamentos, colocando a comunicagdo enquanto
processo de valorizacdo, identidade e visdo de mundo. O autor sugere que é
possivel uma definicdo tedrico-conceitual associando a teoria e a area de

conhecimento de forma coletiva e individual:

A vantagem da definicdo tedrico-conceitual é que - além de permitirem
acompanhar as variagbes histéricas dos modos como o0s homens se
comunicam - também tornam possivel considerar a historicidade da prépria
comunicacgao, enquanto ideia e pratica social (MARTINO, 2019, p. 19).

No universo que foi desenvolvida a pesquisa, ou seja, no contexto dos
agricultores familiares do municipio de Sao Borja/RS, foi possivel ter diferentes
percepcdes em relacdo ao modo de vida ja estabelecido ao longo de suas histdrias.
Porém, uma caracteristica marcante das familias pesquisadas, diz respeito a suas
distintas formas de atuar, as suas diferentes origens familiares, bem como as suas
diversas formas de relagcbes estabelecidas com a natureza e com o seu habitat.

Essa descricdo é importante para associar as reflexdes de Martino (2019), as
quais mencionam que ndo ha comunicacdo sem alteridade. Dito de outra forma,
diversos sdo os modos pelos quais a comunicacéo constitui-se e essa diversidade é
0 que torna o processo valioso a todos os envolvidos. Essa alteridade que o autor

menciona € necessaria para a propria consciéncia de coletividade e de individuo

participante e produtivo no seu meio. Além disso, Martino (2019, p. 20) enfatiza que
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“gerar alteridade, estabelecer distancias, a comunicagao é fruto de uma diferenca e
se expressa como dois modos distintos de lidar com ela”.

No item anterior, abordou-se acerca da importancia que a sociedade
organizada em massa teve no século XX, que serve de base para a sociedade em
que se vive atualmente. Os grandes centros urbanos, as megaldpoles e as regides
metropolitanas das grandes capitais formam um aglomerado de pessoas, de
costumes e de culturas das mais distintas orientacdes e origens. Esse novo cenario
sociocultural é uma das teméaticas sobre o qual reflete Canclini (1995), que alerta
para as mudangas que ocorreram no final do século XX, momento esse em que “as
sociedades se reorganizam para fazer-nos consumidores do século XXI e, como
cidadaos, levar-nos de volta para o século XVIII” (CANCLINI, 1995, p. 29).

No contexto globalizado moderno, a distribuicdo dos bens e das informacgdes
de forma massiva, bem como o consumo, acaba por aproximar 0s paises
desenvolvidos ou “centrais”, como refere Canclini (1995), dos paises periféricos e
em desenvolvimento. Percebe-se que o contexto globalizado - ou em globalizacéo -,
€ decorrente e estruturador de processos de comunicacdo, ou também de
comunicacdes, no plural, porque diz respeito as novas formas de comunicagéo
tecnoldgicas plurais e em rede (CASTELLS, 2002).

Esse cenario fica evidente quando se observa nos supermercados as
mesmas marcas de produtos tanto no Brasil, quanto nos Estados Unidos e, também,
gquando uma comunidade do interior do Peru tem acesso as ultimas producdes
hollywoodianas que a elite Inglesa também tem. Da mesma forma, essa
disseminacgdo instantanea esta presente no jornalismo, possibilitando, por exemplo,
gue o povoado localizado no vale do Rio Sdo Francisco, no nordeste brasileiro,
acompanhasse ao vivo o ataque terrorista nas torres gémeas em Nova York, em 11
de setembro de 2001, e de certa forma, vivenciasse o0 contexto do fato em tempo
real.

Verifica-se, na atualidade, que esse multiculturalismo ressaltado por Canclini
(1995) esta cada vez mais evidente e experienciado, seja de forma virtual através
das redes sociais ou aplicativos de mensagens instantaneas, seja nas ruas onde
convivem arabes, europeus, africanos, latinos, americanos e brasileiros. Em uma
escala menor, supde-se que esse mesmo multiculturalismo ocorra nas cidades de

pequeno porte e no interior do pais, ou seja, pessoas das mais diferentes origens,
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localizacBes geograficas e culturas convivendo em um mesmo espaco de troca. E é

justamente sob esse pano de fundo que Canclini (1995) desenvolve sua perspectiva:

Estudar a reestruturacdo dos vinculos entre consumo e cidadania € um
modo de explorar as saidas do labirinto em que nos deixou a crise “do
popular’. Ainda se escuta em manifestagdes politicas de cidades latino-
americanas: “Se este nao é o povo, o povo onde esta? [...] Assim como “o
popular’ foi se tornando inapreensivel pela multiplicidade de encenacbes
como que folclore, as indlstrias culturais e o populismo politico o
representam, hoje se usa sociedade civil para legitima-las os mais
heterogéneas manifestagBes de grupos, organismos ndo-governamentais,
empresas privadas e até individuos (CANCLINI, 1995, p. 31-33).

A perspectiva de Canclini (1995) demonstra a importancia que tém o0s
diferentes e os desiguais nessa colcha de retalhos do multiculturalismo em que vive
a humanidade contemporénea. Sob essa mesma perspectiva € possivel observar a
realidade empirica na qual foi desenvolvida a pesquisa e, também, identificar essas
manifestagdes distintas de multiculturalidades, assim como as diversas atitudes que
representam o mundo em globalizacdo. Mundo este onde se verifica a presenca
constante das novas formas de comunicacao tecnolégicas, invariavelmente através

das redes sociais, dos dispositivos moéveis e de sua conectividade.

2.3 Desafios da conectividade no campo

Este estudo ocupou-se em acompanhar o dia a dia de quatro ndcleos de
agricultores familiares residentes em quatro localidades distintas ao redor do
municipio de S&o Borja/RS. Dessas quatro familias, foi possivel observar que trés
delas estdo conectadas as novas tecnologias de comunicacdo via redes sociais e
aplicativos de mensagens instantaneas (internet mével), utilizando esses recursos
ndo s6 para a informacgéo, diversdo e entretenimento, mas como ferramentas de
interacdo com o0 meio urbano, de comercializagdo de seus produtos e divulgacéao de
seus trabalhos.

Essa atividade revela que o meio rural esta especialmente conectado e
integrado as novas TICs e, justamente, nessa constru¢cdo de redes de cooperacao e
conectividade que se percebe a perspectiva multicultural da qual se refere Canclini
(1995). Diante desse cenario, é possivel afirmar que o meio rural nunca esteve téo

conectado e integrado com as cidades e os centros urbanos como nos dias de hoje,
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fortalecendo e ampliando a rede de convivio, de negdcios, de cultura e fortalecendo
as cadeias produtivas locais de producao e consumo.

O cenario descrito acima tem como referéncia a propria pesquisa empirica
realizada, como também dados da pesquisa TIC Domicilio 2019 produzida pelo

bY hY

Cetic.br, a qual apresenta numeros relacionados a internet e a conectividade no

Brasil.

Figura 1 — Dados referentes a expansao da conectividade no Brasil

Uso da >>DESTAQUES n

Internet * Um a cada quatro brasileiros ndo usa a Internet
por * 47 milhdes de ndo usuarios (26%).
- - ' - . ~ 2. o
IndIVIdUOS 134 milhées de usuarios de Internet (74%).
= Usuarios de Internet passam dos 50% na area rural e nas
classes DE.

*» Celular é o dispositivo mais usado (99%).
= 58% acessam a Internet somente pelo celular.

= Area rural (79%) e classes DE (85%) concentram uso
exclusivo.

* Internet na televisao ganha terreno (+ 7 pp).

eeticly  michr  egid

Fonte: CENTRO REGIONAL DE ESTUDOS PARA DESENVOLVIMENTO DA SOCIEDADE DA
INFORMAGAO (2020, p. 9)

Seria possivel apresentar dezenas de exemplos de iniciativas que podem
demonstrar essa conectividade e convergéncia digital em que vivem os agricultores
familiares contemporaneos. Essa constatacdo confirma-se quando se observa o
modo de atuacao dos agricultores para a comunicacao familiar e pessoal e também
para a comunicacgao, divulgacdo e conexdes externas como forma de fomentar o
trabalho e divulgar suas produgdbes, fortalecendo a cadeia produtiva, bem como

gerando renda e emprego. Mas, aqui, serdo apresentados como exemplo trés
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iniciativas da EMATER/ASCAR* onde é possivel visualizar, de fato, iniciativas e
eventos que comprovam essa interacdo, conectividade e convergéncia dos
agricultores familiares do Estado do Rio Grande do Sul (meio rural), evidenciando a
utilizacdo de ferramentas digitais para a promoc¢do do conhecimento, troca de

experiéncias e qualificagéo profissional.

Figura 2 — Convite para o Encontro Virtual de Jovens Rurais, da regiao de Ijui/RS,

realizado em 12 de agosto de 2020

R

NOVAS FAGANHAS
WA ACICETURA PR

EGov

¥ & Semarer/Rs

Encontro Virtual de Jovens Rurais
Regiao de ljui
12 de agosto as 14 h

= 3 - ‘a /| .h-‘ i\’..‘.l.‘ o
A \anesea Kirechner André Salles e Anderson Goulart Cristiano Tier Christina Chiele
Débor;:::;d:;l\:‘ai Santos ol Tiradentes do Sul Miraguai Tenente Portela
o :3'51::‘%2';50 e Relato de Experiéncias Participagao Especial
Secretdrio da SEAPOR - Covatti Filho Jovens rurais em diferentes contextos: acesso a politicas Fliésofo Rudinei da Rosa
’:‘f:s‘%z:\‘;?a i‘:ate':/gr;;';‘:f::;'::: de educagAo; acesso ao Programa Bolsa Juventude Rural; Refletindo sobre o periodo de
A 1 o ':EF Ryt producio de leite, graos, aves, hortalicas; participagdo no pandemia e juventude rural,
epresentante da Fetra Nl movimento sindical e cooperativa; acesso a mercados,
Inscrigoes Assista
hitps: //bit.ly/iruralrs htips: //www.youtube.com/watch?v= GvaekéwSzZ E&feature=youtu.be

Fonte: Pagina no Facebook da Emater/ASCAR RS (https://www.facebook.com/EmaterRS)

* A EMATER - Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Rio Grande do Sul tem como
funcdes basicas no cumprimento de sua missdo: Operar politicas publicas que contribuam para
melhoria do ambiente rural e para qualidade de vida das familias do meio rural paranaense.


https://www.facebook.com/EmaterRS
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Figura 3 — Convite para | Encontro Virtual de Artesanato em L& Ovina do Rio Grande
do Sul, Microrregido Piratini, Pinheiro Machado e Pedras Altas, realizado em 26 de
junho de 2020

TOALHA/MANTA EM MECHAS EM XALE EM LA FELTRADA

LA FELTRADA Categoria: Destaque Inova¢do
Categoria: Destaque Jovem Artesdo Artes3: Andrea Madruga .
Artes3: Silvia Crizel Madruga Garcia Municipio: Piratini Realizac3o;
Municipio: Piratini E EMATER / RS % [

Fonte: Pagina no Facebook da Emater/ASCAR RS (https://www.facebook.com/EmaterRS)
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Figura 4 — Convite para Ill Encontro Virtual para Jovens Rurais: Processo
sucessorio, politicas publicas e autonomia para o jovem agricultor, na Regido de
Santa Maria/RS, realizado dia 23 de julho de 2020

SEMATER/RS A RS EMATER/RS-ASCAR

REGIONAL SANTA MARIA
Convida

[Il ENCONTRO PARA JOVENS RURAIS / VIRTUAL
Processo Sucessorio, Politicas Publicas e Autonomia
para o Jovem Agricultor _ ==

NOVAY 'ACA’"‘A.I

Regina Helena Hernandes — Marilene Ferreira Clarice Bock

Cerente Reggonal ERNS It/ Soctal  ATE Juventude Rural
Covatti Filho Geraldo Sandri  Daniéli Duarte Linke  Danessa Metze Ana Carolina Bombarda e
Secretatio ds SEAPDR  Presidente da Emater/RS Xiniqud! Sio Pedro do sul - Anderson Kurtz Rossi Willlan Aratijo de Sdo Jodo
Agricultura de Precisio  Linha Canoa/ Toropi $ho Pedro do Sul
Vitivinicultores Plscicultores

Acesso:
Link Transmissao: https://cutt.ly/XpMalpC

Fonte: Pagina no Facebook da Emater/ASCAR RS (https://www.facebook.com/EmaterRS)

Os exemplos deixam evidente que o meio rural, especialmente a agricultura
familiar, estd, sim, conectada e preocupada com o futuro, seja com as sucessodes
familiares e a permanéncias dos jovens no campo, seja com a utilizacdo cada vez
mais intensa dos recursos tecnolégicos de informacdo e comunicacao digitais que
aproximam os sujeitos de determinadas regides, facilitando os processos de
aprendizado, troca de experiéncias e, sobretudo, aproximando as cadeias produtivas
de producdo e consumo. A seguir, no proximo item, podera ser observado que as
redes sociais também séo utilizadas com intensidade por esses mesmos produtores
rurais familiares, assim como outros meios, tais como o radio, as feiras e os jornais.
Isso demonstra que essas convergéncias, ja relatadas por Canclini (1995) e outros

pensadores da sociedade moderna, esta sendo praticada e absorvida também pelos
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agricultores familiares gauchos, pois 0s mesmos evidenciam que, de fato,
entenderam que essa atitude de conectividade, interacdo e uso de recursos digitais

€ possivel, necessario e de facil operacao.
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3 COMUNICACAO AUDIOVISUAL COMO INDUSTRIA CRIATIVA

Os avancos que ocorreram no campo da comunicacdo social nas ultimas
décadas, seja nos aspectos tecnologicos, seja has pesquisas cientificas,
demonstram a maturidade que essa area do conhecimento atingiu. Essa mesma
maturidade conceitual e elementar acaba por criar novas interagdes com outras
areas do conhecimento que estdo mais intimamente ligadas com a modernidade,
com as novas tecnologias, com a conectividade e, claro, com a criatividade. A
sociedade digitalizada necessita de um novo campo fértii do conhecimento que
integre a comunicacdo com as inovagles, sobretudo a ampliacdo das iniciativas
criativas e midiaticas (informacdo e comunicacéo) (SOUZA; SILVA, 2016).

Souza e Silva (2016) apresentam uma reflexao que fortalece essa perspectiva
da relagdo entre a comunicagdo e os setores/atividades criativas, chamadas de

indUstrias criativas:

Deste modo, a contemporaneidade pde em evidéncia a potencializacao das
praticas criativas e culturais. Tais praticas articuladas pela dinamica social
estabelecida por questdes econbmicas, politicas e tecnoldgicas, se
estabelecem nas ac¢bes individuais e na constituicdo e existéncia de
organizacdes e instituicdes. [...] Nessa perspectiva a comunicagdo é posta
como constituinte dos setores criativos e culturais (a publicidade, as midias
digitais, o audiovisual, dentre outros), ou como elemento estratégico e
instrumental (SOUZA; SILVA, 2016, p. 2).

Ou seja, € justamente nessa perspectiva de integracdo entre a comunicacao
e as industrias criativas (pertencentes ao conceito maior de economia criativa) que
se identifica a necessidade de reflexdo sobre essa temética, implicando em
definicbes conceituais atualizadas sobre a comunicacdo e as suas estratégias no
ambito da industria criativa. A economia criativa atualmente ocupa um lugar de
destaque tanto nos debates académicos, quanto nas acdes de mercado, servigcos e
praticas empresariais. Compreender do que se trata este fenbmeno maior da
economia criativa, auxilia a definicdo de bases para o avanco deste trabalho de
pesquisa e reflexdo. Florida (2011, p. 5) faz um convite para observar essas
movimentacdes recentes que a sociedade apresenta, provocando atraveés do
seguinte questionamento: “alguma coisa estd acontecendo, mas vocé nao sabe o
que é. Sabe, Mr. Jones?”, referindo-se a importancia que a criatividade tem hoje

para a humanidade:
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Na economia hoje, a criatividade é generalizada e continua: estamos
sempre revendo e aprimorando cada produto, cada processo e cada
atividade imaginavel, e integrando-os de novas maneiras. Além disso, a
criatividade tecnoldgica e econdmica é fomentada pela criatividade cultural
e interage com ela. Esse dialogo é evidente no surgimento de novas areas
como a computacdo grafica, a musica digital e a animacdo. De modo
semelhante, o compromisso compartilhado para com as diversas
manifestagbes da criatividade sustenta o novo ethos criativo que anima
nossa época (FLORIDA, 2011, p. 5).

E possivel perceber que a ampliagdo da criatividade, atualmente, acaba por
acumular um valor inestimavel nas mais diferentes a¢fes, processos, produtos e
iniciativas econdémicas, culturais e sociais. O referido valor ndo esta estritamente
associado ao seu sentido monetario e financeiro, mas, sobretudo, ao seu valor como
diferencial competitivo e inovador.

Da mesma forma que ha dificuldade em definir conceitos unicos e fechados
de comunicacéo, cultura e sociedade, também ha com a criatividade. Na tentativa de
conceituar economia criativa, Florida (2011) apoia-se na expressdo “ethos”, no seu
sentido como estudo e definicdo dos costumes sociais vigentes e, especialmente,
apoia-se na expressao “criativo”, fazendo a ligagdo com o comportamento, com a
cultura e com os valores inventivos e inovadores caracteristicos de uma determinada
coletividade. O autor observa que esse ethos criativo acaba por estabelecer uma
sensibilidade social e, assim, estimulando o desenvolvimento tanto de iniciativas da
Economia Criativa, como da industria criativa. Isso, pois, embora a criatividade seja
inerente ao ser humano e as suas ac¢les e interacfes, existem aspectos que, de
tempos em tempos, colocam-na como um importante ativo intangivel de
desenvolvimento e inovacgédo. Diante do exposto, Florida (2011) permite que se
facam algumas consideracfes, dentre elas a de que nos dias de hoje € possivel
observar que a valorizacdo e o consumo de produtos e bens ndo se estabelecem
apenas em funcdo da sua objetividade e funcionalidade. Ou seja, a subjetividade
(criativa) € algo inerente a essa pratica e a valorizacado desses aspectos intangiveis
€ algo que contribui para a configuracdo de diferenciais competitivos em diferentes
niveis.

Santor (2017) faz algumas ponderacgdes discutindo as possiveis relacdes
entre comunicagdo e industria criativa, tendo como pano de fundo o espectro da
cultura. Sob esta perspectiva, tém-se algumas pistas do que, de fato, representa a

expressao industria criativa:
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Visto pela perspectiva externa — produtos — a Industria Criativa € tida como
fruto de atividades relacionadas com a criatividade e o capital e a
propriedade intelectual. Tratam-se, portanto, de habilidades préprias do
pensamento. Apesar de haver uma classificacdo exdgena (processo
patoldégico) — pela necessidade de geracdo de novos mercados — 0O
resultado econémico é uma consequéncia e ndo uma condicdo. Isso nao
ignora o fato de que a Industria Criativa pode gerar emprego e renda, como
indicam — e chamam — os relatérios [...] Dito de outra forma: a IndUstria
Criativa ndo precisa limitar-se as demandas do mercado ou produzir aquilo
gue se enquadra em uma expectativa ja construida, mas desenvolver a
inventividade para além daquilo que aparentemente se mostra como
possibilidade (SANTOR, 2017, p. 22).

Com essa reflexdo resulta adequada a compreensdo de que a criatividade
seja essencial para a maneira com que vive a sociedade contemporéanea, seja nas
suas atividades socioculturais, seja nas suas acdes de trabalho. Nesse sentido,
como afirma Florida (2011), para a humanidade atual, cada vez mais conectada e
experienciada nas relagdes digitais, “ndo bastou cozinhar mais, foi preciso
aperfeicoar as receitas”. Em outras palavras, ainda que se tenham atividades
produtivas tradicionais, a ampliacédo da criatividade, da inovacéo e da reinvencao de
processos, produtos e atividades tornou-se indispensavel, sobretudo na inter-relacao
entre as atividades de comunicacéo e industria criativa.

Observando o0s Relatérios da Economia Criativa organizados pela
Conferéncia das Nac¢fes Unidas sobre o Comércio e Desenvolvimento - UNCTAD,
gue faz um mapeamento destas atividades em diferentes partes do mundo, percebe-
se que a criatividade é o principal aspecto de base das chamadas Industrias
Criativas. A UNCTAD apresenta quatro modelos que procuram classificar as
atividades que podem ser enquadradas como industrias criativas (UNCTAD, 2010).
O modelo do DCMS do Reino Unido (Department for Digital, Culture, Média and
Sport) apresenta tentativa britanica ja na década de 90 de reposicionar a economia
criativa, definindo como industrias criativas “aquelas que necessitam de criatividade,
habilidade e talento, como potencial para a geracdo de riquezas e empregos por
meio da exploracdo de sua propriedade intelectual” (DCMS, 2001 apud UNCTAD,
2010, p. 6).

Ja o modelo dos “circulos concéntricos” baseia-se na proposta de que € o
valor cultural dos produtos culturais que confere a essas industrias caracteristicas
mais distintas. O terceiro modelo apresentado pela UNCTAD (2010), chamado de
“Modelo de direitos autorais da OMPL”, tem o foco na propriedade intelectual, “como

sendo a materializacdo da criatividade em que foi utilizada na criagao de produtos e
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servigos” (UNCTAD, 2010, p. 6). Por fim, o quarto modelo, intitulado de “Modelo de
textos simbdlicos”, abordam as atividades pelos quais a sociedade é formada e
transmitida por meio da produgao industrial, “disseminagdo e consumos de
mensagens ou textos simbdlicos, que sdo transmitidos através de varios meios,
como cinema, radios e imprensa” (idem). Em relagdo ao recurso metodologico de
classificar as atividades da industria criativa realizados pela UNCTAD (2010), é
importante ressaltar que o modelo do Departamento de Cultura, Midia e Esporte tem
uma adequacdo mais ampla e adaptavel as distintas atividades espalhadas pelo
mundo. Nesse modelo estdo as atividades de publicidade, arte e antiguidades,
artesanato, design, moda, filmes e videos, musica, artes cénicas, editoras, software,
televisdo, radio, video game e jogos de computador, ou seja, todas elas necessitam
de criatividade, intelectualidade e podem gerar trabalho e renda.

Importante apresentar, também, a propria classificacdo do relatério da
Economia Criativa, construido pela UNCTAD (2010), que a divide em quatro grandes
grupos: patriménio, artes, midia e criagcbes funcionais. O relatorio apresenta a

seguinte definicao:

As industrias criativas sdo ciclos de criacdo, producdo e distribuicdo de
produtos e servicos que utilizam criatividade e capital intelectual como
insumos primérios. Um conjunto de atividades baseadas em conhecimento,
focadas, entre outros, nas artes, que potencialmente geram receitas de
vendas e direitos de propriedade intelectual (UNCTAD, 2010, p. 8).

Nesse sentido, € bastante nitida a ligacdo que a comunicacdo tem com as
atividades da industria criativa nas suas mais diferentes formas de atuacdo. No caso
especifico desta pesquisa, que foi realizada com quatro familias de agricultores
familiares no municipio de S&o Borja/RS, o qual resultou na producdo de um
documentario (audiovisual) contendo cinco (5) episddios intitulado “Observando a
agricultura familiar: conhecer e valorizar o saber/fazer campesino”, essa ligagao fica
evidente. A producao audiovisual enquadra-se nas classificacdes da UNCTAD como
atividade da industria criativa e, também, como esséncia, uma producdo que € de
fato Comunicagédo. A intencao foi produzir um material audiovisual criativo que
permita que os mais distintos publicos conhecam e/ou reconhegam a importancia
das atividades dos agricultores familiares, seja pela producdo de alimentos de
qualidade, seja pela forma adequada de manter as familias no campo com trabalho

e renda. O documentario significa um produto da Comunica¢do que atua como uma
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ferramenta da industria criativa em beneficio da agricultura familiar, proporcionando
a valorizacéo, o reconhecimento e, principalmente, destacando o quao importante &
essa atividade profissional para o desenvolvimento local e regional.

Portanto, a Comunicacdo como industria criativa no caso do documentario
Observando a Agricultura Familiar €, sim, uma forma de refletir sobre a
Comunicagdo imbricada ou decorrente destas urgéncias do cotidiano dos
agricultores que, cada vez mais, encontram-se impactados pelos fenbmenos da
globalizacdo, da conectividade e das relacbes virtuais. Quando se assiste aos
episédios da producdo audiovisual fica bastante claro que esse produto da
Comunicagdo acaba gerando inuUmeras possibilidades para aquele determinado
objeto da pesquisa. Ou seja, a Comunicacdo (produto audiovisual) pode ser
percebida como uma forma de ampliagao da criatividade relacionada aos “saberes”
e aos “fazeres” campesinos diversos. Esse resultado provisério, diga-se assim,
acaba por revelar atividades e préaticas cotidianas que muitas pessoas nao sabiam
gue existiam, bem como relembrar (revigorar) as pessoas que ja haviam esquecido.

Com isso, a Comunicacdo como industria criativa, nesse caso especifico,
estabelece formas de relacionar esses dois publicos que se inter-relacionam e
interdependem um dos outros. Dito de outra forma, o documentario acaba se
tornando um meio de aproximacdo e interagdo com as pessoas do meio urbano
quando demonstra os “fazeres” campesinos, e da mesma forma, com as pessoas do
meio rural, que se veem sujeitos participativos e protagonistas representados
naquele enredo, fortalecendo, assim, sua identidade, autenticidade e autoestima.
Nesse mesmo sentido, o documentério, enquanto produtos criativo, pode significar
muitos sentidos simbolicos e cognitivos, como também pode significar de fato
resolucdo de questdes concretas do cotidiano, como a divulgacdo do trabalho, o
despertar para 0 consumo consciente, a verificacdo da qualidade do que se produz
no campo e, sobretudo, fortalecer as cadeias produtivas locais de consumo e
geracéo de trabalho e renda.

De acordo com Coutinho (2017), € importante observar pontos conceituais
gue se complementam entre esses dois universos da Comunicacao e da industria
criativa, entendendo a Comunicacdo como um atributo estratégico resultante de um
ato criativo, cujo valor simbdlico pode resultar em ampliagdo do potencial cultural,

social e econdmico:
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Ao reconhecer a transformacdo da capacidade criativa em produto — fruto
do trabalho intelectual -, inscreve o conhecimento como principal ativo
capaz de tangibilizar a producdo econdmica. Isto é, ao alocar o
conhecimento como principal vetor de desenvolvimento — tomando-o como
capital intelectual -, pode-se almejar alguma possibilidade de valorizacéo do
saber e do saber-fazer, visto que estes assumem, nessa perspectiva, um
carater de dinamizadores da economia [...]Trazemos aqui a inddstria criativa
pensada enquanto uma concepcdo que se da a partir da combinacéo entre
criatividade e economia, tal como destaca o Relatério UNCTAD (2010),
Florida (2011) e Howkins (2013) (COUTINHO, 2017, p. 29).

Sendo assim, fica evidente que o “ethos criativo” sugerido por Florida (2011)
esta de fato impregnado nas a¢fes das mais diversas esferas da atividade humana
contemporanea. A criatividade pode estar associada tanto as atividades artisticas,
gue envolve a imaginacdo e expressao, as atividades cientificas, com geracao de
experimentacdes, bem como as atividades econémicas, implicando diferenciacdo e

vantagens competitivas importantes.

3.1 Documentario como forma de expressao do saber/fazer campesino

Antes mesmo de Cristo nascer, Confucio ja havia dito que “uma imagem vale
mais que mil palavras”, referindo-se acerca do poder que a imagem tinha para
expressar fatos, coisas e sentimentos. Essa maxima popular provoca a reflexdo
sobre o quao importante € o poder da imagem e, de fato, demonstra a forca e a
relevancia que uma ou varias imagens tém de contar historias, revelar enredos,
denunciar contextos e/ou narrar acontecimentos. Esse cenario pode ser
exemplificado pelo impacto que uma fotografia antiga tem sobre a mente das
pessoas, funcionando como um verdadeiro tunel do tempo que faz as lembrancas
virem & tona, permitindo, de certa forma, a estimulagdo de sentidos, sonhos,
imaginag0des, recordagoes, etc.

A imagem fotografica tem por si s6 um tom documental, real e factual.
Kubrusly (2007) faz uma comparacéo interessante sobre essa condi¢cdo da imagem

fotografica:

Informacéo inodora n&o convence cachorro nenhum. O céo acredita em seu
focinho, 0 homem em seus olhos: ver para crer. Quando diz “vi com estes
olhos que a terra ha de comer” ou “sou como Santo Tomé, s6é vendo”, o
homem d& a medida do crédito ilimitado que concede & informacéo visual
(KUBRUSLY, 2007, p. 25).
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Em outras palavras, o ser humano tem uma necessidade inerente de
alimentar sua mente através dos olhos. Quando se observa uma fotografia (imagem)
€ quase instintivo procurar um complemento de informacgdes, pois diante do
desconhecido queremos saber mais sobre o que se vé. De acordo com Kubrusly
(2007), a melhor imagem, ou seja, aquela que transmite com mais eficiéncia uma
intencdo ou ideia (emocado), ndo € necessariamente a imagem que contém o maior
numero de informacgbes “verbalizadas” ou nem sempre a que conduz maior
fidelidade sobre o tema ou assunto, mas, sim, 0 que torna uma imagem forte sdo os
elementos envolvidos na forma de interpreta-la. Isto €, as vivéncias de cada

individuo que ira definir o quanto uma determinada imagem é representativa:

Escolhemos o que nos parece mais interessante, mais significativo ou mais
desejavel e emocional, na miriade (imensa) de componentes de um tema, e
guando se escolhe o qué e como mostrar, o escolhido passa a ter, também,
um pouco de quem escolheu. O homem acredita em seus olhos mais que
em qualquer outro sentido e por isto € facilmente iludido por eles: “a
confusdo crescia. Juntava cada vez mais gente querendo saber o motivo
daquele berreiro. A mae, desesperada, tentava por todos os meios
convencer o pequeno de que aquele sorvete era mentira, feito de cera e de
tinta. O menino insistia: queria aquele sorvete, provando pelo avesso a
sabedoria popular: o0 que os olhos veem e o coragdo sente pode ser mais
real que a prépria realidade (KUBRUSLY, 2007, p. 71).

by

E de suma importancia trazer & tona o debate que gira em torno da
contribuicdo relevante que a fotografia trouxe a histéria da humanidade com a
pretensdo de observar as consequéncias que essa “‘imagem” parada, paralisada,
fotografia still® tem quando, ent&o, entra em movimento. Ou seja, quando a imagem
para de ser sozinha e mostra-se em conjunto, em movimento, em quantidades de
qguadro a quadro, aliando-se ao som (audio) da-se origem ao audiovisual.

Kubrusly (2007) em suas reflexdes relata que a imagem € de natureza mais
onirica, mais ilogica e nebulosa, ndo distante, é insubstituivel para transmitir, num

relance, toda emocé&o de um evento.

Roland Barthes® descreve o que passava por sua cabeca ao perceber que
era alvo da atencdo de um fotdégrafo ou quando precisava posar para uma
fotografia: "quando me sinto observado pela objetiva (lente), tudo se

° Assim, fotografia Still refere-se a fotografia de objetos parados, sem movimento

gwww.canon.com.br).

Roland Barthes: Escritor, fildsofo e critico literario francés que se tornou referéncia pela
aplicacdo de métodos semiolégicos a analise das obras literarias. Considerado um dos mais
importantes pensadores contemporaneos, representante do pos-estruturalismo e do desenvolvimento
da semiédtica (KUBRUSLY, 2007).
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transforma: passo a “posar”, me fabrico instantaneamente um outro corpo,
metamorfoseio-me a priori em imagem...n&o sei como agir, de dentro, sobre
meu aspecto. Decido 'deixar pairar' em meus olhos e labios um sorriso que
pretendo “indefinido”, capaz de traduzir, além das qualidades de minha
natureza, a consciéncia divertida que tenho de todo o cerimonial fotografico:
eu aceito o jogo social, eu poso, eu 0 sei, eu quero que vocé o saiba, mas
este suplemento de mensagem nao deve alterar em nada a esséncia
preciosa de minha individualidade: o que sou além de qualquer efigie
(KUBRUSLY, 2007, p. 53).

No sentido de contribuir com o estudo, visto que ndo ha uma definigcdo pronta
e acabada de imagem, Joly (1996) compreende que a imagem indica algo, que
embora nem sempre remeta ao visivel, toma alguns tragos “emprestados do visual’
e, assim, de qualgquer modo, depende de uma producéo individual de sentidos de
cada sujeito. Imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém que a produz e
alguém que a reconhece/interpreta (JOLY, 1996). Uma das abordagens possiveis ao
tema da imagem esta associada as mais variadas relagcbes com a psique humano

como nos revela o autor:

O que nos interessa na imagem mental é essa impressdo dominante de
visualizag&o que se assemelha com a da fantasia ou sonho. E, agora que
nos empenhamos em demonstrar o parentesco entre ver um filme e a
atividade psiquica da fantasia e do sonho é a lembranca visual que
predomina e que se considerard como as “imagens” do sonho. A lembranca
visual e a impressdo de uma completa semelhanca com a realidade, que a
propria impressédo de semelhanca ou de analogia entre a imagem e o real
seja a propria construgdo mental (JOLY, 1996, p. 20).

Portanto, essa abordagem teérica da imagem ajuda-nos a compreender sua
especificidade. Ou melhor, considerando-se o0s varios aspectos da imagem
evocados acima, muitas teorias podem abordar a imagem: teoria da imagem em
matematica, em informatica, em estética, em psicologia, em psicanalise, em
sociologia, em retérica, etc., porém, aqui, sera delimitada uma abordagem acerca da
imagem como resultado de um produto filmico, integrante de uma composi¢ao
audiovisual de producdo eletrbnica. A producdo audiovisual de género
documentario, criada a partir deste estudo, foi produzida com a tematica dos
agricultores familiares do municipio de S&o Borja e, dentre muitos aspectos, procura
também discutir sobre as variaveis da tematica “imagem”.

Nesse sentido, na producdo do documentéario Observando a Agricultura
Familiar: entender e valorizar o saber / fazer campesino houve, de fato, uma

preocupacao com a composicao fotografica e sequencial de suas imagens, uma vez
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que se procura abordar a paisagem e suas especificidades destacando
caracteristicas da geografia, da fauna, da flora, bem como de aspectos que definem
o meio rural. Entretanto, para que seja possivel aprofundar acerca das
caracteristicas deste produto desenvolvido, € importante primeiramente discutir
sobre as préprias caracteristicas do audiovisual enquanto produto de comunicacao,
essencialmente no que diz respeito ao seu discurso filmico, compreendendo seus
diferentes aspectos.

Para Puccini (2009) o discurso do filme documentario tem por caracteristica
sustentar-se por ocorréncias do real, isto €, trata efetivamente daquilo que
aconteceu, antes ou durante as filmagens, e ndo daquilo que poderia ter acontecido,
como no caso do discurso narrativo ficcional. Essa aproximacdo do documentario
com o real resulta na fixacdo de seus procedimentos essenciais de construcédo na
busca pela legitimidade, veracidade e credibilidade. Vale ressaltar, porém, que
alguns autores questionam justamente esta ligacdo que o documentario tem com o
real, valendo-se da maxima de que todo o material audiovisual, seja ele documental
ou ficcional, ndo passa de um simulacro da realidade. Todavia, nesta pesquisa, é
utilizada a perspectiva do documentéario como forma de registrar a realidade do
universo pesquisado.

O audiovisual do género documentario utiliza-se da reunidao de depoimentos,
entrevistas, tomadas in loco, imagens de arquivos, imagens gréficas e de outros
recursos, 0s guais, depois de organizados em determinada sequéncia, visam formar
uma afirmacéo categoérica sobre determinado fato, o qual é externo ao universo de
guem o realizou (PUCCINI, 2009).

A producdo audiovisual “Observando a Agricultura Familiar: entender e
valorizar o saber/fazer campesino” https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-
dizE. , o qual inspira essa pesquisa, apresenta em toda a sua composicao filmica os
elementos propostos por Puccini (2009), seja no sentido da construcdo narrativa dos
préprios agricultores, o qual serve de Ilinha condutora e descritiva dos
acontecimentos, seja também pela organizacdo dos elementos sequenciais que
acabam por resultar em um ritmo contemplativo, sereno e integrado ao proprio ritmo
de quem vive na “campanhd&” (meio rural). Elementos, como as imagens
selecionadas para a série documental, foram definidos através de critérios
especificos, tais como: o destaque para a natureza, as arvores, as aguas, 0S

passaros e 0s demais animais € como esses sujeitos pesquisados (agricultores


https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dlzE
https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dlzE

40

familiares) acabam por interagir com esse contexto. Elementos de edigéo eletrbnica,
como as passagens das cenas, priorizando um ritmo sereno onde cada tomada
funde-se com a proxima de forma lenta, buscando associar a narrativa com 0 meio
ambiente em destaque.

Um terceiro elemento, também fundamental, que cabe destacar € a trilha
sonora que permite realcar essa narrativa filmica, somando sensacbes e
subjetividades a essa atmosfera do homem e sua relacdo com a criacdo divina
(natureza). Esse homem e essa mulher rural vivem na regido fronteira oeste
Gaucha, na chamada “campanha”, onde o rio Uruguai os separa do pais vizinho da
Argentina e essa proximidade cultural traz multiplos reflexos que no documentario
sdo representados pela trilha sonora, recheada de ritmo castelhano como o
“chamamé” instrumental. Por fim, os depoimentos dos personagens que
essencialmente formam a linha condutora de todo o enredo documental.

Puccini (2009) nos revela a importancia das entrevistas na construcao
argumentativa como forma de interacdo e narrativa canalizadora dos

acontecimentos de um roteiro filmico:

A exploracdo de recurso da entrevista como principal ponto de sustentacao
da estrutura discursiva do filme vem a ser uma das caracteristicas do
género documentario, a que filmes de ficgdo muitas vezes recorrem sempre
que desejam uma aparéncia documental (Cidaddo Kane, 1941, de Orson
Welles, é talvez o melhor exemplo). Grosso modo, poderiamos dizer que a
entrevista esta para o documentario assim como a encenagéo esta para o
filme de ficgdo. [...] "Esse momento da entrevista constréi um personagem
gue se revela na interagdo com o0 entrevistador (muitas vezes o proprio
diretor do filme) — ndo em situacdo de acdo, mas numa exposicéao oral, que
pode descrever acdes de uma narrativa ou simplesmente exteriorizar
comentarios (PUCCINI, 2009, p. 42).

Sendo assim, fortalece a ideia do audiovisual como ferramenta de
comunicacgdo importante nas mais diversas narrativas, seja com intengdes ficcionais,
seja como forma documental. O registro de instantes (imagens congeladas)
impressionam o mundo a mais de 190 anos, desde a primeira iniciativa atribuida ao
francés Joseph Nicéphore Niépce em 1826, passando por imagem em movimento
com o surgimento do cinema, datado em 28 de dezembro de 1895, quando foi

! Chamamé é um estilo musical tradicional da Argentina, apreciado também no Paraguai e em

varios locais do Brasil (Parana, Mato Grosso do Sul, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Sdo Paulo).
Em sua origem se integram raizes culturais dos povos indigenas guaranis, dos criollos argentinos e
até de imigrantes europeus. Na Argentina, o chamamé é dancado em compasso ternario, ou seja, 0
chamamé valsado (WIKIPEDIA, 2019).



https://pt.wikipedia.org/wiki/Argentina
https://pt.wikipedia.org/wiki/Paraguai
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Paraná
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mato_Grosso_do_Sul
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_Grande_do_Sul
https://pt.wikipedia.org/wiki/Santa_Catarina
https://pt.wikipedia.org/wiki/São_Paulo_(estado)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cultura
https://pt.wikipedia.org/wiki/Imigração_italiana_no_Brasil
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realizada a primeira exibicdo publica cinematografica através dos irméos franceses
Auguste e Louis Lumiére (INC INSTITUTO DE CINEMA, 2019). Isso embora haja um
amplo debate acerca da criacdo do cinema, que nao se faz necessario nesta
pesquisa. Em tempos contemporaneos, onde se vive o0 apice da vida digital,
virtualizada e eletronicamente experienciada, o audiovisual parece ressurgir e evoluir
com forca ainda mais democrética e ilimitada. Simploriamente, poderia ser afirmado
gue o audiovisual refere-se a formas de comunicac¢do que combinam som e imagem.
Entretanto, é necessario avancar e entender que o audiovisual € uma ferramenta
comunicacional eletrénica fundamental tanto para acdes de educacédo, identidade,
cultura, arte, expressdes subjetivas, como também para iniciativas mercadoldgicas
objetivas, as quais se mostram todas muito presentes no dia a dia das pessoas. E
evidente essa presenca quando se acessa as redes sociais e 0s aplicativos de
comunicacdo instantanea, onde a producao audiovisual, complexa ou ndo, mostra
sua total capacidade de atrair atencdo, comunicar, persuadir e contar historias.
Diante desse cenario de popularizacdo do audiovisual frente ao atual cenério
midiatico, € pertinente trazer para o debate os preceitos de Nichols (2005), que

resume que “todo filme € um documentario”:

Mesmo a mais extravagante das ficgbes evidencia a cultura que a produziu
e reproduz a aparéncia das pessoas que fazem parte dela. Na verdade,
poderiamos dizer que existem dois tipos de filme: (1) documentario de
satisfacdo de desejos (ficcdo) e (2) documentério de representacdo social.
Cada tipo conta uma histéria, mas essas histérias, ou narrativas, sdo de
espécies diferentes (NICHOLS, 2005, p. 26).

Isto é, o autor entende que as producdes audiovisuais, de forma geral,
objetivam contar historias, porém o que comumente identifica-se como ficcao,
Nichols (2005) os chama de “documentarios de satisfacdo de desejos”, pois em
certa medida, tendem a servir a algum mercado cinematografico, ou canais de
televisdo, ou ainda, a clientes anteriormente definidos, ou seja, servem a um
mercado especifico do entretenimento.

Ja os “documentarios de representacdo social’, o autor os define como
producgdes “nao ficcionais”, os quais representam de forma concreta aspectos de um
mundo que ja existe, real e compartilhado (NICHOLS, 2005). Justamente nesse
segundo formato sugerido pelo autor € que o documentario “Observando a

Agricultura Familiar” foi pensado e realizado, objetivando tornar visiveis e audiveis
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0S aspectos da realidade social dos seus protagonistas a partir da perspectiva e
organizacdo do realizador. Isso demonstra que o enfoque atribuido a producéo
audiovisual foi o de dar espaco ao saber/fazer campesino, através do registro do dia
a dia do homem do campo, seu trabalho, suas crencas e seus conhecimentos. Um

produto que pode reunir e expressar a compreensao daquela determinada realidade.

3.2 Producéao da narrativa documental

Para a realizacdo do referido documentario, foi necessario definir limites para
que fosse possivel a producdo, para tanto foram selecionadas quatro unidades
familiares dentro de todo o universo da atividade da agricultura familiar do municipio
de Sao Borja/RS. Essa definicdo deu origem a quatro episodios, sendo um
especifico de cada familia, possibilitando, dessa forma, dar o devido espaco e
atencdo que cada nudcleo demandava, tendo em vista a complexidade de seus
saberes e fazeres. Contudo, a cabo desse processo, hasce, entdo, o quinto episédio
o qual reune fragmentos dessas quatro historias distintas, mas que também sdo
semelhantes em determinados aspectos socioecondmicos, onde um personagem
por vez assume a harrativa e, de forma intercalada, desvendam o enredo filmico do
documentario.

Esse quinto episédio propde uma reflexdo mais aprofundada sobre as
referidas familias de agricultores, bem como a aproximacdo com dois conceitos que
norteiam toda a narrativa, ou seja, os conceitos de “rurbanidade” e “virada da
qualidade”. Conceitos esses que serdao oportunamente trabalhados na sequéncia
deste estudo. Por fim, a producdo do audiovisual de género documental resultou
uma série contendo cinco episodios classificados e nomeados conforme o seu

respectivo nucleo familiar, onde segue abaixo uma sinopse da producéo:

Documentario: Observando a Agricultura Familiar: Entender e Valorizar o
Saber/Fazer Campesino.O documentério Observando a Agricultura Familiar
foi realizado com o objetivo de entender e valorizar o Saber/Fazer
Campesino. A criacdo e direcdo do documentéario foi desenvolvida pelo
mestrando e publicitario Saryon Azevedo e contou com a producdo da
jornalista Chaiane Ferrazza, arte de Jonas Brum, locucéo de Sidnei Siqueira
e orientagdo do Prof. Dr. Joel Felipe Guindani. S&o cinco (5) episodios
divididos da seguinte forma: Epis6dio um (1), com 38 minutos, destaca os
conceitos de “rurbanidade” e “virada da qualidade” inter-relacionados com a
atividade de quatro familias de agricultores familiares de Séo Borja/RS.

Nos episodios dois (2), trés (3), quatro (4) e cinco (5) sdo destacados o
saber/fazer dessas quatro familias de forma especifica e aprofundada, com:
Agroindustria Keli’ tutes, Arte em L&, AgroindUstria Santa Rita e o agricultor
familiar Sr. Felipe dos Santos. O documentario apresenta ainda, as
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participagbes do professor Dr. Sérgio Schneider - Universidade Federal do
Rio Grande do Sul (UFRGS) e do professor Dr. Gustavo Cimadevilla -
Universidad Nacional de Rio Cuarto Cérdoba / Argentina. Os episodios
estdo disponiveis para visualizac@o na plataforma Youtube no seguinte link
https://www.youtube.com/channel/UC2xw8kCptud-TdXQddSOR g

Essa producéo audiovisual de género documentario fez parte do Projeto de
Desenvolvimento e Inovagédo (PD&I) do Programa de Pds Graduagdo em
Comunicacédo e Industria Criativa (PPGCIC) da Unipampa - Campus Sao
Borja (OBSERVANDO a agricultura familiar: entender e valorizar o
saber/fazer campesino, 2019).

Figura 5 — Capa do documentério Observando a Agricultura Familiar: entender e

valorizar o saber/fazer campesino

DOCUMENTANO

\_Jc | OBServanbo A
m AGriCULTUra
———1 FamiLiar

Entender & valorizar o saber/fazer campesino

o
N

= . i R - .
{ " ¥ » 3 .
e b0 {5 -
= YouTube o .
el Farvilow
oo NATE At

Arte: Jonas Brum (2019), com dados organizados pelo autor (2019)

Retomando a discussao anteriormente proposta, é interessante observar que
alguns aspectos que Nichols (2005) coloca em seu texto podem ser percebidos
também nessa pratica empirica, que foi a produgcdo do documentario “Observando a
Agricultura Familiar’. Na produgado os proprios agricultores sdo os protagonistas
centrais e a narrativa € desenvolvida por eles mesmos através de depoimentos,
onde o entrevistador (realizador) estd oculto da cena, permitindo uma interacao
direta entre os personagens e o telespectador. Esta metodologia de trabalho
revelou-se eficaz no plano de trabalho, ou seja, uma forma de observacao


https://www.youtube.com/channel/UC2xw8kCptud-TdXQddSOR_g
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participante ativa no processo de entrevista, também por parte dos telespectadores
(quem consumird o produto documentario).

Dessa forma, os personagens (agricultores) acabam por demonstrar uma
linguagem proépria, sobretudo expressando uma cotidianidade auténtica e especifica
deste modo de viver rural. Em certa medida, é isso que nos destaca Nichols (2005)

quando trata as pessoas das produ¢des documentais como “atores sociais”:

As “pessoas” sdo tratadas como atores sociais: continuam a levar a vida
mais ou menos como fariam sem a presenca da cAmera. Continuam a ser
atores culturais e ndo artistas teatrais. Seu valor para o cineasta consiste
nao no que promete uma relacdo contratual, mas no que a prépria vida
dessas pessoas incorpora (NICHOLS, 2005, p. 31).

Essa ligacdo referida acima entre a teoria de Nichols (2005) e a pratica de
campo percebida na producdo do documentario pode ser observada em uma parte
da fala do agricultor familiar, Sr. Felipe dos Santos, morador da localidade do Mato
Grande, distante 15 km da sede do municipio de S&o Borja, sobre a variedade de

produtos de sua pequena propriedade rural:

E uma qualidade especial. Por exemplo, a alface chega sé doce de boa. O
tomate, também eu produzo bastante aqui, mas oid encho as baciada de
tomate. Todo que se produz aqui € uma cosa muito boa; a mandioca, a
batata-doce enxutinha, a moranga ndo tem veneno nenhum, porque nao se
pde, né. S6 quando é novinha, quando bate “vaquinha” e o “burro”, um
bichinho miudinho, que os agrbnomo sabe tudo nome por nome, ai se atira
cinza e eles vdo embora (OBSERVANDO a agricultura familiar: entender e
valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep. 1, tempo 29’15”).

Assim, fica evidente que a producdo do género documentério oferece ao
espectador a capacidade de ver questdes oportunas que necessitam de atencéo,
uma vez que essa ferramenta tem a capacidade de captar as mais diferentes visdes
de mundo, dos mais diferentes atores sociais. Essa perspectiva coloca diante de
todos questdes sociais e realidades que muitos desconhecem, pois o vinculo entre o
documentario e o mundo histérico é forte e profundo proporcionando uma dimensao
importante na esfera da memdéria popular e da identidade social vivida por esses

individuos cotidianamente.
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Figura 6 — Processo de producao do documentério: momento de captacéo da

entrevista com o agricultor Felipe dos Santos, na localidade de Rincéo do Ivai, em
Sao Borja/RS

Fonte: Arquivo pessoal (2019)

No texto acima foi importante trazer reflexdes sobre alguns dos resultados e
também descrever algumas das circunstancias da producdo do documentario, para
qgue o leitor tenha uma ideia inicial do que vira a seguir. Evidentemente, que no
capitulo adequado sera feita uma explanacdo mais detalhada e completa dos
resultados quantitativos e qualitativos que foram possiveis de serem observados,
tanto com a produgcdo do audiovisual em si, bem como, a sua capacidade de

propagacao e visualizagdes.
3.3 Audiovisual como linguagem de interac&o social e visibilidade

Os recursos de uma producéo audiovisual como ferramenta criativa podem ter
milhares de desdobramentos praticos e infinitas possibilidades de géneros, usos,
recursos e aplicagfes. Vale relembrar sobre o contexto onde foi desenvolvida essa
pesquisa, sendo fundamental a compreensdo dos espacos que ocupam O0S
agricultores familiares diante dos grandes produtores do agronegocio, o qual ja foi
exposto anteriormente. Vale lembrar, também, que a problematica norteadora desta
pesquisa se debruca sobre dois eixos criticos: O primeiro, de ordem exploratoria
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pratica, objetivando saber como o produto documentario se relaciona aos processos
de transformacédo da cadeia produtiva local (producdo e consumo), da agricultura
familiar? O segundo, que se constitui como a pergunta: como o audiovisual participa
na construcdo simbolica social / coletiva, do objeto de estudo, também sob aspectos
subjetivos de valorizacdo da meméria e identidade?

Com a intencdo de responder e desenvolver essas questbes, fez-se
necessario um meétodo de investigacdo onde fosse possivel uma imersdo nas
atividades profissionais, familiares e, sobretudo, sobre as experiéncias vividas nas
atividades da agricultura familiar. Conhecer o contexto do agricultor familiar de Séao
Borja/RS através da participacdo em eventos promovidos pela EMATER/ASCAR-RS
e nas proprias visitas in loco nas propriedades rurais, assim sendo possivel mapear
0s atores envolvidos na agricultura familiar do municipio, identificando as suas
principais dificuldades de atuag&o e desenvolvimento. Dito isso, neste capitulo sera
apresentada uma reflexdo de como essa producdo pode significar uma forma de
interacdo individual e coletiva, tanto no universo pessoal do objeto de estudo, como
também nas interacdes sociais e de carater socioeconémico.

Quando se opta pelo género documentario, faz-se um compromisso com o
real com minimas previsdes de cenas e acontecimentos, ou seja, tem-se uma ideia
central de tema e abordagem, mas, sobretudo o que determinard o desenrolar do
enredo e das acdes sera de fato o momento vivido e registrado (gravado), bem
como o0s personagens e suas formas de expressdo e espontaneidade frente a

camera e ao microfone. Puccini (2009) afirma que:

Adrian Cooper, diretor de fotografia da ABC, faz de sua experiéncia de
flmagem uma experiéncia paradigmatica: “O documentario €, por
exceléncia, um meio que se serve do acaso”. O diretor de fotografia Walter
Carvalho faz afirmacédo semelhante, baseada em sua vasta experiéncia com
documentarios: “A realidade € sempre maior do que vocé. Se vocé acha
gue ela se esgotou, ela da uma reviravolta e te surpreende. Ela, a realidade,
por mais gue vocé se prepare de todas as formas, através do conhecimento
do que vocé vai filmar, através dos equipamentos que vocé vai utilizar, é
sempre surpreendente; e quando vocé chega para captar [a realidade], ela
da volta por cima, € maior do que vocé imaginava, e vocé ndo tinha previsto
aquilo. O que é imprevisto no documentario € tdo importante quanto o
previsto, porque vocé nunca sabe o que o imprevisto pode trazer (PUCCINI,
2009, p. 80).
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Vé-se, entdo, o quao importante é o que propde o autor diante do desafio da
imprevisibilidade na producdo de um documentario. O processo de producdo do
documentario “Observando a Agricultura Familiar” iniciou-se com a aproximacao
com o universo da agricultura familiar e com a participacdo em encontros, dias de
campo e seminarios promovidos pela Emater/ASCAR-RS no municipio de Séo
Borja/RS. Essa fase foi fundamental para que houvesse uma aproximacgao e, por
consequéncia, a compreensdo dos agricultores familiares em relacdo ao que se
tratava a presenca de uma equipe de filmagem naqueles ambientes. A circulacdo da
camera, microfone, tripé e cabos de forma gradual e repetitiva nos encontros
promovidos pela instituicdo resultaram na consolidagdo de um laco de confianga e

naturalidade com a presenca daqueles equipamentos.

Figura 7 — Participagao no evento: Dia de Campo - Tema: Mandioca, localidade de
S&o Marcos interior de Sao Borja/RS, no dia 22 de maio de 2019

Fonte: Arquivo pessoal (2019)
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3.4 Personagens e seus lugares de fala

Tendo em vista que a agricultura familiar no municipio de Sao Borja/RS é
composta por dezenas de familias, foi necessaria para a realizacdo do documentario
a definicdo de quatro (04) nucleos familiares que pudessem representar um extrato
de todo o universo dos agricultores familiares locais. Essas familias foram
selecionadas através da definicdo de quatro critérios especificos, a saber: 1) familias
que estdo classificadas como agricultores familiares de acordo com as normas do
Ministério da Agricultura®, o qual observa o tamanho da propriedade, a m&o de obra
exclusiva por integrantes daquele nucleo familiar e a renda que deve ter origem
exclusiva daquela determinada propriedade rural; 2) a localizagcdo geografica das
propriedades no area rural do municipio de Sao Borja/RS, levando em consideracao
a distancia da sede e a localidade; 3) o tipo de atividade profissional desenvolvida na
propriedade rural; 4) capacidade de comunicabilidade e espontaneidade dos
personagens frente a camera e ao microfone, onde se buscou um perfil que tivesse
certa facilidade de expresséao verbal e corporal para as gravacoes.

Definidas essas familias, partiu-se, entdo, para as visitas in loco nas
propriedades, buscando uma maior aproximacgado e também a captacdo de imagens
e sons de apoio. Nessa etapa da pesquisa, que constituiu 0 contato mais proximo
aguela realidade, certamente significou um movimento importante, principalmente,
guando a pesquisa a qual estda sendo realizada integra um programa de pos-
graduacdo em Comunicacdo e Industria Criativa de carater profissional. Essa
caracteristica acaba por representar a saida do olhar académico para além dos
muros da universidade, ou seja, sdo nessas oportunidades que o mestrado
profissional, de fato, participa, integra-se e troca experiéncias com a comunidade
externa.

A ampliacdo dos lagos de confianga, o improviso e a espontaneidade desses
momentos resultaram interferindo significativamente no processo criativo do
trabalho, evidenciando as caracteristicas que apresentam a Industria Criativa. Ou
seja, o capital intelectual, aqui esta representado pela intencédo de desenvolver um

documentario sobre a agricultura familiar, encontra respaldo na espontaneidade dos

8 Ministério da Agricultura: Lei 11.326/2004 - Estabelece as diretrizes para a formulagdo da

Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais. Critérios: 1) Atividade
profissional do meio rural; 2) Area de terra de até quatro modulos fiscais; 3) Mao de obra da propria
familia; 4) Principal renda familiar ter origem na propriedade (BRASIL, 2004).
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momentos e da interagcdo social que acontece, compondo um processo/produto
(documentario) que pode ser distribuido e consumido por quem quer que seja.
Nichols (2005) ja revelava sobre a importancia do fazer documental em relagcéo a

sua capacidade de revelar realidades desconhecidas:

Literalmente, os documentarios dédo-nos a capacidade de ver questbes
oportunas que necessitam de atencédo. Vemos visdes (filmica) do mundo.
Essas visdes colocam diante de nos questdes sociais e atualidades,
problemas recorrentes e solu¢des possiveis. O vinculo entre o0 documentario
e o0 mundo histdrico é forte e profundo. O documentario acrescenta uma
nova dimensdo a memoaria popular e a histéria social (NICHOLS, 2005, p.
27).

Para Nichols (2005), o documentario como linguagem de interacdo social
acaba por engajar-se no mundo pela representacédo, fazendo isso de trés maneiras:
em primeiro lugar, o género documentério oferece um retrato reconhecivel do mundo
gue nos cerca, seja pela capacidade que tem o suporte de registrar sons e imagens
com notéavel fidelidade, onde é possivel ver pessoas, lugares e coisas que também
poderiamos ver por n6s mesmos, fora da tela. Transpondo para o caso especifico
desta pesquisa, qualquer um dos cinco (5) episédios do documentario Observando a
Agricultura Familiar pode servir como os “olhos” de quem visita e observa o trabalho
e o cotidiano nas propriedades rurais efetivamente, pois para muitos dos cidadaos
urbanos essa perspectiva de visitar o rural esta e € muito distante.

Essas caracteristicas, por si s0, muitas vezes fornecem uma base para a
seguinte crenca: vemos 0 que estava l4, diante da camera, logo deve ser verdade e
esse poder extraordinario da imagem nao pode ser subestimado. Como foi
mencionado anteriormente nas palavras de Kubrusly (2007, p. 25), “informagao
inodora ndo convence cachorro nenhum. O c&o acredita em seu focinho, o homem
em seus olhos: ver para crer”.

Em segundo lugar, Nichols (2005) destaca que os documentarios também
significam ou representam o0s interesses de outros, sendo que, muitas vezes,
assumem o papel de representantes do publico ou, no caso deste estudo,
representam os agricultores familiares. Os documentarios falam em favor dos
interesses tanto dos sujeitos centrais do filme, quanto do seu coletivo, bem como do
tema geral norteador da producdo. No caso especifico do documentario
“Observando a Agricultura Familiar’, adequa-se ao que sugere o autor, no sentido de

dar visibilidade a atividade rural, permitindo a valorizagcdo e reconhecimento pelos
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integrantes da prépria comunidade ou ndcleo, bem como pela sociedade externa a
esse grupo. Em relagdo ao publico externo aos agricultores, como os cidadaos que
vivem na cidade (urbanos), essa visibilidade é de fato muito significativa, pois traz
resultados tanto nos aspectos sociais de reconhecimento e valorizacdo, quanto nos
aspectos econdmicos, pois aproxima oS universos de quem produz dos que
consomem, encurtando a cadeia produtiva local o que se constitui muito importante
para a geracao de trabalho e renda.

Por fim, em terceiro lugar, Nichols (2005) alerta que os documentéarios podem
representar o mundo da mesma forma que um advogado representa 0s interesses
de um cliente: colocam diante de nos a defesa de um determinado ponto de vista ou
uma determinada interpretacdo das provas. Essa concep¢do associada ao
documentario “Observando a Agricultura Familiar” apresentaria-se-ia da seguinte
forma: esse processo/produto representa os interesses dos pequenos produtores
rurais no municipio de Sao Borja/RS, os quais resistem aos avancos dos grandes
produtores rurais do “agribusiness”, bem como, demonstram a forca da permanéncia
das familias no campo, evitando o chamado éxodo rural.

E, mais além, o documentério provoca a reflexdo sobre a intima relacdo que
existe entre o rural e o urbano, o que isso representa e como estamos, enquanto
sociedade urbana, ligados ao campo, mesmo que muitas vezes ndo percebamos.
Essa inter-relacdo entre o rural e o urbano existe tanto nas pequenas cidades do
interior, como nas grandes regibes metropolitanas e podera ser melhor
compreendida sob a 6tica do conceito de “rurbanidade”, o qual sera abordado na

sequéncia.
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4 A MISTURA DO RURAL E DO URBANO: ALGUNS ASPECTOS DA
RURBANIDADE

Fica evidente nos dias atuais a forte participacdo das novas Tecnologias de
Informacéo e Comunicacao (TICs) na sociedade moderna, seja nos centros urbanos,
seja no meio rural. Ao contrario do que pensa 0 senso comum, 0 meio rural esta
conectado e buscando cada vez mais os beneficios e vantagens do agir digital.
Mesmo que a qualificacdo da conectividade no campo seja o grande desafio para o
sistema agropecuario nacional, e mesmo que ainda, encontre algumas dificuldades
praticas e técnicas de capacidade de conexdo, area de cobertura e qualidade de
sinal de internet. Mas ndo se pode negar a intensa comunicacdo instantanea que
ocorre através de aplicativos entre as comunidades do interior e as da cidade,
substituindo com exceléncia os antigos radioamadores das décadas de 70 e 80.

Através das vivéncias experienciadas na producdo do documentario,
verificou-se que aplicativos de mensagens instantaneas, redes sociais e plataformas
digitais sdo, de fato, uma realidade na maioria dos nucleos familiares urbanos e
também do meio rural. Nesse contexto, as novas tecnologias chegam pela propria
necessidade de comunicacao interpessoal, sobretudo, com as novas geracdes de
filhos de agricultores que tém certa facilidade de operar essas tecnologias, bem
como pela necessidade profissional e coletiva diante de um mercado cada vez mais
conectado e digital. Ou seja, a exigéncia de uma acdo que opera as novas
tecnologias de comunicacdo da-se efetivamente sob o0s aspectos pessoais e
profissionais também no meio rural, representando uma reconfiguracdo da prépria
ruralidade, uma verdadeira transformacédo como destacam Guerin, Deponti e Felippi
(2019):

Essas transformacdes incluiram inovagfes tecnoldgicas, do ponto de vista
produtivo; facilidade dos meios de transporte; diminuicdo no numero de
pessoas que trabalham com a agricultura; éxodo rural e diminuigdo
significativa da populacgéo rural; aumento de atividades n&do agricolas; oferta
de servicos tradicionalmente urbanos no rural. Nessa lista, também esta
incluida a insercéo de tecnologias de informacao e comunicacgédo (TICs), que
proporcionaram uma outra configuracao desse espa¢o (GUERIN; DEPONTI;
FELIPPI, 2019, p. 32).
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Nesse sentido, torna-se fundamental a compreenséo do termo ruralidade, que
sob a 6ptica de Guerin, Deponti e Felippi (2019) significa a relagdo do homem com a
natureza, com a cidade e com os habitantes entre si. A primeira refere-se a
biodiversidade e a paisagem material, ambas aparecendo como trunfos para o
desenvolvimento e ndo como obstaculos. A segunda, representando o lugar de onde
vem a crescente parte das rendas das populagdes rurais. E, a terceira, definida pela
economia de proximidade, por um conjunto de lacos sociais que valorizam as
relacBes diretas de interconhecimento. Tratar a nova da realidade contemporanea
do rural o qual se apresenta nos dias atuais torna-se necessario para que se possa
observar os desafios e as oportunidades que surgem desse contexto a agricultura
familiar desta regido do pais (GUERIN; DEPONTI; FELIPPI, 2019).

A relacdo entre o urbano e o rural sempre existiu e sempre existira, pois de
fato ocorre uma interdependéncia entre esses dois universos, principalmente em
uma regido essencialmente agricola como a fronteira oeste do Estado do Rio
Grande do Sul. Se no passado distante esses dois contextos (rural e urbano) eram
vistos sob prismas distintos, atualmente essa reconfiguracdo apresenta-se clara e
evidente, ou melhor, é possivel perceber as influéncias do urbano no meio rural e
vice-versa com projecdes e tendéncias do rural no meio urbano. Isso pode ser
claramente percebido, por exemplo, na cultura com os diferentes ritmos musicais
gue trazem essa mescla, sendo possivel, nesse sentido, citar as duplas sertanejas,
0s cantores tradicionalistas e 0s grupos nativistas gauchos que cantam essa
vivéncia rural adaptado ao meio urbano. Também é possivel citar a moda, com
fortes tendéncias que demonstram essa mistura, sobretudo com o estilo “country”.

Para ilustrar essa ligacdo do rural com o urbano refletido na cultura musical
regional, traz-se parte da letra da musica Do Fundo da Grota, de autoria e

interpretacéo do artista Baitaca, o qual tem aceitacdo popular nos dias de hoje:

Fui criado na campanha; Em rancho de barro e capim; Por isso é que eu
canto assim, pra relembrar meu passado (...) Eu me criei arremendado;
Dormindo pelos galpdo; Perto de um fogo de chdo; Com os cabelo
enfumacado (...) Quando rompe a estrela d'alva; Aquento a chaleira ja
quase no claria o dia; Meu pingo de arreio relincha na estrebaria; Enquanto
uma saracura vai cantando empoleirada (BAITACA, 2002).

Para Cimadevilla (2009) um conceito que pode explicar com propriedade a

inter-relacdo desses dois universos acaba por reunir dois vocabulos, ou seja, a
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mistura do o rural e o urbano resultando no termo “rurbano”. Conceito este que foi
proposto ha mais de meio século pelo socidlogo norte-americano Charles Josiah
Galpin (1864-1947) e sobre o qual Cimadevilla (2009) estrutura suas reflexdes sobre
a sociedade contemporanea. Nesse sentido, o autor entende que, em muitos
aspectos, o rural e urbano misturam-se e que muitas realidades ndo podem ser
pensadas exclusivamente como urbanas, mas também ndo podem ser pensadas
como rurais, mas, ao contrario disso, devem ser pensadas como uma sintese disso,
ou seja, como realidades “rurbanas” (CIMADEVILLA, 2009).

Ainda de acordo com Cimadevilla (2009), a sociedade urbana atual parece
mostrar um interesse especial a alimentacdo mais saudavel, em busca de uma
reconexao com o campo e as praticas de consumos que levam em conta o modo de

producdo, a preocupacdo com a natureza e a habitos mais responsaveis:

Nesse quadro, o rurbano e a rurbanidade que emerge da ruralizagdo do
urbano séo antes de tudo uma condicao social, uma forma de subsisténcia e
um conjunto de circunstancias que, construidas sob o manto do progresso
soberano [...] deixaram a precariedade, a marginalidade e as histérias em
sua sombra familias e grupos que precisam reconstruir outro tipo de sonho.
O olhar que foca naquela realidade ja sabia ter lentes para decifrar seus
contornos. Embora talvez uma certa falta de meméria, alguns disfarces
simbdlicos e muitos outros interesses materiais percorriam seu mostrador
(CIMADEVILLA, 2009, p, 177, traducdo nossa)g.

A partir dessas reflexdes, torna-se mais clara as intencdes e modos de
consumo atuais, onde os distintos tipos de publicos deixam evidente uma tendéncia
de valorizacdo dos produtos organicos e naturais com procedéncia de origem e que
apresentem uma ligacdo préxima do rural, do artesanal e do ecologicamente correto.
Fica, entdo, evidente que as pessoas que vivem nas cidades (urbanas) estdo em
busca de alimentos de qualidade, os quais chamam de “comida de verdade”, nao
obstante 0 mesmo fenbmeno ocorre com produtos de uso mais duradouro como 0s
artefatos em couro, 1&, manufaturados e artesanais o que lhes conferem um ar

auténtico e de qualidade superior. Assim, € possivel refletir que, de fato, existe um

o En ese marco, lo rurbano y la rurbanidad que emerge de la ruralizacion de lo urbano son

antes que nada una condicién social, un modo de subsistencia y un conjunto de circunstancias que
edificadas tras el manto del progreso soberano, [...] dejaron a su sombra precariedad, marginalidad e
historias familiares y colectivas que precisan reconstruir otro tipo de suefios La mirada que enfoca
esa realidad, ya supo tener lentes para descifrar sus contornos. Aunque tal vez cierta falta de
memoria, algunos ocultamientos simbdlicos y otros tantos intereses materiales corrieron su dial
(CIMADEVILLA, 2009, p. 177).
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caminho inverso sendo feito, um movimento de reconexdo com o0 campo e o rural,
uma busca pelas origens e pela qualidade de vida e isso significa novas demandas e
necessidades urbanas que podem ser vistas sob a perspectiva de novos desafios e
vantagens competitivas para o homem que produz no campo.

Entretanto, € também possivel observar o sentido inverso desta logica, ou
seja, é inegavel a influéncia que o modo de vida e os habitos de consumo urbanos
exercem no meio rural. A disseminacdo das TICs sdo exemplos dessa interacao,
bem como outros aspectos, tais como moda, cultura, arte, trabalho e educacédo. Os
cidaddos do campo buscam na cidade elementos, objetos e hébitos de vida que
possam lhe proporcionar mais conforto, agilidade, modernidade e, claro, qualidade
de vida.

E nessa via de m&o dupla entre o rural e o urbano que se estabelece a

perspectiva compartilhada por Guerin, Deponti e Felippi (2019):

Na contemporaneidade, no espago rural, existem novas realidades. Pode-se
dizer que a partir dos anos 2000 comecgou-se a lancar um novo olhar sobre
esse mundo, que ndo pode ser considerado sob uma Unica categoria
(WANDERLEY, 2000). Em decorréncia dos avangos tecnolégicos, da
introducdo de novos meios de comunicacdo e de informacgdo, da
revalorizacdo do espaco, de uma série de atividades que anteriormente ndo
eram realizadas no campo, mas que atualmente fazem parte dessa
realidade, e, inclusive, da “heterogeneidade da agricultura” (NEUBURGER,
2018), muitos acreditam que exista, hoje, um novo rural (GUERIN;
DEPONTI; FELIPPI, 2019, p. 40).

Esse novo rural sugerido pelos autores (as) e ja refletido na expressao de
“rurbano” por Cimadevilla (2009) acaba encontrando ressonancia nas falas dos
agricultores familiares pesquisados, os quais foram os personagens centrais do
documentario “Observando a Agricultura Familiar’. Quando se destaca a fala da
agricultora familiar e proprietaria da agroindustria Kelli’ Tutes fica bem evidente essa

mistura de realidades entre o modo de viver rural e sua interagdo com o urbano:

Eu sou uma pessoa do campo, sou de familia do campo, casei com um
rapaz que também é do campo, e a gente gosta muita desta coisa. Gosto de
ir na cidade, vou la na cidade mas volto e de tarde gosto de estar no nosso
ambiente. Hoje muitas vezes as pessoas “ahh ndo campo é complicado!”,
mas hoje em dia a gente tem tudo! Tem internet, tem televisdo, tem
telefone, que falar com qualquer pessoa né! tem acesso a tudo aqui no
campo. Tem todo o conforto, tem energia elétrica tudo! (OBSERVANDO a
agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep.
1, tempo 17°17”).
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Esse fragmento da fala da personagem corrobora com a concepcédo dos
autores aqui estudados, e, como é possivel verificar, também vai ao encontro da fala
dos outros personagens que participam do documentario, como, por exemplo, do
depoimento da Sra. Ernestina Martins da Silva, artesd e agricultora familiar
proprietaria da marca Arte em L4. Isso, pois, em sua fala fica evidente o conceito de
‘rurbanidade” em acgao, referido anteriormente, quando ela produz o artesanato e o
resultado desse trabalho vai parar em restaurantes e hamburguerias da cidade. O
pelego ovino, depois de lavado e tratado pela artesd, adequa-se muito bem ao

ambiente decorado dos empreendimentos urbanos:

O baixeiro principalmente esse é para o pessoal do campo né, agora o
pelego eu vendo mais para pessoal da cidade, que quer pér numa cadeira e
tall Que nem eu te falei, que os pelegos que eu vendi ali para para a
Fornearia (pizzaria), e para o restaurante la do Beef Burger (hamburgueria).
Esses a gente consegue vender bem na cidade. (OBSERVANDO a
agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2020, ep.
1, tempo 38’10”).

Ainda na perspectiva de compreender o conceito de “rurbanidade” e como
essa ideia estabelece-se na prética, fica inevitavel ndo citar a fala de outros
personagens do documentério, os quais sdo pequenos agricultores que produzem
hortifrutigranjeiros, doces em caldas, conservas e geleias. Fernando Comin e sua
mae, Sra. Odila Ferrazza, sao proprietarios da agroindustria Santa Rita e 0s mesmos

também observam essa integracao entre urbano e rural:

No meu caso, eu optei por morar na cidade, porque minha esposa €
professora e mora l4, entdo é uma questédo de logistica. E outra assim, oh!
Da bem certo porque eu venho de manha cedo, trabalho durante o dia (na
propriedade), no final da tarde faco a colheita de verduras, porque eu fago
entrega em restaurantes, lancherias né, e eu vou e faco essas entregas, dai
oito oito e pouco arrecem eu vou chegar em casa. Ai da bem certinho”.
(OBSERVANDO a agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer
campesino, 2019, ep.1, tempo 19'43”).

N&o tem como escolher, tem que ficar assim, no interior e na cidade. A
opcao ta boa assim! Porque ndo da pra ficar s6 no interior ou sé na cidade,
e a gente tem que ficar aqui produzindo! (OBSERVANDO a agricultura
familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep. 1, tempo
20°01").
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Figura 8 — Processo de producao do documentério: captacdo de imagens na
agroindustria Santa Rita, dos agricultores Fernando Comim e Odila Ferrazza,

localidade de Santos Reis, em Séo Borja/RS

Fonte: Arquivo pessoal (2019)

Os propd@sitos principais para a realizacdo deste trabalho de pesquisa e a
produgdo de um documentario com a tematica da agricultura familiar local sempre foi
a tentativa de gerar transformacfes e impactos positivos pelo menos em duas
esferas importantes desse universo da rurbanidade.

Em primeiro lugar, gerar transformacdes e impactos na esfera
socioeconbmica, objetivando o fortalecimento da agricultura familiar através da
aproximacéo da cadeia produtiva local, isto é, através do documentario fazer com
que as diferentes atividades desse setor econdmico fossem, de fato, visualizadas,
reconhecidas e valorizadas pela comunidade externa moradora da area urbana, a
qual é, reconhecidamente, o publico potencialmente consumidor do que se produz
no meio rural. Aproximar quem produz de forma natural, artesanal e em pequena
escala de quem consome e esta interessado nessa reaproximacao com a natureza,
com a qualidade de vida e com os produtos e alimentos “de verdade”.

Em segundo lugar, gerar impacto positivo sobre aspectos mais subjetivos,
entendendo o documentario como sendo agente propulsor de sentidos junto aos
proprios agricultores familiares, seja no sentido de valorizacdo da autoestima e
reconhecimento de seu trabalho, bem como na preservacdo de memdria sobre 0s
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modos de saber/fazer campesino e, sobretudo, na conservacao da identidade como
aspecto de fortalecimento e continuidade das atividades pelas futuras geracdes de
pequenos agricultores.

Em certa medida esses objetivos foram alcancados com o desenvolvimento e
producdo do produto (documentario) aqui analisado, resultados estes que serdo
oportunamente apresentados de forma mais detalhada.

4.1 Retorno as origens e 0s sistemas produtivos locais

A Revolugao Industrial (1760 — 1840) trouxe consigo uma nova forma de
consumo através da substituicdo da producdo manual, em pequena escala, pela
producdo em massa. Durante muito tempo, a busca por esses produtos foi
predominante, contudo, nos dias de hoje, presencia-se um movimento inverso, onde
0s consumidores estdo voltando seus olhares novamente para produtos com origem,
produzidos em pequena escala e imbricados de algum valor social ou cultural. Esse
movimento de busca por um consumo mais consciente e com mais significado é
conhecido como quality turn, literalmente traduzido como virada de qualidade, e foi
desenvolvido pelo americano David Goodman (2002) e, no Brasil, vem sendo
debatido por diversos pesquisadores, dentre eles Cruz e Schneider (2010).

A virada de qualidade é marcada pela valorizacédo de produtos alimentares de
qualidade diferenciada por consumidores cada vez mais reflexivos e informados, os
quais procuram por alimentos funcionais, saudaveis, com sabor, qualidade, cor e
tamanhos especificos (GOODMAN, 2003). Para Goodman (2003), essa virada de
qualidade esta associada ao aumento da quantidade de redes agroalimentares
alternativas - Alternative Agrofood Networks (AAFNSs) operantes paralelamente e as
margens dos complexos agroalimentares predominantes, sinalizando proximidades
ao espaco local, as praticas alimentares alternativas e enraizadas socialmente.

Ao lado desses complexos agroalimentares mencionados por Goodman
(2003), estdo os agricultores familiares. Esses trabalhadores desenvolvem suas
atividades profissionais e de subsisténcia diante de um cenéario dominado pelos
grandes empresarios do agronegocio, com a producéo de graos (arroz, soja, trigo e

milho), bem como pecuaristas com expressivas extensdes de terras destinadas
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exclusivamente & criagdo bovina. Enquanto o mundo do agribusiness®® conta com
apoio e incentivo da legislacdo e dos 6rgdos publicos competentes, e, ainda, do
sistema bancério através de créditos agricolas abundantes, os produtores rurais,
com a atividade da agricultura familiar, parecem estar a margem de todo esse
sistema, em uma tentativa trabalhosa e insistente de continuar a viver e produzir no
campo.

Diante desse cenario, onde, de um lado, tem-se um grupo de produtores com
uma producdo variada, permeada pelo cuidado diario, seja com a sua producao,
seja com o ambiente onde estdo inseridos, porém com uma escassa atencdo do
poder publico através de politicas publicas efetivas, e, de outro, tem-se um grupo de
consumidores com tendéncia de valorizacdo e busca por produtos de qualidade e
procedéncia, € relevante aproximar esses grupos, fortalecendo e valorizando os
agricultores familiares com vistas a aproximar esses dois nichos. Contribuir para
essa aproximacao € o que justifica o desenvolvimento dessa pesquisa, bem como, a
producdo de um produto audiovisual criativo que sirva de agente comunicacional
neste processo.

Portanto, assim também se deslumbra a efetiva atuacdo de um produto de
comunicacgédo, aqui entendido como um documentario, como ferramenta importante,
sobretudo, na esfera econémica, uma vez que através do documentério € possivel
gue as pessoas que vivem no meio urbano reconhecam, entenda e valorize o
processo de producdo local. Esse esclarecimento viabiliza o interesse e,
possivelmente, a busca mais efetiva desses produtos. Desse modo, € importante
ressaltar o carater profissional que esta pesquisa traz consigo, integrando-se a
proposta do Programa de Pés-graduacdo em Comunicacdo e Industria Criativa
(PPGCIC) da Universidade Federal do Pampa (Unipampa), campus Sao Borja/RS.

A separacao entre o que € rural e o que € urbano no Brasil, a exemplo do que
ja aconteceu com os paises desenvolvidos, também passa a se tornar cada vez
mais desnecessaria diante de uma realidade cada vez mais complexa que
demonstra que esses conceitos se interpenetram mais a cada dia. De fato, é
impossivel realizar um recorte espacial perfeito diante de toda a complexidade de

uma realidade composta por diferentes niveis de integracdo, aproximacao e

10 Agronegadcio em inglés refere-se a toda a relagdo comercial e industrial envolvendo a cadeia

produtiva agricola e pecuaria, envolvendo grandes propriedades monocultoras, empresas, servicos,
tecnologia voltados para o mercado com finalidade de lucro (WIKIPEDIA, 2019).
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7

distanciamento entre 0s espacgos rurais e urbanos: € isso que defendem Guerin,
Deponti e Felippi (2019):

Uma série de ocorréncias e seus desdobramentos contribuem para a
ressignificacdo do rural, que vao desde a crise do modelo fordista, a
preocupacdo ambiental, a demanda por alimentos saudaveis, a utilizacao do
espaco do campo para atividades que ndo a de producdo de alimentos.
Carneiro explica que a ampliacdo da esfera capitalista resultou na

incorporacao do “ndo material” na producdo. O que se mostrou foi que “a

producéo de signos (tanto os novos como as reapropriacdes de expressdes
culturais ndo hegeménicas, como os saberes e praticas ‘tradicionais’) passa
a constituir um elemento importante dos processos econdmicos e sociais
contemporaneos” (CARNEIRO, 2012, p. 35). O que poderia ser
exemplificado pela valorizacdo de produtos agricolas e beneficiados por
meio de indicadores geograficos e de origem, pela ascensdo do turismo
rural, assim como na producdo de bens culturais midiaticos que buscam
referéncias no universo rural. Decorrente disso, a nocao de rural
corresponderia, alinhada a visdo de Carneiro (2012, p. 46), “a constru¢des
simbdlicas pertencentes a diferentes universos culturais que Ihes atribuem
significados distintos” (GUERIN; DEPONTI; FELIPPI, 2019, p. 46).

Essa nova ruralidade, inevitavelmente, proporciona novos desafios e
perspectivas a agricultura familiar, podendo representar novas formas de se
desenvolver o trabalho, gerar renda e manter o homem no campo. Em outras
palavras, a agricultura familiar ndo precisa exclusivamente produzir alimentos de
qualidade, mas pode, também, efetivamente ampliar seus horizontes com insercao
de atividades ligadas, por exemplo, ao turismo, a gastronomia, a experiéncias
cotidianas, bem como a um universo simbolico e distinto de interacdes culturais e de
contato com o0 meio ambiente tdo procurado pelo cidaddo excessivamente
urbanizado. Nesse sentido, vale ressaltar a importancia que a comunicagdo e a
industria criativa tém no apoio e na articulacdo destas diferentes acdes, seja no
desenvolvimento de um produto como um documentario que destaca essas
caracteristicas do rural, seja de outras formas criativas comunicacionais que venham
a auxiliar essa evolugéo.

De acordo com Guerin, Deponti e Felippi (2019), percebe-se que o rural ou o
novo rural associado a essa ressignificacao da natureza e da cultura passa a ser
visto como lugar de outros tipos de trabalhos, ndo mais restrito a producdo de
alimentos e de matérias-primas para as industrias, mas como de producédo de bens
simbolicos que alimentam a industria cultural e a comunicagdo entre universos
culturais distintos, seja de origem urbana ou de origem rural. E justamente nessa

perspectiva que € possivel incluir no debate as contribuicbes que a comunicagao
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como industria criativa pode trazer a esse novo contexto rurbano quando utiliza-se
do audiovisual como ferramenta de promocédo, entretenimento, educagdo e
informacéo dessas atividades.

Partindo das reflexdes de Barros e Santos (2019), o documentario sintetiza
uma espécie de ensaio audiovisual com uma narrativa expandida que permite a
quem assiste uma experiéncia estética e também de interagdo com a tematica
apresentada. Ou seja, 0 documentario tem a capacidade de conduzir a atencédo do
espectador para aquele meio onde se passa o0 discurso filmico e, transpondo para o
caso especifico da producdo “Observando a Agricultura Familiar’, o documentario
aproxima as atividades, os saberes e os fazeres dos agricultores familiares das
pessoas moradoras da cidade, por vez aproximando ainda mais o rural do urbano e

vice-versa.

O espectador é chamado ao exercicio da interpretacdo, a uma relacao
especular com a narrativa que se lhe apresenta. Ele projeta suas
expectativas, como que nhum espelho, quando se volta & narrativa do ensaio
e lanca méo de seus horizontes semantico-pragméticos nos jogos de
compreensao do texto audiovisual. Caminha, assim, ao encontro do autor,
numa relagdo de alteridade. E esse outro € diferente e ao mesmo tempo é
semelhante. O jogo, entdo, é o de reconhecer-se no outro, é reconhecer que
existe um eu no outro ser, assim como, reconhecer-se como outro
(BARROS; SANTOS, 2019, p. 122).

Sendo assim, € possivel refletir que essas novas realidades rurbanas sofrem
influéncias e sdo também construidas com apoio das novas tecnologias de
informacdo e comunicacdo. A rurbanidade aliada as novas tecnologias digitais
midiatizadas apresentam aspectos de uma verdadeira construcdo social,
dependente da relacdo dos sujeitos com o espaco, com o territério e com as
representacfes simbodlicas. As mudancas ocorridas nos ultimos anos, conforme
enfatiza Guerin, Deponti e Felippi (2019), acabaram construindo novas, distintas e
multiplas identidades sociais e imagens sobre o rural elaboradas pelos sujeitos e
grupos sociais, inclusive de uma mesma regidao e com o grupo a qual fazem parte,
neste caso os agricultores familiares do municipio de Séo Borja/RS.

Os agricultores familiares apresentam um conhecimento muito importante
sobre a qualidade dos seus mais distintos produtos e, em muitos casos, ainda
produzem de uma forma bastante tradicional. Essa caracteristica que até bem pouco
tempo atras era considerada resquicio do passado, velha ou ultrapassada, hoje

ressurge com forgca e com valor de mercado sendo, enfim, revalorizada. Isso porque,
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h& mais de 60 anos, as pessoas foram saindo do meio rural e migrando para os
centros urbanos e acabaram perdendo o contato com o0 campo e com as coisas da
vida rural. Entretanto, nos ultimos anos ha fortes evidéncias de estar acontecendo o
caminho inverso: percebe-se uma busca por reconexdo a esse rural do passado por
meio da cultura através das dancas, da musica, do folclore e, também da mesma
forma, por meio de um retorno as origens através da alimentacdo, da comida, dos
habitos e das experiéncias.

E é justamente nessas necessidades que ressurgem na sociedade urbana
moderna que desponta o trabalho e a atividade da agricultura familiar com a
producdo de alimentos saudaveis, do artesanato e dos cuidados com a preservacao
e manutencdo dos ecossistemas. Essas caracteristicas tém gerado, nos ultimos
anos, uma significativa repercussdo e demanda na sociedade urbanizada, podendo
ser mencionado como exemplo a atividade da gastronomia e dos grandes chefes de
cozinha, que tém preferéncias e solicitam por alimentos saudaveis e organicos com
procedéncia, 0os quais sdo, na maioria das vezes, produzidos pelos agricultores
familiares.

Outro exemplo € a procura e a demanda que surgem com as feiras de
hortifrutigranjeiros que se espalham pelas cidades, oferecendo produtos naturais e
aproximando o pequeno agricultor que produz de quem consome e clama por esse
tipo de alimento. Por fim, é possivel citar também como exemplo dessas iniciativas
0S Servicos recentes que surgem com a entrega domiciliar de cestas contendo
alimentos e produtos direto dos produtores rurais, também chamado de delivery.
Esse tipo de servico exclui intermediarios na negociacdo e aproxima a cadeia
produtiva local, fortalecendo as transacbes econdmicas, gerando renda e

valorizando essa reconexao do rural com o urbano.
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Figura 9 — Exemplo de inciativa de servico delivery
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5 METODOLOGIA

Esta pesquisa dividiu-se em dois grandes momentos: 1) imersao no campo de

pesquisa a partir da inspiracao etnografica e 2) a pesquisa é o percurso.

5.1 Imersdo no campo de pesquisa a partir da inspiracéo etnogréfica

A primeira fase diz respeito a definicdo do objeto de estudo, do contexto e do
processo que seria desenvolvido. Isto €, nessa fase a pesquisa delimitou-se a
intencd@o de trabalhar a temética da agricultura familiar e o contexto socioeconémico
dessa atividade na regido especifica do Estado do Rio Grande do Sul. Conhecer as
dificuldades, os desafios e a perspectiva dos agricultores familiares permitiu diversas
conexfes e reflexbes a respeito da temética (agricultura familiar) associada a
comunicacdo e a industria criativa. Em relacdo ao método utilizado nessa primeira
fase da pesquisa, destaca-se a observacdo participante através de uma imerséo
nesse universo, possibilitando estreitar lacos de convivéncia e confianca, em uma
perspectiva etnogréfica.

Foi também nesta fase do projeto que foi produzido o documentario
“Observando a Agricultura Familiar’, sendo que para a sua construgdo foram
desenvolvidas diferentes formas de levantamento de informacdes e interagdo com o
objeto de estudo. Esse exercicio reflexivo uniu trés diferentes areas do
conhecimento: a ciéncia, a comunicagao e a pesquisa. Neste momento inicial, foram
seguidos alguns passos que envolveram a definicdo do tema e, por consequéncia,
do objeto de estudo, bem como a formulacdo da problematica do trabalho, suas
justificativas e referencial tedrico, esse ultimo sendo necessario para servir de base
para as reflexdes que viriam no decorrer da pesquisa. Além desse levantamento
bibliografico buscando autores que auxiliassem no debate da tematica, também
foram realizadas entrevistas em profundidade, no formato semiestruturadas, com 0s
guatro personagens pesquisados, sendo previamente definidos quatro (4) pontos em
comum em todas as entrevistas, a saber: 1) informacbes familiares; 2) tipo de
atividade desempenhada na propriedade; 3) relacbes de producdo e consumo; 4)
relagcdo com a natureza e meio ambiente.

Portanto, cabe destacar que este método sob a perspectiva da etnografia,

permite acdes mais flexiveis em relacdo ao desenvolvimento da ciéncia e, por
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consequéncia, desta pesquisa. Vale ressaltar que, muitas vezes, quando se fala em
uma perspectiva antropoldgica, seja ela social ou cultural, pensa-se sempre em
sociedades exoéticas, distantes, por vezes, primitivas. De fato, o termo conduz a
imaginar tal situacdo em um primeiro momento, pois a antropologia realmente
trabalha sobre o eixo central das “diferencas”. Nesse sentido, Travancas (2010)

desenvolve algumas reflexdes acerca da etnografia:

A etnografia faz parte do trabalho de campo do pesquisador. E é entendida
como um método de pesquisa qualitativa e empirica que apresenta
caracteristicas especificas. Ela exige um “mergulho” do pesquisador, ou
seja, ndo é um tipo de pesquisa que pode ser realizada em um periodo
muito curto e sem preparo. E fundamental, como etapa anterior & etnografia
propriamente dita, um levantamento bibliografico sobre o tema
(TRAVANCAS, 2010, p. 100).

Desse modo, o trabalho de pesquisa desenvolvido contemplou essa
preparacdo sugerida por Travancas (2010), pois foram inuUmeras vezes as
participacfes em eventos promovidos pela Emater/ASCAR, escritorio S&o Borja,
bem como visitas in loco nas propriedades pesquisadas. Essa articulacdo vai ao
encontro ndo apenas em relacdo ao que se refere Travancas (2010), mas também
como a perspectiva bachelardiana em relacdo aos métodos de pesquisa. Ou seja, 0
percurso realizado desde os primeiros contatos, passando pela prépria gravacao do
documentario e suas entrevistas aprofundadas formam o método utilizado para a
execucao desta pesquisa, sendo justamente nessa interacdo e imersao com o objeto
pesquisado é que se estabelecem os métodos para levantamento de informacdes,
reflexdes e possiveis sugestbes para que se mediem conflitos, diferencas,
dificuldades e possibilidades ( BLAUNDE, 2015).

O ponto de reflexdo estabelece-se especialmente nesse método de confrontar
e flexibilizar o empirico (experiencial) com o pensamento cientifico, caracteristicos
da Universidade. Esse dialogo torna-se possivel através deste duplo movimento que
abre o espacgo entre as praticas cotidianas e o conhecimento cientifico. Blaunde
(2015) faz uma reflexdo que auxilia a compreensao sobre a perspectiva filosofica de

Bachelard:

E neste sentido que declara: “o empirismo precisa ser compreendido; o
racionalismo precisa de ser aplicado. Um empirismo sem leis claras, sem
leis coordenadas, sem leis dedutivas ndo podem ser nem pensado, nem
ensinado, um racionalismo sem prova palpavel, sem aplicacdo na realidade
imediata ndo pode convencer completamente” (BACHELARD, op. Cit. P.5).
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Nao se pode provar o conhecimento empirico sem se tomar a razao como
base; da mesma maneira que ndo se pode legitimar um raciocinio sem
tomar como base a experiéncia (BACHELARD, 1980, p. 5 apud BLAUNDE,
2015, p. 7).

Frente ao exposto, fica claro que esta perspectiva antropologica que alia a
experiéncia vivida em campo, as praticas de aproximagcdo e de estreitamento de
confianca com o objeto de estudo, caracteristico das acdes etnograficas, ndo podem
estar desassociadas dos referenciais tedricos pré-existentes. Quando a presente
pesquisa propbe-se a ir até o meio rural, conhecer as familias de agricultores e
entrevista-las, coletando, assim, informacdes e contetdos, coloca em pratica o que

0s autores sugerem como um meétodo reconhecidamente cientifico para este estudo.

5.2 A pesquisa € o percurso

Como referido no inicio deste capitulo, esta pesquisa dividiu-se em dois
grandes momentos, sendo o primeiro descrito logo acima. Ja o segundo momento,
refere-se a analise, reflexdo e entendimento das teméticas que emergiram através
da aplicacdo dos métodos utilizados, como a observacéo participante e a etnografia.

A partir desse trabalho de imersdo realizado junto ao universo dos
agricultores familiares, evidentemente que surgiram distintas demandas e teméticas
que fazem parte desse contexto rural. Esses trabalhadores, por vezes, estdo diante
de desafios, sejam eles relacionados a aspectos socioecondmicos, diante do cenario
predominantemente dominado pelos grandes produtores rurais, ou seja, eles
relacionados a aspectos socioambientais quando da proliferacdo dos agrotoxicos
que acabam prejudicando e refletindo negativamente nas pequenas propriedades
rurais. Nao obstante, ainda precisam conviver com as dificuldades que dizem
respeito a producdo, divulgacdo e comercializacdo dos produtos cultivados ou
manufaturados nas propriedades pesquisadas, pois 0s agricultores séo
responsaveis por todo o processo, desde o preparo do produto/servico, a producao,
a divulgacéo até a comercializagao.

O percurso percorrido por este estudo pode identificar através das entrevistas
aprofundadas, dos dialogos realizados e das visitas in loco um cenario que
apresenta grandes desafios e inUmeros percalgos, mas que representam para essas

pessoas (agricultores familiares) o seu modo de vida, sua subsisténcia e,
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principalmente, a sua existéncia como ser humano integrado ao trabalho,
objetivando geracdo de renda. Através de muito esforco e dedicacdo, esses
agricultores conseguem permanecer produzindo no campo, evitando a migracao
para a cidade e, assim, muitas vezes, impedindo o subtrabalho, o
subdesenvolvimento e a pobreza.

Dessa forma, como citado anteriormente, o método de observacao
participante com caracteristicas etnograficas, bem como a perspectiva de Bachelard
permitem que o proprio percurso da pesquisa seja um método de anélise do objeto
de estudo. Sendo assim, esse estudo propde-se a sair dos limites dos muros da
universidade e investigar o seu objeto de estudo no seu habitat natural, qualificando,
assim, as informacdes e os dados coletados, bem como indo ao encontro da propria
proposta do Programa de Pés-graduacdo em Comunicacdo e Industria Criativa
(PPGCIC), que tem o seu carater profissional. Frente a isso, é possivel afirmar que a
aplicabilidade da pesquisa torna-se relevante e evidente justamente na construcao
do produto documentério que foi realizado junto a essas familias, pois foi essa
producao filmica que, de fato, estabeleceu-se como um instrumento metodoldgico
porque foi necessério um levantamento teoérico anterior, uma aproximacdo e uma
participacao junto a esse contexto.

Todo esse percurso metodoldgico permitiu criar lagcos de confianca e
credibilidade o que se refletiu, principalmente, no momento da captacdo das
entrevistas aprofundadas qualitativas e também em motivacdo para que eles
proprios realizassem registros do cotidiano de suas atividades, possibilitando, em
segundo momento, emergir nestas informacdes relevantes, auténticas e profundas
sobre o objeto de estudo. Isso, pois, ninguém melhor do que os proprios agricultores
familiares para falar das suas proprias realidades, dificuldades, desejos e projecoes
de futuro. Esse método apresentou-se eficaz para que fosse possivel atingir os
objetivos propostos por este trabalho.

Blaunde (2015) reflete, assim, acerca da perspectiva de Bachelard sobre os

métodos:

Nesta perspectiva, Bachelard mostra que as metodologias tao diversas, tao
moveis nas varias ciéncias, dependem mesmo assim de “um método inicial,
de um método geral que deve instruir todo o conhecimento, que deve tratar
todos os objectos da mesma maneira. Desta forma, uma tese como a nossa
gue considera o conhecimento como uma evolugdo do espirito, que aceita
variagdes concernentes a unidade e a perpetuidade do eu penso deve
perturbar o filésofo” (BACHELARD, op.cit. p.10). E nesta tese que
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Bachelard entende a filosofia do conhecimento cientifico, como uma
“filosofia aberta” (BLAUNDE, 2015, p. 9).

Nessa perspectiva que propde o autor, o qual faz referéncia a um método
aberto de pesquisa, chamando-o de “conhecimento cientifico como uma filosofia
aberta”, € que se enquadra a presente pesquisa. Em termos praticos, teve-se uma
estrutura prévia inicial ja planejada de como seria desenvolvida a pesquisa e 0s
meétodos utilizados, porém foi proprio fazer da pesquisa junto ao contexto das
familias pesquisadas e, principalmente, o resultado das entrevistas coletadas, € que
se constituiu a metodologia aberta nesta pesquisa. Fazendo uma analogia aos
tempos antigos da pesquisa de campo, onde o antropblogo ao pesquisar certa
comunidade levava o seu caderno de anotacfes, aqui nesta pesquisa, sob esse
contexto especifico, o caderno foi substituido pela camera de video e o microfone,
ambos possibilitando a captacdo de imagens, falas, gestos, expressdes que
permitem a extragdo de uma informagdo documental fiel daquela realidade
estudada.

De acordo com Travancas (2010, p. 102). a etnografia faz parte do trabalho de
campo do pesquisador e é entendida como um método de pesquisa qualitativa e
empirica que apresenta caracteristicas especificas e explica que esse método exige
0 que se chama de “mergulho” do pesquisador para dentro daquela realidade
estudada. Na realizacdo desse processo, destacam-se dois instrumentos
importantes para coleta de dados: as entrevistas abertas em profundidade e a
observacéo participante, sendo que essas duas ferramentas tém um so6 objetivo que
€ 0 de observar e escutar, procurando entender quais sdo as verdades para aquele
“nativo”.

A entrevista aprofundada e aberta tem por caracteristica o surgimento de
novas questdes a cada pergunta ou a cada resposta. Essa pratica foi percebida na
realizacdo empirica do documentario “Observando Agricultura Familiar’, pois as
quatro familias entrevistadas apresentaram novos elementos e novas questdes,
importantes no decorrer do levantamento, permitindo ao realizador do documentario
uma compreensdao melhor da realidade daquele entrevistado, bem como de
aspectos econbmicos e culturais. Sobre esses elementos novos que surgiram
durante e apds a realizacdo das entrevistas de campo, que representam oS

qualificadores desta pesquisa, como, por exemplo, a tematica dos agrotéxicos e sua
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contaminacdo negativa nas pequenas propriedades rurais, essa problemética dos
agroquimicos e das questdes ambientais surgiram fortemente nos depoimentos,
justamente na oportunidade de realizacdo (gravacdo) das entrevistas de forma
aprofundadas, de forma espontanea, pois cabe ressaltar que essa tematica nao

havia sido pensada previamente no planejamento da pesquisa.

Figura 10 — Processo de producao do documentério: captacao de entrevista com

Ernestina Martins, artesa da agroindustria Arte em L&, localidade do Cacaca, Sao
Borja/RS

Fonte: Arquivo pessoal (2019)

Ainda seguindo as ideias de Travancas (2010, p. 103), que sugere a
subjetividade do cientista social, apresentando um compromisso profissional e ético,
tendo em vista as formas (relatos) objetivas que resultam da entrevista aprofundada,
percebeu-se nas préprias manifestacoes dos agricultores pesquisados que suas
expressdes tém vida prépria, falam por si sO, consequentemente estreitando a
participagéo do produtor/pesquisador e alargando a interacdo entre os personagens
e quem os assiste.

Sobre a observacdo (pesquisa) participante enquanto método, vale ressaltar
as ponderacbes de Peruzzo (2010, p. 131), que revelam a perspectiva dessa
participagcdo associada a area de comunicacdo social, podendo manifestar-se

através de trés maneiras: 1) observar a fenbmenos importantes especialmente 0s
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ligados a experiéncias populares de comunicacao voltadas para desenvolvimento
social; 2) realizar estudos de recep¢do de conteudo de midia que ultrapassem o0s
padrbes vigentes, como estudos de audiéncia e 3) finalidade de apresentar
resultados da pesquisa ou até mesmo o0 seu processo de realizacdo, podendo
retornar ao grupo pesquisado e ser aplicado em seu beneficio. Como exemplo, a
autora sugere a pesquisa que poderia preocupar-se em contribuir para resolver
problemas de comunicacao (PERUZZO, 2010).

Portanto, € justamente nessa Ultima possibilidade citada acima que se
estabelece a presente pesquisa, ou seja, 0 método de observacdo participante na
construcdo do documentario junto aos agricultores familiares tem uma finalidade
especifica, sobretudo a de buscar solucdes, melhorias e reflexdes na condicdo da
existéncia deste grupo, aqui especificamente dos agricultores familiares. No trabalho
de interpretacdo dos dados levantados na pesquisa e através deste método de
observacéo participante, fica possivel fazer uma ligacdo com as ideias propostas por
Peruzzo (2010). O processo de produto do documentario, inserido naquele meio,
revelou, dentre muitas coisas, a necessidade de dar visibilidade ao trabalho do
pequeno agricultor, permitindo que as pessoas (externas) visualizem, reconhecam e,
por consequéncia, valorizem seu trabalho e seus produtos desenvolvidos.

Contudo, cabe destacar que toda a investigacdo etnografica pressupde a
observacdo participante, mas nem toda observacdo participante é etnografia.

Peruzzo (2010) esclarece sobre essa diferenciacao:

A etnografia estd mais preocupada com 0s elementos constitutivos do
cotidiano que perpassam as relacdes das pessoas com a midia na
perspectiva da construgdo de significados a partir da exposicdo aos
contetdos do meio de comunicagdo, no universo da cultura. A observacao
participante ndo sé pode abarcar estudos de recepc¢do de mensagem de
televisdo ou de outros meios, de carater massivo ou comunitario, mas
também estar interessada em captar outros processos comunicacionais
(PERUZZO, 2010, p. 136).

O método de observacdo participante, com entrevistas em profundidade e
imersdo, pode gerar alguma controvérsia sobre sua real cientificidade,
especialmente sobre seus resultados. Contudo, € importante destacar que esse
método no contexto da comunicagcdo social apresenta sua eficiéncia, pois permite
um processo aberto e de construcao coletiva entre o seu realizador e os agricultores

familiares. Em outras palavras, a informacdo que foi extraida dos agricultores
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familiares acerca de seus respectivos contextos, dificuldades e desafios passam

pelo minimo de interferéncia possivel do pesquisador, indo direto ao encontro de

guem os vé/lé, aléem disso, estimulando a capacidade de compreender, interpretar e

analisar o fendbmeno social a qual se estuda.

Quadro 1 — Objetivos especificos X metodologias utilizadas

Obijetivo especifico

Metodologia utilizada

a) Analisar os processos de producéo
do documentario Observando a Agricultura
Familiar: entender e valorizar o saber/fazer

campesino.

Método etnogréfico de imerséo e
observacéo participante.

b) Avaliar os resultados obtidos com o
levantamento das informacfes através das
entrevistas com os agricultores familiares e

da observacédo do seu cotidiano;

Entrevistas abertas, semiestruturadas e

aprofundadas.

C) Compreender como a comunicacao,
através do audiovisual, pode contribuir na
valorizagdo e reconhecimentos dos
agricultores familiares inseridos nessa

cadeia produtiva local.

Perspectiva bachelardiana, na qual o
proprio percurso da pesquisa é um
método de analise do objeto de estudo.

Fonte: Elaborado pelo autor (2020)
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6 RESULTADOS E ANALISES

Este capitulo encarrega-se de apresentar os resultados obtidos e uma

respectiva analise acerca dos mesmos.

6.1 Os processos de producdo do documentario

E importante relembrar o primeiro objetivo que esta pesquisa propds-se, que
consiste em analisar e observar os resultados dos processos de producdo que
levaram a construcdo deste produto audiovisual. Conforme ja destacado na
metodologia deste estudo, o processo de producao foi um dos caminhos escolhidos
para o desenvolvimento desta pesquisa de campo e, como resultado, o processo foi
estabelecido em trés grandes momentos.

O primeiro momento foi a definicdo das familias que seriam acompanhadas,
indicando uma mostra relevante de todo universo da Agricultura Familiar no
municipio de S&o Borja. As familias foram selecionadas de acordo com quatro
critérios: 1) extensao (tamanho) da propriedade rural; 2) localizacdo geogréafica; 3)
tipo de atividade desempenhada na propriedade; 4) capacidade de
comunicabilidade dos personagens frente a camera e ao microfone.

Para que fosse possivel respeitar esses critérios de escolha foi necessario
uma aproximacao importante com esse contexto determinado. Essa articulacéo
aconteceu de forma gradual e organizada: inicialmente houve um contato com o
escritério da Emater em S&o Borja, oportunidade para descrever e explicar as
intencdes do projeto. Na sequéncia, aconteceram as participacbes em eventos
comunitarios e técnicos onde reuniam-se o0s agricultores familiares. Esses
seminarios e “Dias de Campo” aconteceram nas proprias propriedades dos
agricultores em diferentes localidades no interior do municipio, oportunidade
atraveés da qual foi possivel a aproximacgéao e, por consequéncia, o estabelecimento
de vinculos de amizade e confianca, fatores fundamentais no que se refere a
abordagem e ao método etnografico de pesquisa.

Ja o segundo momento, apos a definicdo das familias e a participagdo nos
eventos comunitarios e de classe, foi a articulacdo de basicamente trés contatos

com os nucleos familiares pesquisados. Primeiramente, os contatos via telefone
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celular ou aplicativo de mensagem instantanea para a explanacdo das
intencbes da pesquisa e também para os agendamentos das visitas in loco, as
guais tiveram que ser adequadas a agenda especifica de cada familia, respeitando
a rotina e a atividade daquele determinado ndcleo. A partir de entédo, foram entédo
realizadas duas visitas presenciais que tinham como objetivo conhecer a
propriedade e entender as rotinas de trabalho. Nessa primeira visita presencial,
também foi realizada a entrevista a qual pode ser vista no
documentario, estruturada em questdes previamente definidas, mas aberta aos
temas que surgiram espontaneamente do entrevistado. JA no segundo encontro
presencial, foram realizadas a captacdo de imagens que pudessem mostrar a
rotina de trabalho e também ilustrar o que fora dito na entrevista. E, dessa forma,
nas quatro familias pesquisadas o processo repetiu-se.

Por fim, o terceiro momento ficou reservado para a exibicdo do documentario e a
observacdo das possiveis reacdes e manifestacdes de seus personagens, na
condicdo de telespectadores de sua propria historia e do publico em geral. Como
mencionado anteriormente, a intencdo era de se fazer uma exibicdo ao grande
publico em eventos comunitarios, porém essa acao foi, de fato, prejudicada em
funcdo das medidas de protecdo contra a pandemia. Por outro lado, esse retorno
as familias pesquisadas foi proporcionado pela disponibilidade do documentario no
YouTube. Nessa plataforma, as familias tiveram a oportunidade de se ver e
também de compartilhar com seus familiares, amigos e contatos profissionais o
material que fora produzido abordando suas respectivas atividades e cotidianos.
Essa possibilidade resultou na multiplicacéo de visualizacdes e, por consequéncia,
na multiplicacdo do debate acerca do tema proposto.

Esses trés momentos que foram descritos acima, o qual se deu na fase de
producdo do documentério, também fazem parte do processo de analise desta
pesquisa. Isso, pois, essas etapas de producédo, além de servirem como instrumento
técnico de gravacdo e acompanhamento, também serviram como instrumentos de
avaliacdo e de praticas possiveis de mensuracdo como resultado do trabalho de

forma geral.
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6.2 Os resultados obtidos com o levantamento das informacdes e da observacdo do

seu cotidiano

Com a intencdo de descrever e analisar alguns resultados que este trabalho
de pesquisa obteve, faz-se necessério compreender, em parte, 0 cenério em que se
desenvolveu esta pesquisa. Um dos aspectos, ja destacados anteriormente, refere-
se a esfera socioecondmica e a diferenciacdo de atuacédo dos pequenos agricultores
grandes produtores rurais, frente aos grandes produtores rurais, uma vez que essa
distincdo é importante para a compreensao dos inumeros desafios que a agricultura
familiar precisa enfrentar para sua existéncia. Longe de uma retérica pessimista,
essa perspectiva tem por objetivo destacar justamente a desigualdade de condicdes
gue se estabelece no meio rural, ou seja, enquanto o agronegdcio avanga Seus
limites e imp6e a monocultura como forma de trabalho, os agricultores familiares
oferecem uma perspectiva antagOnica, caracterizada pela pequena propriedade,
diversidade de producdo e uma preocupacao relevante com o meio ambiente. Em
relacdo a essa tematica especifica dos cuidados com a natureza e também sobre a
diversidade de producdo, é possivel elencar como resultado das entrevistas
aprofundadas fragmentos de declaracbes que demonstram essa preocupacao por
parte dos agricultores familiares pesquisados.

O primeiro destaque € para o depoimento do Sr. Felipe dos Santos, agricultor

familiar, fazendo referéncia a diversidade de alimentos que ele produz em sua

propriedade:

Se produz batata doce, se produz mandioca, se produz feijao, a horta é
sortida. Se produz alho, se produz cebola, tudo nos bragos que se faz né. E
uma dificuldade, trabalhadito, € suado! (OBSERVANDO a agricultura
familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep. 5, tempo
4'33").

Na sequéncia, Sr. Felipe observa a importancia dos cuidados com a natureza:

Mas olha, a relagdo com a natureza € muito boa, se nés respeitar ela! Eu
cheguei numa conclusdo, que até podem criticar de eu dizer isso, porque
muitos ndo gostam. Mas, quem é que vai gostar da cobra?! Mas eu cheguei
numa conclusao: Se tem um banhado 14, tem uma macegal |14, ndo se pode
queimar! Tem que deixar pra elas (as cobras). Porque elas tem que ter o
lugar delas. Pois, porque que elas (cobras) invadem a cidade? Porque os
homens do campo, os grandes produtores, com venenos estdo matando
tudo que é tipo de bichinho, tudo que é coisa. Tudo contra a natureza. E
como essa natureza nos da essa riqueza, um dia ela pode nos cobrar! E al,
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o dia da cobranca, como é que vai ficar essa histéria? (OBSERVANDO a
agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep.
5, tempo 504”).

As palavras do entrevistado demonstram Vvarios aspectos, porém dentre eles
cabem ressaltar a autenticidade e a sabedoria desse homem do campo quando se
expressa sobre a diversidade do que ele produz e, sobretudo, de como ele se
relaciona com a natureza. De fato, o dito popular parece confirmar-se em sua fala,
ou seja, o homem do campo é aquele que fala com Deus, no sentido mais amplo da
expressdo referindo-se a Deus como o criador de toda a natureza. Essa
compreensao da relacdo que se estabelece entre o agricultor e 0 meio ambiente sé
foi possivel pela utilizacdo do método de entrevista aprofundada, no qual revelou

dados e informacgdes relevantes para a presente pesquisa.

Figura 11 — Sr. Felipe dos Santos concedendo entrevista e ao fundo parte de sua

horta

Fonte: Arquivo pessoal (2019)

Essas mesmas caracteristicas de diversidade na producao e cuidado com o
meio ambiente também foram observadas nas palavras da agricultora familiar e

artesa Sra. Ernestina Martins:
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Eu era dona de casa, fazia queijo, doces, alguma coisa pra vender, mas ndo
era 0 que eu gostava! A numa conversa com a Andrea um dia, la da
Emater, ela me sugeriu a gente fazer um curso de la. E ai nés fomos
buscando os cursos e eu gostei desde o principio. Foi um comeco dificil,
mas eu fui me identificando cada vez mais. Ai é o seguinte: O bacheiro,
principalmente o bacheiro é pro pessoal do campo ne. O pelego ainda
vendo mais pro pessoal da cidade, que quer pér numa cadeira. Que nem eu
te falei, que é os que eu vendi ali pra Fornearia (Pizzaria), para o
restaurante 14 do Beef Burguer (Hamburgueria). (OBSERVANDO a
agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep.
3, tempo 6'31”).

Ja quando o assunto é natureza e contato com o meio ambiente, a Sra.

Ernestina Martins destaca o prazer de viver no campo:

Mas eu ndo me desliguei, e ndo pretendo me desligar daqui, porque tem
coisas que eu ndo consigo fazer la (Cidade). Entdo ndo adianta, eu tenho
gue manter a mesma relacdo aqui (Campo), ai final de semana geralmente
eu t6 aqui fora, a menos que eu tenho algum compromisso, se ndo é pra ca
gue eu venho. Porque pra mim é muito melhor aqui (Campo), até as minhas
criangas, aqui ela é livre, ela sai, vai, volta. J& na cidade, ela ndo sai pra rua
se eu ndo sair junto! Entdo é outro tipo de vidal (OBSERVANDO a
agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep.
3, tempo 4’55”).

Diante do exposto, fica vidente que a diversidade de producéo esta, de fato,
presente nas propriedades dos agricultores familiares, assim como a sua estreita

relacédo de respeito e interdependéncia com o meio ambiente que os cercam.



76

Figura 12 — Pelegos em fase de secagem na propriedade da Sra. Ernestina Martins

Fonte: Arquivo pessoal (2019)

Como destacado no inicio deste capitulo, os quatro agricultores familiares que
serviram de objeto de estudo desta pesquisa manifestaram igualmente suas
preocupacdes com a diversidade de producéo e os cuidados com 0 meio ambiente.
A seguir, serd apresentado como um resultado importante o depoimento de

Fernando Comin, da Agroindustria Santa Rita:

O que produz tudo na propriedade a gente tenta aproveitar. Como frutas,
legumes, o que da pra fazer a gente faz, doces, conservas, congelados.
Comecgamos a plantar um pouco de mandioca, meia ddzia de coisas, uns
temperinhos, uma bolacha, um p&o, umas verduras e assim vai indo. Eu
(Fernando) sou mais responsavel pela parte da producédo dos alimentos no
caso né, da horta ne. E a mae (Odila Ferrazza) trabalha mais € na
agroindustria mesmo, fazendo os doces, fazendo as conservas, essa parte
da cozinha industrial € ela que faz (OBSERVANDO a agricultura familiar:
entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019, ep. 4, tempo 3'18”).
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Na agroindustria Santa Rita, além de Fernando Comin, também participa da

gestédo do negocio e da producéo de alimentos sua mée, Odila Ferrazza.

Figura 13 — Momento da gravacéo da entrevista com a familia Comin e ao fundo

plantacéo de morangos organicos

AZZA
APTBindistria; ‘;ama tha '-
Safitos Reis; Sao Borja/RS}

Fonte: Arquivo pessoal (2019) .

Ja4 em relacdo a quarta familia pesquisada, destaca-se a manifestacdo da
Kelen Witt de Oliveira, agricultora familiar e proprietaria da agroindustria Keli’ tutes,
com producgdo de tortas, salgados e assados. Moradora da Vila Brites, interior de
Séao Borja/RS, Kelen manifesta-se da seguinte forma acerca de sua relacdo com o

meio ambiente e a importancia que isso tem no seu trabalho:

Eu tenho uma grande venda de torta de morango, € um dos meus carros
chefes. Ai comecamos com a tortinha no pote, e a tortinha no pote de
morango é uma tortinha diferenciada que eu faco, € uma tortinha sem bolo,
e ela tem uma saida assim vapt vupt! Ai meu esposo resolveu plantar
morango, para nos agregar valor. Um produto totalmente organico né.
Entdo, € legal tu produzir com produtos naturais, organicos, né! E so
vivendo no campo, com a natureza que se consegue isso! (OBSERVANDO
a agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer campesino, 2019,
ep. 2, tempo 9'43").
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Figura 14 — Kelen Witt de Oliveira no momento da entrevista em frente a sua

plantagdo de morangos organicos

YT A A

- Kelen Witt-de Oliveira
AgroindustriaKeli Tutes
‘2 Vila Brites, Sao Borja/RS
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F~oﬁte: Arquivo pssoal (2019)

Os relatos que foram descritos acima procuram expressar informagdes que
demonstram um eixo importante que a pesquisa revelou: a diversificagcdo no campo
por parte dos agricultores familiares. O debate sobre a policultura no campo em
detrimento da monocultura sempre esteve presente entre pesquisadores e 0 senso
comum, sendo que, aqui neste trabalho, € possivel confirmar a perspectiva da
policultura de produtos através das manifestacdes captadas através das entrevistas
aprofundadas e das visitas técnicas nas propriedades. Isso, pois, as unidades
familiares pesquisadas demonstraram uma diversidade de producdo em suas
propriedades, seja através dos hortifrutigranjeiros, producdo de conservas e
congelados, producéo de doces e assados, seja na producdo de alimentos para a
sua sustentabilidade ou de artesanato em I&.

N&o obstante, através do método de entrevista aberta, a qual tem como
caracteristica ser semiestruturada e aprofundada, e da observacdo participante,

possibilitou-se a confirmacéo da boa relagéo que o agricultor familiar estabelece com
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0 meio ambiente. Nesse sentido, verificou-se que as suas praticas cotidianas de
trabalho e subsisténcia estdo intimamente ligadas a manutencdo da natureza que os
cercam. Vale ressaltar que o método utilizado para pesquisar esta teméatica utilizou
a etnografia como ferramenta, e essa iniciativa fez com que o pesquisador
realizasse visitas in loco nas propriedades. Foi, entdo, realizadas duas visitas em
cada propriedade, acdes essas que foram registradas em video e também através
de fichas de campo. Essa estratégia de atuacéo permitiu revelar uma proximidade e
uma preocupacéo efetiva dos agricultores familiares com relacdo ao meio ambiente,
sendo que essa postura fica evidente em suas praticas cotidianas observadas in
loco, bem como nos depoimentos concedidos pelos integrantes das quatro familias
pesquisadas. Esses demonstraram uma conexao permanente com os elementos da
fauna e da flora, além de interpretar, através da observacgéo, as manifestacées que a
natureza expressa, seja através da leitura dos ventos, da forma das nuvens, da
movimentacdo dos passaros, seja através das fases da lua. Esses elementos
subjetivos que a natureza expressa e que para o homem da cidade pode néo ter
significado algum, mas que para o agricultor familiar representam uma forma de
interpretar o que a natureza manifesta, demonstrando uma sabedoria e um

conhecimento empirico que fora passado de geracdo para geracao.

6.3 A contribuicdo do documentario audiovisual para a valorizacdo e reconhecimento

da cadeia produtiva local

A partir de agora, a intencdo € demonstrar alguns resultados obtidos através
da producdo do documentério Observando agricultura familiar: entender e valorizar o
saber/fazer campesino e de como essa ferramenta de comunicacdo serviu de
mecanismo de interacdo, tanto com os personagens das préprias familias de
agricultores familiares pesquisadas, quanto com o publico externo a este universo.
Os resultados foram obtidos pela exibicdo do produto em plataforma digital

(YouTube), sendo que, nesse sentido, parte-se do pressuposto de que o préprio
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percurso de producédo e de pesquisa representam, em si, 0 método de analise. Em
outras palavras, a interpretacdo de todo o processo de imersdo e producdo do
documentario, bem como a exibicdo do material e seus resultados quantitativos,
significam o conteudo principal o qual esta pesquisa se propde. Essa observacédo é
pertinente, pois vale ressaltar que ndo se tem registro da realizacdo de uma
producdo audiovisual e de um projeto de pesquisa com estas caracteristicas na
regido de S&o Borja/RS. A iniciativa de se fazer um trabalho de aproximagéo,
acompanhamento e valorizacdo do saber/fazer campesino por meio de uma acgao
comunicativa criativa audiovisual representa algo inovador sobre o contexto da
agricultura familiar nesta regido do estado gaucho. Isso, pois, apesar das dezenas
de anos que essa regido tem como forte caracteristica a producdo agropecudaria,
nunca fora realizado um produto de comunicacdo, sobretudo um audiovisual de
género documentario, com a proposta de reconhecer e valorizar o homem rural.
Essa constatacdo pode ser certificada nas préprias palavras dos agricultores,
mas, sobretudo, no relato da Extensionista Rural Social da Emater, unidade Sé&o

Borja, Andréa Balbueno:

No meu ponto de vista, o documentério veio para dar visibilidade para um
trabalho que vem sendo desenvolvido ao longo dos anos e ainda pouco
divulgado. Observei que a criatividade e a forma como foi interpretada a
realidade dos agricultores familiares, despertou interesse e valorizou 0s
saberes e fazeres do campo. As familias, os extensionistas, as
comunidades sentiram-se reconhecidas e valorizadas e puderam olhar de
uma outra forma para a sua histéria de vida” (BALBUENO, 2021,
informacé&o verbal).

Dito isso, € importante neste momento fazer uma ponderacéo a respeito da
situacdo atipica a qual vive a sociedade contemporanea. Inevitavel nao citar a
problematica da pandemia causada pela doenca da Covid-19 experienciada no ano
de 2020 e com reflexos iminentes em 2021, pois, de fato, esta insoélita realidade
influenciou, sobremaneira, as mais diversas atividades sociais e profissionais, néo
s6 nesta regido da fronteira gaucha, como também em todos os continentes do

planeta. A disseminagdo da Covid-19 vem causando mudancas significativas nas
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mais diversas esferas, como na educacdo, no trabalho, na saude, no campo, na
cidade e nas relacfes sociais assim como nas atividades culturais e de pesquisa. O
Brasil vem sofrendo desde o inicio do més de marco de 2020 com consequéncias
imprevisiveis e imperiosas causadas por uma pandemia de propor¢cfes mundiais.

Aqui, ndo cabem desculpas ou retéricas vazias, pois 0s impactos causados
por esta situacao refletiram-se, também, neste trabalho de pesquisa. E ndo poderia
ser diferente, uma vez que as medidas adotadas com a inten¢cdo de diminuir e
amenizar os impactos desse coronavirus resultou em situacdes das mais diversas e
inesperadas, como, por exemplo, cancelamento e adequacdes do calendario
escolar, proibicdo de eventos sociais culturais com aglomeracdo de pessoas,
protocolos de praticas cotidianas com uso de mascara no rosto e alcool em gel,
distanciamento social, cancelamento de atividades externas e o incentivo e
implementacgé&o do trabalho remoto a distancia.

Em relacdo a esta pesquisa nao foi diferente, pois a intencéo € de se utilizar
desse produto, que € o documentario, para exibi-lo em eventos e articulacdes
sociais e artisticas dos agricultores familiares dessa regido. Essa intencdo nao esta
descartada, pelo contrario, devera ser efetivada assim que o chamado “novo normal’
permitir a volta das atividades em grupo, dos eventos comunitarios e das acdes de
educacdo e qualificacdo profissional. A extensionista social da Emater, Andrea
Balbueno, destaca essa intencéo que foi prejudicada pelo periodo de pandemia:

Em decorréncia da pandemia da Covid 19, o material ainda ndo foi usado
oficialmente em eventos. Havia planejamento de fazer o lancamento do
documentario “Observando a Agricultura Familiar” no Seminario da
Agricultura Familiar, ainda em 2020. Esperamos que logo as atividades
voltem ao normal, para que neste ano de 2021 possamos usar este material
nos eventos, com objetivo de motivar outros agricultores (as), além de
divulgar a histéria, a cultura e valorizar também a pesquisa, a universidade
gue busca enriquecer o acervo da comunidade a qual esta inserida
(BALBUENO, 2021, informacé&o verbal).

A partir de agora, serdo apresentados alguns resultados quantitativos que o
documentario atingiu com a sua exibicdo através da plataforma de compartilhamento

de videos YouTube. Vale lembrar que a série de documentarios € composta por

cinco episédios, os quais foram produzidos e editados durante o ano de 2019 e
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disponibilizados para visualizacdo em janeiro de 2020, obtendo visualizacdes e
repercussdes importantes. A intencdo inicial seria de realizar uma exibicdo ao
publico geral, preferencialmente em um evento que fosse possivel reunir um nimero
maior de pessoas, sobretudo, de agricultores, técnicos e pesquisadores da area.
Porém, essa iniciativa ndo foi possivel em decorréncia das medidas preventivas e 0s
cuidados com a disseminagéo da pandemia durante todo o decorrer de 2020, dessa
forma restringindo a vinculacdo e exibicdo a plataforma YouTube. Abaixo, esta
listado o nimero de visualizacdes de cada um dos episédios da série quantificados
até a data de 22/02/2021, quinze (15) meses ap0s a sua publicacdo, que se deu em

04/11/2019:

Quadro 2 — Demonstrativo do niumero de visualizacées no Youtube de cada um dos
episodios da série Observando a agricultura familiar: entender e valorizar o
saber/fazer campesino

o Numero de
Nome do episodio* visualizacbes em
22/02/2021
Episédio 1 — Observando a agricultura familiar: entender e 541
valorizar o saber/fazer campesino (Tempo: 38’10”).
Episddio 2 — Observando a agricultura familiar: Kelen Witt de 493
Oliveira (Agroindustria Keli' tutes) (Tempo: 14'42”).
Episddio 3 — Observando a agricultura familiar: Ernestina 297

Martins (Arte em L&) (Tempo: 15°10”).

Episodio 4 — Observando a agricultura familiar: Fernando
Comin e Odila Ferrazza (Agroindustria Santa Rita) 265
(Tempo: 15°07”).

Episddio 5 — Observando a agricultura familiar: Sr. Felipe dos

Santos (Agricultor Familiar) (Tempo: 17°27”). 346

*Episédios postados na plataforma YouTube na data de 04/11/2019.
Fonte: Dados extraidos do canal do autor desta pesquisa no Youtube na data de 22/02/2021
e organizados pelo autor (2021)
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Como é possivel verificar no quadro 2, o namero total referente aos cinco (5)
episodios soma 1.867 visualizacbes em quinze (15) meses de disponibilizacdo na
plataforma YouTube. Junto a essas visualizagbes também surgiram alguns
comentarios de pessoas que assistram o0 material na plataforma de

compartilhamento de videos, 0s quais estdo expostos no quadro a seguir:

Quadro 3 — Comentarios postados por usuarios da plataforma YouTube acerca do
documentario Observando a agricultura familiar: entender e valorizar o saber/fazer

campesino

Kaué Alexandre 3 meses atras
bom documentario, bem detalhado, 6timo trabalho.

Ronaldo Bernardino Colvero 10 meses atras
O documentério que o autor nos apresenta € uma importante ferramenta para ser trabalhado em

sala de aula tanto a nivel de ensino fundamental e superior. O Empirico apresentado a partir de
realidades campesinas se completam com um aporte conceitual apresentado no documentario,
estes conceitos nos possibilitam fazer reflexdes importantes como necessidades de criagbes de
politicas publicas municipais, estaduais ou federais que possam fomentar a valorizacdo como o
préprio titulo nos mostra "Valorizar o Saber Fazer Campesino". Parabéns pelo trabalho.

Alberto Mendes 5 meses atrés

Parabéns pela tua iniciativa.

Sempre acompanho seus videos.

Fonte: Youtube (2020), disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dIzE. Acesso em:
01 mar. 2021.



https://www.youtube.com/channel/UCuj9cMWjJ7e6YnWgfvLCl9g
https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dlzE&lc=UgzCsqHPm-ggOlApO8d4AaABAg
https://www.youtube.com/channel/UCsLqObGu_cii2tXq4oM6F9g
https://www.youtube.com/channel/UCsLqObGu_cii2tXq4oM6F9g
https://www.youtube.com/channel/UCxaGkp98jwo4NwA8mCxzBTw
https://www.youtube.com/watch?v=AiQLm8XACmk&lc=Ugx1Yhn3kBiuwboqXgJ4AaABAg
https://www.youtube.com/watch?v=Dm6Q9k-dlzE
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Figura 15 — Interface do YouTube: tela com o documentario disponivel para

visualizacéo

2 YouTube ** saryon azevedo

£

B »l = 0:30/38:10

1 Observando a Agricultura Familiar - Episodio 1 - Valorizar o Saber Fazer
Campesino

431 visualizagbes il» 22 &l 0 A COMPARTILHAR =i SALVAR

Fonte: YouTube (2019)

Como forma de promover e divulgar o trabalho realizado, uma das estratégias
utilizadas foi a veiculacdo do link do documentario junto a rede social Facebook ao
longo do primeiro semestre de 2020. Outra estratégia foi a divulgacdo das acbes que
se desenrolaram em funcdo do proprio trabalho, como a participacdo em eventos
online, divulgando e falando sobre a producéo e o projeto de pesquisa e também em
uma entrevista na emissora de radio local Fronteira FM. Da mesma forma, nessa
mesma rede social, Facebook, aconteceu diferentes manifestacbes e
compartilhamentos que permitiram mais interacdo e divulgacdo do documentéario. A
sequir, traz-se alguns registros das interacdes dos usuarios da rede social acerca de
postagens relacionadas ao documentario Observando a agricultura familiar:

entender e valorizar o saber/fazer campesino:
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Figura 16 — Postagem no Facebook fazendo referéncia a entrega do documentario a
equipe do escritério da EMATER/Ascar-RS de Sao Borja

; Saryon Azevedo e5t3 com Andréa Balbueno & Naira
re Taisa Eidelwein Cardoso em Mestrado Profissional em
Comunicacdo e Industria Criativa - Unipampa.

11 de dezembro de 2019 - S3o Borja - @

Entrega do documentaric Observando @ Agricultura Familiar @ equipe
da Emater/Ascar-RS de S30 Bora Produte técnico do Programa de
Pos-Graduacao em Comunicacdc € IndUstria Criativa da Unipampa.

Fonte: Arquivo pessoal (2019), postado na rede social Facebook (2019)
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Figura 17 — Postagem de Darlene dos Santos, filha do agricultor familiar, Sr. Felipe

dos Santos, personagem do episédio niumero cinco (5) do documentario

@ Darlene Dos Santos
9 de novembro de Z019 - &

Que orgulho de ser fitha de pequenos agricuitores. Que lutam todos
0s dias e que sempre me ensinaram © valer das ceisas. Cunhado
Saryon Azevedc parabéns pelo teu trabalho. GratidaoQp @Y.
Chaiane Ferrazza G O %

it\” &5 ,:-\ E3

Fonte: Arquivo pessoal (2019), postado na rede social Facebook (2019)



Figura 18 — Postagem da Sra. Ernestina Martins, agricultora familiar e artesa,

personagem do episodio numero trés (3)

’ Ernestina Martins est3 com Saryon Azevedo.

13 de dezembro de 2015 - &\

Muito bom fazer o que @ gente gosta, muito bom ter seu trabatho
reconhecdo mas as amizades que meu traba'ho me trouxe nao tem
precc . Gratidao A por ter feito parte desse trabalho maravithoso.
Parabéns Saryon voce € nota i@ foram momentos que jamais serao
esguecidos , muito obrigado pela dedicacac. Conta comigo sempre
que precisar. A AW W

ArTEemila
Cacach, Sia0 Borjal RS

YOUTUSE.COM

3 Observando a Agricultura Familiar - Episodio 3 -
Ernestina Martins Arte em La

00 59 28 comentarios 3 compartilhamentos
Fonte: Arquivo pessoal (2019), postado na rede social Facebook (2019)
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Figura 19 — Postagem de Bruna Savaglia, amiga da Sra. Kelen Witt de Oliveira,
proprietaria da agroindustria Keli’ tutes, personagem do episddio nimero dois (2)

13 de dezembro de 20719 - &\

6\ Bruna Savaglia esta com Kelen Witt de Oliveira.

Parzbéns minha amiga pela tuz Uz
Pelz energia que tu espalha com teu lindo trabalhol
Sucesso cada vez mais!

YOUTUBE.COM

2 Observando a Agricultura Familiar - Episodio 2 - kelen
Witt de Oliveira Keli‘Tutes

O s 1 comentario
d Curtir (J Comentar & Compartilhar
@ Kelen Witt de Oliveira
Obg amiga com certeza me acompanha desde la do

comecoty )
Fonte: Arquivo pessoal (2019), postado na rede social Facebook (2019)
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Figura 20 — Postagem da Sra. Odila Ferrazza, mée de Fernando Comin, 0s quais
sdo proprietérios da agroindustria Santa Rita, personagens do episédio nimero

quatro (4)

Odila Ferrazza esta com Fernando Comin &
outras 2 pessoas.

14 de dezembro d= 2018 - Q

Estamos nos sentindc abencoados

YOUTUBE.COM

4 Observando a Agricultura Familiar - Episédio 4 -
Agroindustria Santa

OO 108 19 comentarios 3 compartithamentos
i Curtir (J Comentar 2> Compartilhar

Ver mais 9 comentarios

Fonte: Arquivo pessoal (2019), postado na rede social Facebook (2019)

Esse capitulo procurou trazer alguns resultados desta presente pesquisa,
identificando como o audiovisual serve de ferramenta para a interagdo dos
personagens pesquisados, sobretudo dando Vvisibilidade e valorizacdo aos
agricultores familiares locais. Lembrando que um dos objetivos deste trabalho é
compreender como a comunicagdo através do audiovisual pode contribuir na

valorizacdo e reconhecimento dos agricultores familiares que estdo integrados a
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cadeia produtiva local. Tendo em vista esse objetivo, é possivel fazer uma analise e
uma interpretacédo observando dois aspectos principais.

Sendo o primeiro: a estratégia de publicar os episédios em uma plataforma
gratuita para usuarios como o YouTube, onde tem-se livre acesso ao conteudo e
facilidade no compartilhamento de videos através do link de acesso, mostrou-se
uma escolha adequada diante do cenério atipico do ano de 2020/2021,
impulsionado, como ja foi mencionado, pela pandemia, que inviabilizou
aglomeracdes, eventos, encontros e programacdes as quais fosse possivel a
exibicdo do documentario a um grande grupo. Sendo assim, a divulgacdo e
distribuicdo através do YouTube apresentou-se perfeitamente assertiva a esse
contexto, ou seja, a partir da divulgacdo do link de acesso as pessoas das mais
diferentes classes sociais, atividades profissionais e idade puderam ter acesso e
visualizar o conteudo proposto. Corrobora com essa realidade, como ja foi visto, o
namero de acessos que ja passam de 1.867 visualizacdes.

JA4 o segundo aspecto: a rede de compartiihamentos e divulgacdo do
documentario tomou propor¢cdes ndo planejadas, pois ocorreram de forma
espontanea e voluntariosa por pessoas préximas, amigos e parentes, aos
personagens do filme, bem como pelos proprios personagens (agricultores) e pelo
realizador do audiovisual. Essa multiplicacdo de postagens, compartilhamentos e de
manifestacbes resultaram em uma interagdo importante, seja para 0s agricultores
familiares, no que diz respeito as suas préprias relacdes sociais e de trabalho, seja
em relacdo ao publico externo, comunidade urbana (cidade) que pode reconhecer,
revisitar e revalorizar a atividade desenvolvida no meio rural.

Em relacdo a esse fendmeno resultante dos compartilhamentos e divulgagao
nas redes sociais cabe destacar algumas manifestacfes que ja foram apresentadas
acima, mas que aqui serao transcritas para uma melhor analise. Como, por exemplo,
a postagem de Darlene dos Santos, filha do Sr. Felipe dos Santos, personagem do

quinto (5) episédio, na qual reconhece as qualidades do pai e relembra sua origem e
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identidade no meio rural: “que orgulho de ser filha de pequenos agricultores. Que
lutam todos os dias e que sempre me ensinaram o valor das coisas.” (Darlene dos
Santos). Essa manifestacdo revela um viés de reconhecimento e valorizacdo da
memoria e da identidade dos agricultores familiares, sendo visivel essa mesma
intencdo na postagem de Bruna Savaglia, amiga da agricultura familiar Kelen Witt de
Oliveira, personagem no episédio numero dois (2), parabenizando-a pelo trabalho
gue realiza na rede social Facebook, conforme figura (19): “parabéns, minha amiga
pela tua luz. Pela energia que tu espalha com teu lindo trabalho” (via Facebook,
2019).

Importante destacar que, aqui, estd sendo apresentado parte das
repercussdes que foram possiveis de observar, evidente que muitas outras
manifestacfes de apoio e valorizagdo ou critica ndo foram passiveis de registros,
por isso a importancia dessa ressalva. Os impactos causados pelas redes de
manifestacdes e as repercussdes demonstram indicios que o objetivo proposto por
esta pesquisa foi atingido no que tange a preservacdo da memoria e a valorizacéo
da identidade do homem do campo. Para corroborar com tal afirmacédo, é oportuno
observar a postagem (figura 18) da agricultora familiar e artesd, Sra. Ernestina
Martins, personagem do episodio trés (3), sobre a sua satisfacdo de ter participado
dessa producdo audiovisual: “muito bom fazer o que a gente gosta, muito bom ter
seu trabalho reconhecido, mas as amizades que meu trabalho me trouxe nédo tem
preco. Gratiddo, por ter feito parte desse trabalho maravilhoso” (via Facebook,
2021).

Nesse mesmo sentido, destaca-se a postagem da Sra. Odila Ferraz, que junto
de seu filho Fernando Comin sd&o os gestores da agroindustria Santa Rita e
personagens do episodio numero quatro (4): “Estamos nos sentindo abengoados”
(Odila Ferrazza). Essa frase pequena e bem objetiva expressa uma série de
sentimentos dessa agricultura familiar, dona Odila Ferrazza. A palavra

“abencoados” que a Sra. Odila utiliza faz referéncia a atencao que fora dado ao seu
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trabalho e a importancia que isso tem para a sua atividade profissional, bem como
para a sua memoria e identidade como agricultora familiar. Uma senhora que ao
longo de grande parte da sua vida precisou tirar da terra o seu sustento e, apos
passado longos anos, percebe seu trabalho reconhecido em forma de video. Em um
documentario que pode ser visto e revisto tanto pelos seus amigos, parentes e
familiares proximos, quanto por pessoas das mais diversas localizagdes, profissdes,
etnias, idades e cidades. Em suas palavras, pairam um ar de agradecimento e
privilégio por esse acontecimento.

O documentario também teve divulgacdo através da propria instituicdo
Universidade Federal do Pampa - Unipampa, bem como em outras instituicbes

interessadas na tematica da Agricultura Familiar.

Figura 21 — Postagem na pagina na internet da Unipampa acerca do documentario

Observando a agricultura familiar

l&.nm Universidade Federal do Pampa et

¢ Ouvidoria

egrete sge Cacapava do Sul Dom Pedrito Itaqui Jagusr3o Santsna do Livramento S3o
Urugusisna

Inicio = Documantaric cbservando agricultura familiar entender e valorizar o saberfazer campesinog = lancado

Data de 80 16/12/2015-17:5: Atuslizadoem 16/12/2019-17:51 1321 visualizagoes l

Documentario “Observando a Agricultura Familiar: Entender e
valorizar o saber/fazer campesino” € lancado em Sao Borja

Por Sofia Viero Sorgetzt

Foi lancado na ultima sexta-feira, 13, o documentario “Observando a Agricultura Familiar: Entender e valorizar o saber/fazer
campesino”™ O projeto foi desenvolvido pelo servidor da Unipampa Saryon Azevedo dentro do mestrado do Programa de Pds-
graduac3o em Comunicac3o e Inddéstria Criativa (PPGCIC) do campus S3c Boria da Universidade Federal do Pampa (Unibampal.

Fonte: Portal Unipampa (2019). Disponivel em: https://unipampa.edu.br/portal/documentario-
observando-agricultura-familiar-entender-e-valorizar-o-saberfazer-campesino-e-lancado



https://unipampa.edu.br/portal/documentario-
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Figura 22 — Postagem na péagina da internet da Unipampa, campus Séo Borja,

acerca do documentario Observando a agricultura familiar

Campus S3o Borja
’\_—/
Universidade Fedoral do Pampa
Institucional ~ Cursos v Campi v Contato Contato
Portal Institucionsl| Alegrete Bage Cagapavs do Sul Dom Pedrito ltaqui Jaguarso Santana do Livramento

Uruguaiana

Pagina inicial > Documentaric produzido parz o ppgcic que destaca sgricultura familiar esta dizponivel na internet

Documentario produzido para o PPGCIC que destaca a
agricultura familiar esta disponivel na internet

Data de publicac3o 168/12/2019-16:37 Atualizado em 16/12/2018 - 18:54
Por Hamilton de Lima Souza

Com apoio da Unipampa, do programa de mestrado profissional PPGCIC, da Emater/ASCAR- RS S3o Borja foi produzido o
documentério “Observando a Agricultura Familiar: Entender e valorizar o saber/fazer campesino”™ O documentério é um produto
técnico desenvolvido pelo mestrando e publicitdrio Saryon Azevedo, dentro do Programa de Pds-Graduagio em Comunicacio e
Inddstria Criativa (PPGCIC) da Unipampa - Universidade Federal do Pampa, Campus S3o Borja/RS. A producdo € da jornalista
Chaiane Ferrazza, com arte de Jonas Brum, locugdo de Sidnei Siqueira e orientagdo do professor Joel Felipe Guindani.

S30 cinco (05) episddios divididos da seguinte forma: Episédio um (01}, com 38 minutos, destaca os conceitos de “rurbanidade” e

Fonte: Portal Unipampa (2019), disponivel em: https://unipampa.edu.br/saoborja/documentario-
produzido-para-o-ppgcic-que-destaca-agricultura-familiar-esta-disponivel-na-internet



https://unipampa.edu.br/saoborja/documentario-
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Figura 23 — Postagem na pagina da Unipampa, no Facebook, acerca do

documentario Observando a agricultura familiar

& D S 5

Universidade Federal do

Pampa - Unipampa ST
o W o ok . © Saiba mais
@UnipampaOficial - Faculdade e universidade

[4 novoportal.unipampa edu.br

Pagina inicial Sobre Fotos Videos Mais = ol Curtiu Q

@ Universidade Federal do Pampa - Unipampa

17 de dezembro de 2012-Q

O documentario possul cinco episddios & aborda o saber/fazer de quatro ndcleos familiares
caracterizados como Agricuitura Familiar no municipio de S3o Borja &

oBservanbpo A

AGricuLtura
FamiLiar

Mizar O saber Nazes Competing

» YouTube

Observando
anal Sdry

Oirecho ¢ Edigha
Produgho: Cha
Orlentagdo: jou

Apaio: Unipampa, f

UNIPAMPAEDU.BR
Documentario “Observando a Agricultura Familiar: Entender e valorizar o
saber/fazer campesino” e lancado em Sao Borja | Unipampa

Fonte: P4gina da Unipampa no Facebook (2019)
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho de pesquisa procurou aliar o documentario audiovisual e a
atividade criativa com a agricultura familiar no municipio de S&o Borja/RS.
Propondo-se a promover um didlogo interdisciplinar entre esses trés temas distintos,
porém, aqui, interligados: a agricultura familiar, o audiovisual e a comunicagdo como
industria criativa.

Para tanto, esta dissertacao inicia tratando da comunicacdo como evolugao
humana, onde foi possivel promover uma reflexdo a respeito da importancia da
mesma referente aos aspectos sociais desde os principios da humanidade,
passando pela comunicacdo no ambito mais urbanizado, caracteristico da revolucéo
industrial e da vida no século XVII e XVIII, e chegando nas possiveis convergéncias
gue as mais distintas culturas apresentam sobre a luz da comunicagao. Os desafios
da conectividade sdo também abordados na argumentacdo, provocando no leitor a
ideia de que a conexdo ndo acontece tdo somente nos centros urbanos e
massificados, mas também no meio rural, seja para as comunicacdes interpessoais
rotineiras, seja pela aplicabilidade de equipamentos de controle e producao
agropecudria.

No capitulo trés foi possivel a compreensdo mais detalhada da comunicacao
como instrumento da indulstria criativa, logicamente, esclarecido sobre o conceito do
que € e como agem os “criativos”, onde é viavel uma associagdo com a
comunicacdo e seus mais distintos produtos. Especificamente nesta pesquisa, 0
produto audiovisual do género documentario foi escolhido como forma de expresséo
e de narrativa a respeito da tematica dos agricultores familiares, sendo que essa
ferramenta proporcionou um meio de expressao para as quatro familias que foram
acompanhadas no seu dia a dia em suas atividades campesinas. Entender e
reconhecer esses personagens foi fundamental para o desenvolvimento do trabalho,
observando, sobretudo, os lugares de fala desses personagens e seus contextos
sociais, familiares e de trabalho.

O capitulo quatro trouxe alguns aspectos que fazem refletir sobre a mistura
gue existe entre o rural e o urbano, provocando o exercicio de se pensar esses dois
universos ndo de maneiras distintas e distantes, mas justamente ao contrario, com
integrantes de um mesmo contexto e que convivem de forma harmoniosa e

interdependente. O rural talvez nunca na sua histéria esteve téo influenciado por
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hébitos e modos de vida do meio urbano como atualmente, seja através da presenca
constante das novas tecnologias, seja por interacdes sutis, mas nao menos
inexistentes, como a moda, a gastronomia, 0 turismo e o contato com a
natureza. Por sua vez, 0 meio urbano também tem sofrido, no bom sentido, grandes
impactos do rural, e isso fica evidente, por exemplo, na busca por alimentos
naturais, por produtos de origem orgéanica, pela busca do artesanato e pela
importancia que as pessoas estdo atribuindo a um estilo de vida mais proximo da
natureza. Nesse sentido, ficou claro neste estudo que essa mistura da “rurbanidade”
€ benéfica para ambos os contextos, pois a convivéncia e a troca de experiéncias
gue acontece entre o rural e o urbano provoca avancos e qualificagdes importantes
nesses dois meios.

Por fim, no capitulo cinco, a pesquisa apresentou o seu método de trabalho e
quais as ferramentas foram utilizadas para o levantamento de dados e informacoes
que permitissem uma analise de sua acdo enquanto produto, sobretudo em um
Programa de Mestrado Profissional no qual esta inserido. Sendo assim, a pesquisa
dividiu-se em dois grandes momentos: 1) imersao no campo de pesquisa a partir de
uma inspiracdo etnografica e 2) a pesquisa é o préprio percurso metodoldgico. E
nesse sentido os horizontes ampliam-se, dando espaco a reflexdo que se estabelece
especialmente no modo de confrontar e flexibilizar o empirico experiencial com o
pensamento cientifico caracteristico da universidade. Esse dialogo torna-se possivel
através de um movimento que abre espaco entre as praticas cotidianas e o
conhecimento cientifico, sendo justamente nessa interacdo é que se baseia o
método de pesquisa utilizado. Ou seja, no percurso percorrido por este estudo, nas
entrevistas aprofundadas, nos didlogos realizados, nas Vvisitas in loco nas
propriedades, na reflexdo importante que o modo de vida de subsisténcia
proporciona a quem assiste, etc.

Esta pesquisa teve inicio em 2019 quando comecou a serem pensadas as
possibilidades de uma articulacdo multidisciplinar entre os temas da agricultura
familiar, o audiovisual e a industria criativa. Desde entdo, muitos foram os avancos
como também muitos foram os contratempos. Avancos, no sentido de aprofundar as
reflexdes sobre a economia criativa e seus mais diferentes reflexos na sociedade
contemporénea, bem como aproximar essa tematica de uma area de atuagdo

bastante especifica dessa regido fronteirica do estado do Rio Grande do Sul. Ou
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seja, aproximar o tema da industria criativa ao da agricultura familiar, utilizando para
essa intencdo o recurso do audiovisual.

Quanto aos resultados, os mesmos foram passiveis de mensuracéo, uma vez
que se obtiveram 1.867 visualizacdes entre os cinco episédios do documentario em
14 meses de disponibilidade na plataforma de compartiihamento de videos
YouTube, ou seja, uma média de 133 visualizacdes por més. Além desses dados
guantitativos, também é possivel elencar resultados qualitativos, os quais foram
observados nas manifestacbes e compartiihamentos sobre o documentério
produzido, além de outras interacdes que ndo foram possiveis de se registrar,
permitindo ter uma avaliagéo positiva do produto realizado. Entretanto, deve-se frisar
gue esses resultados obtidos através de compartilhamentos e as manifestacdes
espontaneas, ou em redes sociais, ou de forma presencial nos diferentes lugares, é
algo dificil de mensurar, mas, com certeza, é possivel verificar que o documentario
ainda vem gerando resultados, pois seu consumo continua acontecendo.

Vale lembrar que a problematica proposta por esta pesquisa foi: como a
producdo do documentéario audiovisual se relaciona aos processos de transformacao
da cadeia produtiva local da agricultura familiar desse publico estudado? Fica
bastante evidente que essa problematica, em certa medida, foi desvendada, ou seja,
foi observado que o documentario como produto criativo relacionou-se de forma
positiva e efetiva nesses processos de promocéao, reconhecimento e valorizacdo da
atividade campesina. Ja foram citadas aqui inUmeras situacdes e relatos de
acontecimentos que demonstram essa articulacdo proporcionada pela acgao
comunicativa (documentario).

E possivel destacar mais um elemento que o produto desenvolvido
apresentou, no sentido de satisfazer a problematica teorica proposta, que foi além
do reconhecimento do trabalho do agricultor familiar, o seu conhecimento dos
personagens por outros individuos. Isto é, foi através do material produzido atraves
deste estudo que muitas pessoas, genericamente, descobriram a existéncia do Sr.
Felipe dos Santos, da Kelin Oliveira, da Familia Comim e da artesd Ernestina
Martins. Foi através do acesso ao documentario, mais de 1.800 visualiza¢cdes no
YouTube, que esse publico teve acesso as reflexdes que foram propostas na
narrativa, como a preocupac¢ao com o meio ambiente, a rurbanidade, os problemas e
dificuldades dos pequenos agricultores diante do agrobusiness, bem como os pontos

positivos, divulgando os produtos que sdo produzidos e comercializados de forma
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artesanal, organica e especifica. Dessa forma, pode-se afirmar que o trabalho
atingiu os objetivos propostos.

N&o obstante, a realizacdo deste trabalho que ja tem mais de dois anos de
aprimoramento e decantacdo e, portanto, proporcionou muitas informacdes,
reflexdes, ideias e sugestbes, sendo essas Ultimas de diversas origens e diferentes
propostas. Uma delas é que a teméatica aqui abordada presentada elementos que
possibilitam o desenvolvimento de outras formas de comunicacédo direcionada aos
agricultores familiares, seja nas suas praticas profissionais, na normatizacédo de suas
agroindustrias, seja na qualificacdo de sua atuacdo técnica e de gestdo. Indo além,
outra sugestdo é que da comunicacdo, a industria criativa e a agricultura familiar
possam surgir novos recursos de tecnologia e inovacfes, permitindo uma
comercializacdo mais efetiva e uma divulgacdo especifica para essas cadeias
produtivas de consumo local, nesse sentido caberia um aplicativo que aproximasse
as relacdes de comercializacdo de quem produz no campo e de quem consome na
cidade.

As possibilidades sdo muitas porque muitos sdo os caminhos que podem ser
desenvolvidos pela comunicacdo para com esse publico da agricultura familiar. Ao
contrario do que pode pensar 0 senso comum, a criatividade e as novas tecnologias
ndo estdo restritas tdo somente aos grandes centros urbanos e a producdo da
cultura de massa nos meios eletrénicos. A industria criativa pode, sim, desenvolver
seus produtos para esse meio especifico dos agricultores, nas mais distintas formas,
pois o agricultor contemporaneo nédo esté de forma alguma alienado ou apartado dos
avancos gue a sociedade moderna usufrui, principalmente as novas geragcdes que
tém a missdo de permanecer no campo e produzir. Essas novas geracfes de
agricultores estdo, de fato, atentas as novas possibilidades que surgem da
modernizacdo, da conectividade e das novas tecnologias digitais disponiveis. O
homem do campo, aquele que fala com Deus, também utiliza smartphone. Engana-
se quem acredita que o homem rural esteja desconectado e a margem dos avangos
tecnolégicos, pois em sua grande maioria, estdo utilizando e consumindo as novas
tecnologias, seja para a producdo e consumo de alimentos, seja em busca de

informacé&o e interacéo social, constituindo-se em sujeitos de seu tempo.
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