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Quem sou?  

Olá, eu sou o Conexão Automotiva GTN. Sou um produto jornalístico e automotivo com 

conceitos de narrativa transmidiática. Quem me criou foi o Luis Noal, jornalista e mestrando no 

Programa de Pós-Graduação em Comunicação e Indústria Criativa (PPGCIC), da Universidade 

Federal do Pampa (Unipampa), com orientação das professoras Vivian de Carvalho Belochio e 

coorientação Alciane Nolibos Baccin. Fui desenvolvido e executado como um produto que 

pudesse ser jornalístico, automotivo e adaptado para as mídias sociais digitais. 

 

Nasci a partir de três mapeamentos: 1) mapeamento do jornalismo automotivo no Brasil; 2) 

mapeamento do jornalismo automotivo no YouTube Brasil e; 3) mapeamento da forma de 

divulgação dos vídeos de jornalismo automotivo no YouTube. A partir daí, meu criador 

entendeu que tinha alguns problemas na produção de jornalismo automotivo no Brasil. Existia a 

falta de adaptação de pautas nas mídias sociais digitais, inexistência de um produto jornalístico 
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automotivo na região e o desafio de conseguir desenvolver um produto de jornalismo 

automotivo transmidiático. 

 

De acordo com isso, meu desenvolvimento partiu da criação de vídeos na plataforma YouTube. 

Por meio de critérios, escolheram a produção seriada para meu desenvolvimento, que se 

tornou um adicional aos elementos que já existiam do Conexão Automotiva, como o site e os 

meus perfis nas mídias sociais digitais, como Facebook, Instagram e Twitter. Assim, nasceu o 

Conexão Automotiva GTN, usando conceitos que partiram de um pressuposto de 

aproveitamento de questões multiplataformaiv e das potencialidades de cada espaçov, 

podemos concluir que cada mídia social possui características diferentes, que fomentam 

questões de narrativa transmídiavi.  

 

Com isso, a convergência no jornalismo, mais especificamente a convergência de conteúdo, foi 

um dos eixos principais do meu projeto de Pesquisa, Desenvolvimento & Inovação (PD&I), 

alterando os formatos de produtos e disposição deles. Partindo do pressuposto de que o 

jornalismo é uma área da indústria criativa, que se enquadram de acordo com a classificação 

devido às suas diversas práticas e processos de produção necessitarem da criatividade para o 

seu desenvolvimentovii, entendemos que a área de atuação é capaz de contar com novos 

procedimentos de produção. Este, pode ter relação com os formatos de desenvolver conteúdos 

específicos para todos os fragmentos de uma franquia, no caso, eu, Conexão Automotiva. 

Caso se torne possível, interpretamos que pode estar ligando o projeto com elementos da 

narrativa transmidiática (NT).  

 

A narrativa transmídia faz contar com um planejamento de várias histórias a partir de uma 

mesma pauta, extraindo as potencialidades de cada espaço, de modo autônomo, o que, dentro 

do jornalismo, é um tanto quanto raro. Isso porque a narrativa transmídia consegue estar mais 

vinculada à produção cultural, como telenovelas, seriados, filmes e histórias em quadrinho. 

Conhecida por ser a arte de criação de um universo, Jenkinsviii destaca que a NT pode fazer 

com que os leitores assumam o papel de caçadores e coletores, onde se sobressai a 

participação dos fãs. Porém, esse modelo de narrativa que flui e se transforma nos vários 
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meios e conta com a participação do público ainda é uma prática jornalística de construção de 

histórias pouco explorada, mas que apresenta um potencial enorme para gerar maior 

engajamento dos leitores/internautas com o conteúdo publicado. 

 

Esse foi um desafio importante para o campo e que requer práticas que a justifiquem como 

uma construção de narrativa possível. Além da criação de um universo, a narrativa transmídia 

tem uma conexão com as mídias sociais digitaisix. Por exemplo, vamos partir de que a forma 

que é produzido os conteúdos jornalísticos podem contar com fragmentos das pautas, o que 

acaba não sendo muito trabalhado pelos profissionais. Além disso, jornalismo transmidiático, 

automotivo e mídias sociais digitais, pensados e propostos juntos, também são um desafio. 

Logo, nasci de uma possibilidade que não era explorada pelos demais meios de jornalismo 

automotivo do país, que ainda usa muita transposição de conteúdos para as múltiplas 

plataformas das franquias, o que meus criadores acreditam que não seja o ideal para a 

produção jornalística em mídias sociais digitais. 

 

Eu nasci em duas cidades: São Borja (RS) e Uruguaiana (RS), que não possuem nenhum tipo 

de veículo jornalístico e automotivo na região, mas acabei tendo uma abrangência nacional por 

nascer dentro do Conexão Automotiva. Nisso, destaca-se a minha importância, que fui 

desenvolvido com elementos quase que inéditos em termos de pesquisa no país. Há também 

dois pontos que me caracterizam como inovador. O primeiro deles é justamente essa inovação 

de processo, que oferece uma implementação de um método de produção ou distribuição novo 

ou significativamente melhoradox. Ainda posso ser caracterizado como uma inovação 

incremental, porque adiciona mudanças, aperfeiçoamentos, simplificação, a consolidação ou 

melhorias dos produtos, processos e a função de atividades relacionadas à produção e 

distribuição dos conteúdos existentes, como destaca o relatórioxi. 

 

A criação do meu projeto nasceu com uma inquietação de desenvolver um produto que 

atendesse as necessidades dos novos formatos de fazer jornalismo. Enfim, meu objetivo era 

desenvolver produtos jornalísticos, a partir da plataforma YouTube, contendo elementos de 

jornalismo automotivo e de narrativa transmídia. 
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Qual meu desafio?  
 

A partir dos mapeamentos realizados antes do meu desenvolvimento, o Luis definiu quais 

seriam as plataformas onde que deveria estar presente. Com isso, além das produções do 

GTN no YouTube, eu ganhei espaços em outras mídias sociais digitais e convivi com as 

produções que já existiam do Conexão Automotiva, junto as produções do site e as mídias 

sociais digitais. Se definiu que eu, Conexão Automotiva GTN, deveria encarar esse desafio de 

tornar os conteúdos trabalhados na mídia matriz do GTN, o YouTube, de maneira transmídia 

nas demais plataformas do Conexão Automotiva, o que era carente nos demais veículos 

analisados. 

 

Com isso, meu desafio era principalmente criar pautas que pudessem ser transmídia, ou seja, 

criar conteúdos que não poderiam se repetir em outras plataformas. A maior dificuldade se deu 

principalmente ao desenvolvimento de pautas, tanto que algumas delas não conseguiram 

explorar em todas as mídias sociais digitais por ser um assunto mais enxuto. Com isso, foi 

trabalhando o EP01, EP02, EP03 e EP07 com uma convergência A5, ou seja, em todas as 

cinco plataformas do Conexão Automotiva. Já os EP04 e EP06 tiveram uma convergência A3, 

trabalhando com os vídeos do YouTube, o site e pelo menos uma das mídias sociais digitais. 

Já o EP05 contou com uma convergência A4, com o YouTube, Instagram, Facebook e o site. 

 

Em todas as plataformas para além do canal do YouTube, há publicações com remissões ou 

para o site ou para os episódios na plataforma de vídeo. Além disso, o desafio foi conseguir 

fazer as pesquisas com dados mais antigos, principalmente na década de 1990, quando a 

divulgação dos dados era mais restrita, e as entrevistas com cada uma das sete fontes que 

participaram dos episódios. Com o desenvolvimento do projeto, se percebe ainda o desafio de 

entender como funciona a produção em múltiplas plataformas. 
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O que fiz?  

Tudo começa no dia 28 de novembro de 2020, quando começamos a revelar os primeiros 

teaser sobre as novas identidades visuais. A primeira identidade visual a ser revelada foi a do 

Conexão Automotiva, que dava início as comemorações de dez anos do Conexão Automotiva. 

Para isso, contei com a parceria da ex-aluna de graduação e atual publicitária Luana Kasper, 

que ficou responsável por essa mudança na identidade visual. Para o teaser da identidade 

visual, os teaser foram revelados em três mídias sociais diferentes. Cada plataforma revelada 

um pouco da nova identidade visual, já reforçando a ideia de que, quem consumia os 

conteúdos do CA em todas as plataformas poderia ver um pouco mais do novo logotipo. Em 

ordem, foi publicado no Twitter, Instagram e Facebook, ordem decrescente de quantidade de 

seguidores da página, como mostra a imagem abaixo. 

 

Imagem 1 - teasers da nova identidade visual do Conexão Automotiva (28 a 30 de novembro de 2020) 
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Fonte: Páginas do Twitter , Facebook  e Instagram  
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Para o lançamento da identidade visual, que ocorreu no dia 1º de dezembro de 2020 de forma 

simultânea nas três mídias sociais, optamos por cada uma das plataformas contar com um 

elemento específico. O Facebook teve uma imagem da identidade visual, enquanto o 

Instagram foi usado um Reels e no Twitter usamos um GIF, explorando as potencialidades de 

cada plataforma, como mostro na imagem abaixo.  

 

Imagem 2 -lançamento da identidade visual do Conexão Automotiva nas mídias sociais digitais  
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Fonte: Publicações no Facebook, Twitter e Instagram – Conexão Automotiva  
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Ainda no Twitter, usamos uma produção independente das demais plataformas mostrando as 

diferenças em relação à identidade visual que estava para a nova, que fazia sua estreia nas 

mídias como foto de perfil.  

 

Imagem 3 - diferença entre as identidades visuais do Conexão Automotiva no Twitter  
 

 

 
 

Fonte: post no Twitter – Conexão Automotiva  
 

 

Em sequência, no dia 12 de dezembro de 2020, foi usado os perfis do Instagram e do Twitter 

para explicar como funcionaria os conteúdos do GTN. Os dois conteúdos foram explicados de 

formas diferentes. Enquanto no Instagram foram usadas imagens no Instagram, no Twitter 

usamos uma potencialidade muito conhecida recentemente na plataforma: as threads (ou os 

“fios”), produção de conteúdo que formam um fio ao ganhar uma sequência.  
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Imagem 4 - a divulgação do Conexão Automotiva GTN nas plataformas  
 
 

 
 

 
 

Fonte: publicações no Instagram e Twitter – Conexão Automotiva  
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No dia 18 de janeiro de 2021, foi lançada a nova identidade visual do Conexão Automotiva no 

site, como mostra a imagem abaixo.  

 

Imagem 5 - nova identidade visual faz sua estreia no site  
 

 
 

Fonte: site do Conexão Automotiva – Conexão Automotiva  
 

 

Enfim, as produções na plataforma do YouTube começaram no dia 21 de janeiro de 2021, com 

a publicação do vídeo de apresentação do canal, a abertura do Conexão Automotiva e abertura 

do GTN. O vídeo de apresentação foi publicado no dia 21 de janeiro e os vídeos da abertura do 

Conexão Automotiva e do GTN foram publicados no mesmo dia, em 26 de janeiro de 2021. 

Eles marcavam o início das atividades no canal, com divulgação dos vídeos no perfil do Twitter, 

onde também foram publicados no estilo thread, como mostram as imagens abaixo.  
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Imagem 6 - estreia do canal no YouTube e a divulgação no Twitter como thread  
 

 
 

     
 

 
Fonte: perfis do Conexão Automotiva no YouTube e Twitter – Conexão Automotiva  
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Depois, foi apresentada qual seria a temática da série de reportagens que seria desenvolvida 

pelo Conexão Automotiva GTN: “GTN – Os 30 anos dos carros importados no Brasil”, que 

contaria como foi a abertura do mercado aos carros elétricos em 1990, que completou 30 anos 

da abertura em 2020, sendo assim uma data efêmera. A apresentação da temática da série foi 

apresentada no Instagram do Conexão Automotiva.  

 

Imagem 7: apresentação da série “GTN – Os 30 anos dos carros importados no Brasil”  
 

 
 

Fonte: apresentação da série perfil do Instagram – Conexão Automotiva  
 

 

Logo em seguida, começou a ser publicado os primeiros episódios do Conexão Automotiva 

GTN no YouTube. O “GTN S01 EP01, A Avalanche” foi dividido em duas partes. A Parte I foi 

publicada no dia 2 de fevereiro de 2021 e conta a história dos carros importados entre 1990 e 

1997 e como o mercado automotivo passou a contar com muitos carros e marcas de 

importados naquele período. A segunda parte contou com entrevistas com dois jornalistas 

automotivos: Marcus Lauria, do CarPointNews, e Marcos Rozen, do Museu da Imprensa 

Automotiva, o MIAU. No Facebook e no Instagram, foi publicado os primeiros 52 segundos do 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/
https://www.instagram.com/p/CKfMOQ8IGnm/
https://business.facebook.com/watch/?v=321071019348032
https://www.instagram.com/p/CKzzLRFo4c1/


 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Comunicação e Indústria Criativa 

Pesquisa, Desenvolvimento & Inovação 
 

Revista Eletrônica do Programa de Pós-Graduação em Comunicação e Indústria Criativa 

Universidade Federal do Pampa 

Vol. 4, 2021     |     E-ISSN 2596-2752     |     cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic 

episódio como uma maneira de chamar a atenção dos seguidores. No Instagram foi publicada 

a imagem capa do episódio também como chamada e no Twitter também teve uma remissão 

para a plataforma do YouTube. O “GTN S01 EP01, A Avalanche – Parte II” foi publicado no dia 

13 de fevereiro de 2021. Assim como a Parte I, a Parte II teve remissões de convite para 

assistir o episódio no Facebook, Instagram e Twitter.  

 

Imagem 8 - GTN S01 EP01: A avalanche, Parte I e Parte II e as remissões nas mídias sociais digitais  
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Fonte: GTN S01 EP01 – A avalanche, Parte I; GTN S01 EP01 – A avalanche, Parte II; remissões no Twitter (Parte I) e 

(Parte II) e no Instagram  
 

 

A partir de lançados os episódios e feitas as remissões, foi desenvolvido os conteúdos 

transmidiáticos do primeiro episódio. Nesse caso, foi escolhida uma convergência A5, usando 

todas as plataformas do Conexão Automotiva. No Facebook, foi criada uma galeria de imagem 

com o tema: “Os subcompactos importados mais legais que já tivemos”. No Instagram foi 

criada uma pequena revista digital que tínhamos no Conexão Automotiva, chamada de Digital 

Magazimmer, abordando um pouco da história da primeira marca importada a desembarcar no 

Brasil, a Lada. Por fim, no Twitter, foi realizada uma nova thread com o tema: “Thread #01: 

primeiras ‘espaçonaves’ a rodar no Brasil a partir de 1990”, fazendo uma referência à fala de 

um dos nossos entrevistados, Marcos Rozen, sobre como os carros importados eram 

diferentes dos carros nacionais ao ponto de parecem naves espaciais. Antes disso, ainda 

houve remissões da publicação do site no Facebook e Twitter.  

 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/
https://www.youtube.com/watch?v=CThUzE4SyvY
https://www.youtube.com/watch?v=gdtUNP5iE4U
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1357065159706050569
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1361081007697506306
https://www.instagram.com/p/CKzrK5dLqct/
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3893602034012084?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CLSvg6coIsX/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1361466704463867904
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3942845829087704?__tn__=-R
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1370829538863804418
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Imagem 9 - os elementos transmídia do GTN S01 EP01 
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Fonte: perfis do Facebook, Instagram, Twitter e no site – Conexão Automotiva  
 

 

Antes de entrarmos no EP02, desenvolvemos um challenge com a abertura do Conexão 

Automotiva GTN. Naquela época, foi vista várias entradas de programas e competições com a 

música Cheias de Mania, do Raça Negra. Foi usada a abertura do GTN com essa música em 

um Reels, no Instagram. Esse challenge é uma tentativa de aproximar a franquia com a 

produção de memes na internet, que também acaba sendo uma adaptação do conteúdo 

jornalístico aos meios digitais, aliando-se ao entretenimento.  
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https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/conexao-automotiva-gtn-1-as-marcas-mais.html
https://www.instagram.com/p/CK93oOYjYev/
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Imagem 10 - Reels no Instagram que aproximou a um meme do próprio Conexão Automotiva GTN  
 

 
 

Fonte: print da publicação no Instagram  
 

 

No GTN S01 EP02 – Entre ficar e sair, também foi trabalhado com uma convergência A5, com 

todas as plataformas do Conexão Automotiva. O episódio foi publicado dia 22 de fevereiro no 

YouTube e depois teve os elementos transmídia do Instagram (As marcas mais vendidas do 

Brasil em 1997), Twitter (Thread #02: Carros de Asia, Daewoo, Daihatsu e Mazda que 

tínhamos no Brasil), Facebook (Marcas que já tiveram fábricas no Brasil, mas desistiram) e no 

site (GTN #2: a indústria nacional eufórica e a sensação de dejà vú do abandono). Houve ainda 

remissões do vídeo no YouTube no Instagram e Twitter. Da matéria no site, teve remissões no 

Facebook e no Twitter.  

 
 

 

 

 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/
https://www.youtube.com/watch?v=6324gyv4C2E
https://www.instagram.com/p/CMZw249IFRT/
https://www.instagram.com/p/CMZw249IFRT/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1370894316684640259
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1370894316684640259
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3948650888507198?__tn__=-R
https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/gtn-2-industria-nacional-euforica-e.html
https://www.instagram.com/p/CL2oX4nlPZN/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1364004817480351744
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3948877968484490?__tn__=-R
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1371622353894055944
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Imagem 11 - todos os elementos que compuseram a produção transmídia do EP02  
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Fonte: prints das telas principais dos conteúdos – Conexão Automotiva  

 

 

Já no GTN S01 EP03 – Invasão chinesa, publicado no YouTube no dia 28 de fevereiro de 

2021, teve uma convergência A5 também. Ele contou com elementos no Facebook (Top 10: os 

dez carros chineses mais vendidos do Brasil nos últimos dez anos), Instagram (As marcas da 

China mais vendidas do Brasil desde a chegada dessas marcas no país), Twitter (Thread #03: 

marcas chinesas que quase vieram ao Brasil nos últimos 13 anos) e no site (GTN #3: os novos 

japoneses e coreanos, serão os carros chineses?). Do vídeo no YouTube, foram publicadas 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/
https://www.youtube.com/watch?v=0dgtjcLKU8Y&t=1s
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3954680364570917?__tn__=-R
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3954680364570917?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CMc-379oOmu/
https://www.instagram.com/p/CMc-379oOmu/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1372268573914243072
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1372268573914243072
https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/gtn-3-os-novos-japoneses-e-coreanos.html
https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/gtn-3-os-novos-japoneses-e-coreanos.html
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remissões no Facebook, Instagram e Twitter. Já da reportagem no site, foram publicadas 

remissões no Facebook e Twitter.  

 

Imagem 12 - todos os elementos que compõe a produção transmídia do EP03  
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https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3909411199097834?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CL5LPJnldt3/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1366518155452051458
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3954763851229235?__tn__=-R
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1372315931419017221
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Fonte: prints das telas principais dos conteúdos – Conexão Automotiva  
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No entanto, a partir do GTN S01 EP04 – Anos Dourados, publicado no YouTube no dia 14 de 

março de 2021, passou a ter uma convergência A3. Além da publicação na plataforma de 

vídeos, o assunto conseguiu ser trabalhado em dois outros espaços. Para o desenvolvimento 

desta pauta, foi trabalhado no Instagram (Vendas de carros e de carros importados entre 2001-

2020) e no site (GTN #4: seriam os anos de 2010, 2011 e 2012, os melhores anos que já 

vivemos?). No caso das remissões, foi trabalhada a divulgação do episódio quatro no 

Facebook, Instagram e Twitter. Já a publicação do site também teve remissões no Facebook e 

Twitter. De acordo com as imagens abaixo, confira como foi o mapa de construção dos 

conteúdos desta pauta.  

 

Imagem 13 - todos os elementos que compõe a produção transmídia do EP04 
 

 
 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/
https://www.youtube.com/watch?v=P9u6RVFrjco&t=6s
https://www.instagram.com/p/CMkuOFPlNb0/
https://www.instagram.com/p/CMkuOFPlNb0/
https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/gtn-4-seriam-os-anos-de-2010-2011-e.html
https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/gtn-4-seriam-os-anos-de-2010-2011-e.html
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3955722407800046?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CMcXdv5I0_1/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1371446087219736576
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3960492533989700?__tn__=-R
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1373007702876635136
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Fonte: prints das telas principais dos conteúdos – Conexão Automotiva  
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Já caminhando para mais próximo do fim, o meu desenvolvimento passou a contar com 

tempos mais modernos, com o GTN S01 EP05 - Inovar (nem tão) Auto foi publicado no dia 18 

de março de 2021, também com uma convergência A4. Além do vídeo do GTN, foi trabalhado 

o Facebook (Top 5: cinco carros que perderam mais de 45% de mercado pelo Inovar-Auto), no 

Instagram (Em dez anos, o mercado brasileiro) e o site (GTN #5: o medo e o golpe chamado 

Inovar-Auto contra os carros importados). Assim como aconteceu com os últimos episódios, foi 

trabalhada as remissões dos vídeos e sites em outras plataformas. No caso do EP05, teve 

remissões no Facebook, Instagram e Twitter, convidando para assistir o episódio. Já na 

publicação do site, teve remissões no Facebook e Twitter, como mostram as imagens abaixo.  

 

Imagem 14 - todos os elementos que compõe a produção transmídia do EP05 
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https://www.youtube.com/watch?v=-6LcNXF0X5g
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3958096360895984?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CMlKmVnI2J8/
https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/gtn-5-o-medo-e-o-golpe-chamado-inovar.html
https://www.conexaoautomotivabr.com/2021/03/gtn-5-o-medo-e-o-golpe-chamado-inovar.html
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3957072740998346?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CMk6vhzFQts/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1372563984478523398
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3965944783444475?__tn__=-R
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1373798864998785028
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Fonte: prints das telas principais dos conteúdos – Conexão Automotiva  
 

 

Seguindo os últimos dois episódios, o GTN S01 EP06 - Na rota do presente foi publicado no 

dia 22 de março de 2021, também com uma convergência A3. Os elementos transmidiáticos 

nessa pauta penderam para o Twitter (Thread #04: os pontos positivos e negativos do Rota 

2030 para o Brasil) e o Twitter foi usado uma segunda vez (Thread #05: os itens que serão 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/
https://www.youtube.com/watch?v=0lFzMJvukbg
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1374498261923360775
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1374498261923360775
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1374511710850052105
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obrigatórios em nossos carros até o fim do Rota 2030). Por fim, teve uma publicação no site 

(GTN #6: na rota de melhorar o passado. Mas só isso seria o suficiente?), assim como em 

todos os episódios. No EP06, ainda teve as remissões do Facebook, Instagram e Twitter para o 

vídeo no YouTube e as remissões do site no Facebook e Twitter também, algo que foi visto nos 

últimos episódios também.  

 

Imagem 15: todos os elementos que compõe a produção transmídia do EP06 
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https://twitter.com/conexaoautobr/status/1374511710850052105
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https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3973392496033037?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CMzjzQTLNhf/
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1374737480252059651
https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3979903825381904?__tn__=-R
https://twitter.com/conexaoautobr/status/1375152028163440652
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Fonte: prints das telas principais dos conteúdos – Conexão Automotiva  
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Por fim, o último episódio, o GTN S01 EP07 - O futuro é logo ali, foi publicado no dia 25 de 

março de 2021 no YouTube. Esse último episódio trabalhou com as ideias de vendas de carros 

elétricos no Instagram (Vendas de elétricos - Acumulado de 2021: fevereiro), os carros elétricos 

que devem ser lançados no Brasil até o final de 2022 no Facebook (Top 18: quais serão os 

próximos carros elétricos que receberemos até o final de 2022 no Brasil) e dando um pouco de 

esperança em dias melhores, apontamos quais marcas estão de olho no mercado nacional e 

podem vir e/ou voltar ao Brasil nos próximos anos no Twitter (Thread #06: marcas que podem 

retornar ao Brasil ou fazer sua estreia em 5 anos). Por fim, unindo todos os elementos, no site 

(GTN #7: a eletrificação e o mercado brasileiro. O que esperar para o futuro breve?) teve a 

última publicação. Assim como todos episódios, teve remissões do Facebook, Instagram e 

Twitter para o vídeo no YouTube e as remissões do site no Facebook e Twitter também, algo 

que foi visto nos últimos episódios também.  

 

Imagem 16: todos os elementos que compõe a produção transmídia do EP07 
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https://www.youtube.com/watch?v=jLST7lyTHrs&t=13s
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https://business.facebook.com/conexaoautobr/posts/3979892385383048?__tn__=-R
https://www.instagram.com/p/CM5aO5IFZRQ/
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Fonte: prints das telas principais dos conteúdos – Conexão Automotiva EP07 
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Qual meu resultado?  

 

No total, o desenvolvimento do Conexão Automotiva GTN se deu principalmente por conta do 

seu canal no YouTube, que não existia. Com isso, alcancei 70 seguidores orgânicos e durante 

o desenvolvimento das pautas, se percebeu o aumento de seguidores no Instagram (637 

seguidores) e Twitter (102 seguidores), enquanto o perfil no Facebook ficou estabilizado em 

7.400 curtidas, lembrando que as mídias sociais digitais já existiam antes da criação do GTN.  

 

Focando na plataforma de vídeo, mídia matriz do projeto, foram sete episódios, mais de 850 

visualizações, 41 comentários e 184 opções de “Gostei” na plataforma. Ao todo, os sete vídeos 

contabilizaram 1 hora, 31 minutos e 35 segundos de conteúdos audiovisuais produzidos. O 

primeiro episódio (GTN - S01 EP07 – A avalanche, Parte I) é o que mais conseguiu alcançar o 

público. Foram 224 visualizações na plataforma, 49 curtidas e 15 comentários. O projeto foi 

executado entre os dias 02 de fevereiro de 2021 a 26 de março de 2021. 
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