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GUIA DO METODD
"NOGAD ETICA”

para analise de peca comunicacional

Karine de Oliveira Freitas
Gabriel Sausen Feil'

Buem sou?

O meu contexto

Inicialmente deixamos evidente que, neste Projeto de Pesquisa Desenvolvimento & Inovagéo
(PD&l), estamos inseridos em uma pesquisa intitulada “Publicidade ética-n&do-moralista’, que
busca apresentar um método de analise (o método “Nog&o ética) para pe¢as comunicacionais,
voltado, especificamente, para os aspectos éticos de tais pe¢as. Método que adota o conceito

de ética proposto pelo filésofo francés Michel Foucaulti,

Nesse sentido, nosso PD&l foi estruturado levando em consideragao que o desenvolvimento
cientifico é essencial para a construgdo do conhecimento humano em diferentes nuances
metodoldgicas, essas que norteiam pesquisas futuras com objetividade". Assim, ao
analisarmos as metodologias de ensino voltadas para os estudos em comunicacgao,
percebemos que existem as mais variadas formas de abordagem. Entretanto, constatamos que

nao ha propriamente um método de analise ética.

Versando esse fato, projetamos a elaboracdo de um guia de analise, em formato de ebook,
como processo/produto comunicacional que se propde divulgar o método de andlise “Nocéo
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ética”. Defendemos que 0 mesmo tem o potencial de ser reconhecido como inovador na

medida em que proporciona um acesso que nhao se limita ao formato académico e
explora/divulga, no conteddo, uma metodologia que pode vir a ocupar uma lacuna existente em
pesquisas envolvendo ética e comunicacdo. Assim, colocamos em evidéncia questdes éticas e,
portanto, sociais, culturais e educacionais: “a inovagao acontece pela mudanca no sentido de
deslocamento, transi¢éo ou passagem. Pode ser um salto de um lugar a outro, uma

transposicéo a outro lugar diferente da origem ou uma tradugéo™.

Neste guia, partimos da compreensao de que pensar ética envolve diferentes reflexdes acerca
do nosso papel na sociedade, bem como abre portas para a analise de pegas comunicacionais
sob outro viés. Concomitante a isso, a nossa proposta contribui no processo de inovagéo
tedrico-cientifica e, igualmente, auxilia o publico académico, atribuindo-lhes um novo panorama

de conhecimentoV'.

Nessa ldgica, ha o preenchimento de uma lacuna e a possibilidade de contribuirmos com
estudos no campo da Comunicagéo, principalmente, no contexto local. Uma Universidade
Federal na drea das ciéncias humanas localizada na fronteira Oeste do Rio Grande do Sul.
Entendemos que é necessario pensar na conjuntura social a qual nos enquadramos e,
especificamente, no Programa de P6s-Graduacao Profissional, para que, assim, possamos
tracar um panorama de PD&I com relagdes entre teoria e pratica e, por conseguinte, contribuir

com novas possibilidades de acesso ao conhecimento e tudo que Ihe é predisposto.

E importante mencionarmos que o método em questéo esta diretamente ligado ao documento
“Nocéo ética’ — Método para analise de pe¢a comunicacional”, o qual contém as diretrizes
formuladas pelo autor Gabriel Sausen FeilVi, com embasamentos tedricos do conceito de ética

proposto por FoucaultVil,

Assim, 0 método que aqui evidenciamos, “Nogéo ética", trata-se da proposi¢cao de um novo

modo de fazer referente aos aspectos éticos de pecas comunicacionais, orientando, deste
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modo, o pesquisador sobre como refletir a ética em sua pesquisa. Entendemos, que ndo ha um

material especifico para andlise de pegas comunicacionais na ciéncia. Portanto, propomos no
conteudo expresso do guia, apresentar uma possibilidade de resolugédo metodoldgica

unicamente para esse fim: explorar e analisar os aspectos éticos em pegas de comunicagéo’.
Isto €, ndo nos preocupamos apenas em problematizar o conceito de ética, embora saibamos

de sua relevancia.

Ressaltamos que nosso guia apresenta a execugao de trés novos conceitos. Nogéo ética;
Nuances da Nogao ética e Problemas éticos*. Esses, que servem de referéncia para os

pesquisadores nortearem suas pesquisas a partir do ponto de vista da ética. E necessario
ponderarmos, igualmente, que a ética aqui proposta nao se iguala a moral e, portanto, se

enquadra enquanto natureza descritiva e ndo prescritiva acerca dos fatos.

Nesse sentido, a Nogao ética esta diretamente relacionada com a questao de como o
pesquisador vai analisar se uma pega comunicacional possui Nogao ética e em que medida.
No mesmo passo, foram formuladas pelo autorXi sete Nuances que compdem a Nog&o ética.
Sao elas: nuance moral, normativa, ambiental, da saude publica, cultura/social, da
subliminaridade e, por ultimo, dos meios de comunicagao. E, por fim, o Problema ético, esse
que serve de aparato para que o pesquisador passe a considerar que pode haver uma

inconsisténcia com as nuances.

Ao passo que Foucault*i trabalha ética intimamente ligada & pratica a qual o individuo reflete
sobre seus proprios desejos, bem como, também, em relacao as normas sociais que lhes séo
impostas, a metodologia proposta visa uma especificidade a partir do momento em que se

propde a analisar pecas comunicacionais em suas nuances e problemas éticos*ii,
Com base nesta reflexdo, salientamos que nosso PD&I busca efetivamente contribuir com a

ciéncia e, consequentemente, trabalhar com a criatividade por compreendemos sua

importéncia para a realizag@o deste trabalho. Portanto, entendemos que a criatividade “precisa
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ser constantemente estimulada e reproduzida nas empresas, nos lugares e na sociedade que

delas se valem™V, Em outras palavras, a premissa do nosso guia é trabalhar com inovagao na
ciéncia e, consequentemente, atingir o meio académico a partir da producéo de um
processo/produto comunicacional que visa expressar e garantir acesso aos pesquisadores a
uma nova metodologia de analise, por meio de um formato comunicacional préprio e destinado

notadamente para esse fim.

A minha industria criativa

Neste PD&I, pensamos a comunicagao em prol de uma industria criativa, ou seja, nosso guia
se configura enquanto processo/produto comunicacional, inédito ou renovado*', que visa
auxiliar a ciéncia, area do conhecimento que é classificada pela UNCTAD*i enquanto
pertencente a industria criativa. Sendo assim, o conteudo expresso no guia, suporte
comunicacional, conta com a intelectualidade enquanto insumo basico, como também trabalha

com caracteristicas de relevancia social/cultural/educacionalVi.

Com essa perspectiva, defendemos a ideia de que a ciéncia pode se expandir atraves de
novos conceitos, teorias ou diferentes modelos de produgéo que efetivem o acesso ao
conhecimento: “a criatividade cientifica envolve curiosidade e disposicdo para experimentar e

fazer novas conexdes ao solucionar problemas”.

O meu objetivo

Apropriamo-nos da ideia, cara a um mestrado profissional, de que produgdes cientificas podem
também circular em formatos n&o académicos, ainda que tenham como principal publico os
proprios académicos. Portanto, partimos da compreenséo de que um PD&l pode dar conta do
carater de “inovag&o” ao se propor contribuir com os setores criativos*Vii, Diante disso, nosso
intuito consiste em elaborar um modo outro para divulgar o método em questdo, na medida em

que entendemos a ciéncia como um setor criativoXx,
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Portanto, versando esse entendimento, buscamos efetivar o desenvolvimento de um
processo/produto comunicacional: guia em formato de ebook. O guia é uma das possibilidades
apresentadas pelo Documento de Area da Comunicago e Informagao®*, que categoriza as
multiplas tipologias de produtos para pesquisas desenvolvidas em mestrados profissionais.

Na area da Comunicagao, existem diferentes metodologias e técnicas de pesquisa. Entretanto,
apesar do conceito de ética ser amplamente debatido na Academia, constatamos, do mesmo
modo, que ndo ha nenhum método, propriamente, voltado para a analise ética. Esse, que se
preocupe diretamente com os aspectos éticos de pe¢as comunicacionais. Assim, preocupamo-
nos em criar um processo/produto comunicacional que garanta o livre acesso a metodologia

em questao.

Entendemos ainda que, é essencial que se pense ética de um modo nao limitado ao senso
comum, pois o referido conceito esta ligado a perspectiva de uma pratica reflexiva do ser
humano*X. Portanto, aqui pensamos e nos referimos na premissa da comunicagao, ou seja, na
maneira pelo qual um dado objeto comunicacional expressa ou ndo “Nogao ética™Xi, Assim,
partimos do principio em que compreendemos que uma metodologia de andlise n&o deve se
abster apenas aos artigos cientificos, pois é importante que o trabalho alcance novos formatos
com aspetos inovadores para se inserir no @&mbito académico/cientifico e, consequentemente,

gerar retorno para a sociedade.

Nesse sentido, n&o temos a inten¢do de apresentar o processo/produto resultante como um
substituto, por exemplo, do artigo académico, mas de o colocarmos como uma alternativa
extra, pensando em sua possibilidade comunicativa e relevancia através da proposicao de um
modo de fazer. Esse que atue no &mbito da forma e se encontre em um unico documento.
Assim, buscamos apresentar uma possibilidade metodoldgica especifica para analise ética de
pecas comunicacionais. Em outras palavras, buscamos reconhecer, no guia, sua contribuicao

cientifica, mas também educacional, cultural e social.
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Portanto, 0 que queremos evidenciar é que na etapa de desenvolvimento do processo/produto

comunicacional nosso objetivo consiste em: Elaborar uma forma de expressar e divulgar o
método “Nog&o ética”, por meio do desenvolvimento de um processo/produto comunicacional:

um guia, em formato ebook.

Entendemos que esse suporte pode garantir uma comunicacgao eficaz com o publico, ou seja,
pesquisadores da area da Comunicagao com interesse em ética. Assim, o conteudo expresso
no guia pode nortear futuras pesquisas com a perspectiva de “Nogéo ética” e, ainda, hd um
fator positivo que reside na facilidade de acesso ao produto e na possibilidade de a

metodologia ser encontrada em um unico documento.

A minha justificativa

A justificativa do projeto se preocupa em compreender que o conceito de inovagao, nesse
espectro de proposicao, reside na apropriacéo de instrumentos do conhecimento para a
insercao de novas formas de uso e fazer. Versando nossa linha de pesquisa, “Comunicagéo
para a industria criativa’, entendemos que “uma inovagao nao significa, necessariamente
conceber algo novo, mas sim que as pessoas o percebam como novidade ou que cause

transformagdes nas relagdes psicossociais™Xii,

Assim, 0 método de andlise constitui-se na proposi¢ao de um modo de fazer, isto é, atua no
ambito da forma e ndo no &mbito da fundamentagéo tedrica da pesquisa; o que significa que,
ainda que 0 método conte com conceitos constitutivos, a pesquisa que vier a usa-lo podera
langar mao de um referencial tedrico especifico, tanto para embasar as suas reflexdes quanto

para definir seu corpus de analise, critérios avaliativos etc.
Portanto, 0 guia dirige-se aos pesquisadores da comunica¢ao que tém interesse na pesquisa

envolvendo a ética, em outras palavras, serve para analisar pegas comunicacionais

(jornalisticas, publicitarias, de relagdes publicas e afins) em seus problemas éticos.
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Sob esse ponto de vista, 0 produto gerado através do nosso Projeto de Pesquisa

Desenvolvimento e Inovagéo, “Nocao ética”: guia de divulgagado de método para andlise de

peca comunicacional, se justifica através de diversos aspetos que consideramos necessarios

serem levados em considerac¢ao. Tais como:
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Inovacao

Nosso PD&l concretiza a inovagao de maneira em que ela possa ser observada
enquanto uma materializacdo da criatividade, pois se trata de um processo/produto
comunicacional inovador, justamente, por divulgar, através de um guia em formato
de ebook digital, um método cientifico de andlise. A inovagéo, nesse sentido, é
entendida enquanto caracteristica substancial que gera por sua atuagéo algo que
pode ser compreendido como inédito e original. Portanto, 0 novo esta no processo
comunicativo “desde a producdo da mensagem, que, distinta da realidade, se

constitui como algo novo e, portanto, um produto criativo™XV,

A Associagao Brasileira de Normas Técnicas aponta que a inovagao se encontra
na “introdug@o no mercado de produtos, processos, métodos ou sistemas que néo
existiam anteriormente, ou que contenham alguma caracteristica nova e diferente

da em vigor até entdo”.

Por conseguinte, um guia de andlise, disponibilizado em plataformas digitais que
expresse um novo método cientifico, torna-se relevante na pratica, pois visa,
através de aparatos comunicacionais, contribuir para uma industria criativa e,
consequentemente, com a comunidade cientifica. Nesse sentido, compreendemos
que “a convergéncia entre comunicacao e inovagao esta na concepgédo da
comunicagdo como um processo que, por si s6, promove a inovagao através das

transformaces sociais as quais desencadeia™x.
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Entendemos que a inovagao, especialmente neste caso, reside na novidade
conceitual e, igualmente, da apropriag@o que a comunidade académica podera

fazer através do processo/produto comunicacional em questao.

Logo, o processo/produto comunicacional deve ser pensado no sentido pratico.
Isto &, que objetive trazer contribuicdes em diferentes &mbitos: sociais, culturais,
econbmicos ou cientificos, por exemplo. Portanto, em nosso caso, 0 proposito do
guia € incluir na Academia uma nova metodologia de analise que possa trazer
resultados ao meio cientifico e colaborar com o avango do conhecimento e da
educacéo através do incentivo a pesquisa por diferentes nuances tedricas e

metodoldgicas.

« Relevancia cientifica

A pesquisa académica/cientifica é necessaria em todas as areas do conhecimento
e ndo é diferente na Comunicag&o, pois é por meio da criagdo de metodologias de
analise que conseguimos mensurar, delinear, detalhar e entender certas realidades

sociais.

Além disso, pensamos que o PD&, por estar enquadrado em um mestrado
profissional e, em especial, a uma Universidade Federal, deve, igualmente, trazer
em sua atuagao, contetdo em formato de processos/produtos comunicacionais
que venham a contribuir com o desenvolvimento cientifico, bem como propor

solucdes para problematicas do contexto social o qual se encontra.

Assim, quando pensamos em relevancia cientifica, compreendemos que 0 nosso
guia pode fomentar formas multidimensionais de criatividade, pois pode contribuir
com o0 publico académico e, consequentemente, com a sociedade. Dito de outra
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maneira, buscamos, através deste produto comunicacional, incentivar o saber

académico/cientifico em um tema por vezes restrito as opinioes.

« Relevancia social

A relevéncia social € um carater necessario para formulagéo de um
processo/produto comunicacional criativo, pois devemos pensar de que maneira 0
que € proposto podera obter singularidade e importancia em uma dada sociedade.
A vista disso, em nosso guia, pensamos na ciéncia, por compreendermos que a
mesma pode fomentar atividades criativas, e, portanto, a indUstria criativa*vi, Os
pesquisadores, consequente, através de suas a¢des na Academia corroboram com
a comunidade por intermédio da aplicabilidade de pesquisas cientificas que visam
resultados em um dado cenario conjuntural. Nesse sentido, 0 conhecimento é

observado enquanto ferramenta de desenvolvimento social™Vi.

A proposta do nosso PD&l, por sua vez, é fundamentada em embasamentos
comunicacionais e informativos e se da a partir de inumeras reflexdes acerca do
papel social de uma universidade frente a sociedade e sua relevancia para com a
comunidade*ii, Entendemos que é por meio de agdes inovadoras que ha a
possibilidade de transformacao da sociedade em diferentes segmentos e que se
formara as novas geracdes de pesquisadores. Através de novas alternativas que
incentivem o processo de aprendizagem na ciéncia baseado no estimulo criativo

ao conhecimento e em tudo que lhe é predisposto.

Assim sendo, um dos objetivos da ag¢do social é a satisfacao das necessidades
fundamentais onde a educago é vista como chave para o desenvolvimento das

potencialidades humanas**x,
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Lembramos que 0 nosso guia do método “Nogéo ética” adota o conceito de ética
proposto pelo fildsofo francés Michel Foucault®™X. Nesse espectro de pensamento,
a ética é entendida enquanto pratica a qual o ser humano precisa refletir sobre as
normas sociais impostas e, igualmente, sobre seus proprios desejos. Ou seja, ha
um processo de didlogo entre 0 que a sociedade pressupde e 0 que o sujeito

realmente quer.

Nesse sentido, a ética para Foucault € definida enquanto uma pratica reflexiva do
ser humano. Para tal fundamentacao o autor recorre aos gregos do século V e IV
a.C. Suas pesquisas basearam-se, fundamentalmente, no estudo da cultura greco-
romana, suas praticas politicas, sociais e econémicas as quais exigiam um cuidar-
se de si constantemente para que o homem bem desempenhasse suas fungdes de
forma adequada perante a sociedade**x,

Portanto, entendemos que o presente guia de analise, o qual nos referimos neste
relatdrio, se torna relevante na medida em que busca trazer contribuicoes e
reflexdes cientificas ocasionando inovagdes sociais para 0 meio ao qual pretende

atingir.

A minha metodologia

Para o desenvolvimento de nosso processo/produto comunicacional, inicialmente, realizamos a
revisdo bibliografica dos conceitos de industria criativa, comunicag&o, inovagéo e ética. A partir
do entendimento dos referidos termos buscamos efetivar agdes técnicas-operacionais no
segundo semestre do ano de 2020 com base no cronograma desenvolvido no Projeto de

Pesquisa Desenvolvimento e Inovagao no primeiro semestre letivo do referido ano.

Entretanto, se faz necessario salientar que o guia foi finalizado no ano de 2020, porém, 0 seu
langamento oficial ocorreu em fevereiro e marco de 2021, seguindo o Calendario Académico do
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Programa de Pés-Graduacao em Comunicagéo e Industria Criativa, este que sofreu alteragdes

em razao da pandemia ocasionada pelo novo coronavirus.

Em contextualizacéo, o “Guia do método ‘Nogao ética’: Para andlise de pega comunicacional’,
teve como autor do método, Gabriel Sausen Feil; autora do guia, Karine Freitas; responsavel
pela arte gréfica e diagramacéo, Julia Rocha Paz, estudante do Curso de Publicidade e

Propaganda da Unipampa, Sao Borja.

Sendo assim, para o desenvolvimento do projeto, inicialmente, partimos do diagndstico, através
de pesquisas online e a partir dos resultados do projeto de pesquisa de conclusao de cursoXxi
“Etica e publicidade: estado da arte™¥iii informagdes as quais nos demonstraram nao existir
um método de pesquisa unicamente dedicado para analise de pegas comunicacionais sob o

viés de ética-nao-moralista®iv,

A partir desta constatacéo cientifica, entendemos que seria importante apresentarmos
enquanto resultado do nosso PD&l Execuc@o uma proposta que viesse de maneira resolutiva
quanto a problematica apresentada. Desta maneira, o conteido em que se propde apresentar
0 guia do método “Nogao ética”, documento que é pensado unicamente para essa finalidade,
se torna inovador a medida que proporciona acesso a um conteido que nao se limita ao

formato padréo académico.

Portanto, neste PD&l, desenvolvemos uma pesquisa de natureza aplicada, pois a metodologia
em questdo tem como principal finalidade a producéo de artefatos baseada em sistemas de
informages predispostos que venham a contribuir para a solu¢ao de uma dada problematica,
ou seja, ha um existe um propdsito pratico perante uma dada realidade social. Assim, existe a
possibilidade de alinhar pesquisas cientificas de maneira objetiva para resolu¢éo de problemas

que necessitam de solugdes inovadoras**xV,
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Dessa maneira, em nosso caso, pensando no PD&l, adotamos a ideia de guia de analise em

formato ebook conferido enquanto produto comunicacional. Entendemos que esse suporte
pode garantir uma comunicacéo eficaz com o publico, ou seja, pesquisadores da area da
Comunicagdo com interesse em ética. Assim, o contetido expresso no guia pode nortear
futuras pesquisas com a perspectiva de “Nocao ética” e, ainda, ha um fator positivo que reside
na facilidade de acesso ao produto e na possibilidade de a metodologia ser encontrada em um

Unico documento.

O presente guia estd idealizado conforme os critérios da CAPES (Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior), a qual categoriza a produgéo de pesquisas
aplicadas com foco no desenvolvimento de produtos finais em programas de pds-graduagéo
profissionais em Comunicacéo e Informagéo. “Recomenda-se para produto final de programas
profissionais: relatorio técnico-cientifico seguido de produto; dissertacdo agregada com a
formulag&o de um produto™*vi, Do mesmo modo, 0 Documento de Area apresenta a
possibilidade para o desenvolvimento de aplicativos e materiais didaticos instrucionais. Como

0S guias, manuais e cartilhas, por exemplo.

Com isso, 0 guia encontra-se enquadrado enquanto producao técnica que resulta em um
produto. Assim, 0 guia segue a linha de material didatico, ou seja, produtos instrucionais.
Desse modo, esse formato consta como classificado pelos programas profissionais da area de
comunicagdo entre os 10 modelos prioritarios de apoio/suporte na mediagéo de processos
comunicacionais e variadas tipologias de produgdes técnicas. Conforme o Relatorio de
Producéo Técnica da CAPES®™Vii, “O produto é algo tangivel, que se pode tocar, ver, ler, etc.

Pode ser um cultivador ou um conjunto de instrugdes de um método de trabalho”.

A producéo técnica, nesse sentido, faz jus ao seu alto potencial de aplicabilidade no cenario
social para a resolu¢ao de um problema especifico. Concomitante a isso, a inovagao nesse
processo é de suma relevancia, pois visa o desenvolvimento de um conhecimento inédito ou

renovado para a execugdo de um produto técnico.

Comunicagao e Inddstria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento & Inovagao

Revista Eletrnica do Programa de Pés-Graduacao em Comunicagao e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa
Vol. 4,2021 | E-ISSN 2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic



http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/

N
@
Q\

Essa etapa de cunho exploratdrio encerrou no dia 12 de setembro de 2020, assim, partimos

para a parte pratica do projeto, ou seja, a construcdo do guia, que levou em consideracao as
seguintes etapas metodoldgicas:

» Produgdo técnica: idealizagao do projeto grafico e escolha da linguagem utilizada no
Quia;

« Reunides com a diagramadora do guia do método “Nocao ética”™:

« Criagdo e execucao da identidade visual do guia;

« Diagramacéo do guia;

« Divulgacao dos produtos comunicacionais pos-langamento do guia;

« Desenvolvimento do relatdrio da pesquisa e do produto;

Portanto, apos langado o guia, nosso proximo passo se materializou na divulgacéo do método

“Nocao ética”, em que serd apresentado no topico “O Nosso processo/produto”.

Bual meu desafin?

Ao problematizar o nosso processo/produto comunicacional com base em reflexdes tedricas,
constatamos que 0 nosso principal desafio seria, justamente, criar uma forma ou outra para
divulgar um método de analise cientifico por meio de um novo formato e especificamente para
esse fim. Partimos do pressuposto em que entendemos que as produgdes académicas podem,
do mesmo modo, serem disponibilizadas em outros moldes e, ainda assim, ser voltada para o

publico da Academia.

Com esse ponto de vista, a produ¢do do nosso guia foi 0 meio que encontramos para resolver
0 objetivo inicial, ou seja, encontrar um formato comunicacional para divulgar uma nova
metodologia de andlise que tenha como intencao auxiliar pesquisadores da area da

Comunicag@o a analisarem pegas comunicacionais sob 0 ponto de vista da ética ndo
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moralista®*Vii em que poderéo langar mao de outros materiais bibliograficos para efetivarem

suas pesquisas cientificas.

Da mesma maneira, entendemos que, pensar e analisar 0s aspectos éticos, sob uma 6tica nao
moralista a luz de Michel Foucault, se torna inovador, na medida em que esse
processo/produto comunicacional se propde em apresentar um guia de analise justamente para
essa finalidade e encontrado em um unico documento. Assim, 0s pesquisadores da area da
comunicagdo possuem a facilidade de acesso a uma nova metodologia de analise em formato

ebook.

Com isso, € necessario observarmos que pensamos neste produto por estarmos inseridos em
um contexto de uma Universidade Federal na area de Humanas. Em outras palavras, nosso
guia contribui com a comunidade cientifica como um todo e, principalmente, com

pesquisadores ligados a comunicacao.

0 que fiz?

Criamos um produto comunicacional - guia do método “Nocao ética”: Para analise de peca
comunicacional, em que levamos em considera¢ao todos os elementos técnicos que compdem
o0 desenvolvimento da identidade visual, projeto gréfico e estilo de linguagem utilizada no
produto. Desta maneira, o trabalho foi realizado em conjunto com uma profissional da area de

Publicidade e Propaganda para criacdo da marca e com orientacéo do professor Gabriel Feil.

Sendo assim, por estarmos trabalhando na perspectiva do desenvolvimento de um produto
comunicacional que venha a auxiliar a ciéncia, nossa premissa inicial partiu da compreensao
de que 0 mesmo pudesse estar em comum acordo com o que se predispde, ou seja, atingir o
publico académico. Sob esse ponto de vista, buscamos desenvolver a identidade visual nessa

linha de raciocinio.
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Desta forma, os elementos graficos e a linguagem utilizada tiveram como intuito condizer com
a perspectiva do projeto, em que foram idealizados de modo funcional e c/ean (sem excesso).
Portanto, as cores usadas foram o rosa, verde e marrom. Contrastes que sdo harménicos entre

si e complementares no circulo cromatico.

Em relag&o as fontes utilizadas, no titulo optamos pela “great vibes”, letra que é cursiva, com
tracos espessos e que conseguiu dar o destaque que gostariamos de maneira detalhada, em
que remete a ideia de escrita manual. Nessa mesma linha, também utilizamos o elemento
(forma) de pena que busca dialogar com 0 pensamento cientifico. J& no corpo do texto a fonte
usada foi a "constantia”, que é geralmente utilizada para sobreposicdes de textos com

quaisquer imagens de fundo, e, ainda consegue destacar a atenc¢éo do leitor para o conteudo.
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Figura 1 - imagem capa do guia

Para andlise de

peca comunicacional
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Fonte: elaborada pela autora e pela diagramadora do guia
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Visto isso, na diagramacao do guia, optou-se por usar uma imagem de fundo, um papel
amassado com 10% de opacidade. Pensamos neste formato por compreendermos que o
mesmo estaria alinhado com a identidade visual do guia, ja que queremos convidar o conteudo
a conversar com 0s elementos graficos, pois ressaltamos que objetivamos que o publico
académico utilize esse material, que é voltado para pesquisadores da comunicagdo com

interesse em ética.

Dito de outra maneira, tentamos fazer com que os elementos graficos estejam de acordo com o
contetdo do guia. Um material que é, especificamente, um método de analise e como tal, 0
produto visa se encaixar nesta linha, entretanto, sem se tornar um texto académico no estilo
artigo cientifico, por exemplo, pois a linguagem utilizada tem como intuito a objetividade e

tornar claras as devidas recomendagdes contidas no documento.

Além disso, no corpo do guia utilizamos de formas como: balao de comentérios, onde foi
inserido pela pesquisadora explicagdes sucintas quanto as partes especificas do conteudo
expresso no guia, bem como, complementos com exemplos para melhor situar o pesquisador.
Também foram utilizados elementos graficos como tragos/linhas nas cores, verde, marrom e

rosa, na intencdo de complementar o ebook.
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Figura 2 - Conteldo expresso no guia e sua formatagao
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\ E um método de analise; como tal, constitui-se na proposicao de
um modo de fazer, isto é, atua no dmbito da forma e nio no ambito da
fundamentacao tedrica da pesquisa; o que significa que, ainda que este
método conte com conceitos constitutivos, a pesquisa que vier a usa-lo
podera lancar mao de um referencial tedrico especifico, tanto para embasar
as suas reflexoes quanto para definir corpus de analise, critérios avaliativos

etc.;

\ Dirige-se aos pesquisadores da comunicacao que tém o interesse na

pesquisa envolvendo a ética;

\ Serve para analisar pecas comunicacionais (jornalisticas, publicitarias,

de relacoes publicas e afins) em seus problemas éticos;

\ Justifica-se na  percepcao de

que, apesar da Academia ja discutir

“Nogdo ética” é voltado
para pesquisadores da drea da

Comunlca‘ao com interesse em J.IHPIAH]('H['" O assunto ética e

ELEHETS VRN IL IS IS OOl comunicacao, nao ha propriamente um

nais sob o viés da ética. metodo dedicado a analise de pecas

O

Fonte: elaborada pela autora e pela diagramadora do guia
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Por tudo que foi exposto acima, pontuamos que nosso produto aqui relatado, foi executado

entre 0s meses de setembro a dezembro de 2020, com reunides semanais entre a mestranda e

a desenvolvedora do design grafico junto ao orientador.

Figura 3 - informagdes dos desenvolvedores do guia

Autor do método e orientador do guia: Gabriel Sausen Feil -
Professor da Universidade Federal do Pampa
(UNIPAMPA); doutor e mestre em Educacao;
graduado em Comunicac¢ao Social com

habilitacao em Publicidade e Propaganda.

E-mail: gabrielfeil@unipampa.edu.br

Autora do guia: Karine de Oliveira Freitas - Graduada em
Jornalismo, pos-graduada em Marketing Digital,
especialista em Coaching e mestranda em
Comunicacao e Industria Criativa pela
Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA)

campus Sao Borja.

E-mail: karinefreitaslong@gmail.com

Arte grafica e diagramacao: Julia Rocha Paz -
Graduanda do curso de Publicidade e
Propaganda na Universidade Federal do Pampa
(UNIPAMPA).

E-mail: rp_julia@hotmail.com

Fonte: elaborada pela autora e pela diagramadora do guia

Comunicagao e Inddstria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento & Inovagao

Revista Eletronica do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagéo e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa
Vol. 4,2021 | E-ISSN 2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic



http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/

©n
@
Q\

Encontros presenciais ndo foram possiveis em virtude do cenario epidémico ocasionado pela

Covid-19, porém, dentro do possivel foram cumpridos todos os objetivos e metas estipulados
no PD&I Planejamento. Por fim, ao passo que nosso guia foi finalizado, realizamos sua
divulgacao de modo online para conseguirmos alcangar nosso publico objetivado através de

plataformas e ferramentas especificas, conforme serd evidenciado no tdpico a seguir.

Bual meu resultadn?

Visto isso, no que tange as estratégias de divulgacao deste produto comunicacional, por
estarmos vivenciando um periodo de pandemia ocasionado pelo novo coronavirus, Covid-19,
nos detemos, inicialmente, apenas a comunicacéo digital, por sua eficacia e por entendermos
que neste formato conseguimos alcangar o publico objetivado dentro do cenario ao qual

estamos inseridos.

Desta forma, a divulgagao do produto comunicacional ficou limitada, pois agbes presenciais
ficaram restritas. Entretanto, 0 nosso desafio consiste em apresentar um guia, este que se
torna inovador na medida em que n&o se limita ao formato académico, para tanto, usamos o0s
meios digitais para buscarmos alcangar nosso publico alvo, ou seja, pesquisadores da area da

Comunicagédo com interesse em ética para divulgar o guia do método “Nocao ética”.

Com isso, de inicio, nossas ac¢des foram pensadas com a finalidade de alcan¢armos o nosso
publico objetivado. Portanto, elaboramos releases a serem enviados ao site da UNIPAMPA,
pagina do PPGCIC (Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacao e Industria Criativa) e no
Grupo de Pesquisa t3xto. Contelidos que poderédo ser usados tanto nas redes sociais quanto
nas paginas. A posteriori, com o resultado da divulgacao local, pretendemos efetivar a
divulgacao do nosso produto comunicacional nos demais programas de comunicagdo tendo

como perspectiva que os pesquisadores utilizem esse material em seus futuros projetos.
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Nossa estratégia de comunicagéo parte do principio, onde compreende que, em nosso caso,
ndo seria uma comunicagao eficaz criarmos paginas em redes sociais para divulgarmos nosso
produto e sim, utilizarmos da ferramenta de assessoria de imprensa, ou seja, criarmos
materiais que possam ser enviados para 0s meios de comunicagdo 0s quais objetivamos, neste
caso, na intencéo de atingir o publico académico da area da Comunicacao.

Ressaltamos ainda que, 0 nosso produto “Guia do método ‘Nogéo ética’: Para anélise de pega
comunicacional”, foi publicado na conta do Grupo de Pesquisa t3xto**** no Academia.edu, pois
0 contelido expresso no guia é oriundo de uma pesquisa do professor Gabriel Sausen Feil,
integrante do referido grupo. Além disso, 0 documento também esta disponivel nas contas do

Academia.edu dos pesquisadores Karine Freitas e Gabriel Sausen Feil.

Escolhemos o Academia.edu para hospedar o guia por compreendermos que a ferramenta se
torna eficaz no que se predispde, ou seja, permitir que pesquisadores de todo 0 mundo

compartilnem seus projetos com numero ilimitado de acesso.

Para tanto, no més de fevereiro e marco de 2021, elaboramos releases que tiveram, até o

presente momento, divulgacéo nas seguintes plataformas:
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Site da Universidade Federal do Pampa e pagina oficial da instituicdo de ensino no Facebook.

Figura 4 - divulgacéo do guia na pagina do Facebook da Unipampa
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Mestraondao da Unipampa, Campus Sdo Borja, produz
guia em formato ebook para divulgacio de método
para andlise clentifica de peca comunicacional
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Fonte: Facebook da Universidade Federal do Pampa, 02 de margo de 2021

Comunicagao e Industria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento & Inovagao

Revista Eletrnica do Programa de Pés-Graduacao em Comunicagao e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa
Vol. 4,2021 | E-ISSN 2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic



http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/

Federal do Pampa

Dt e PatSacacan 6,497,724 L Araco sm OS2 - 1T e N

Mestranda da Unipampa, Campus Séo Borja, produz guia em
formato ebook para divulgacdo de método para analise
cientifica de peca comunicacional

0 metodo foi desenvoivide por professor do Programa die Pos-Geod: em G, i e bndustria Crativa (PPGCIC)

~Guia do metedo *Nogao etica’: Para analise de Pega comuncacional”. Esscc o proces=o/produto comunxcacional desenvolvido pch
jormalista © mestranda do Programa de Pos-Graduagao em Comunicagao ¢ Ind ustria Criative (PPGLCIC) da Universidade Federal do
Pampa (Unipampal, Karime de Claveira Freitas. A produgaio e resultante de sew Projeto de Pesguisa, Deseavolvimento & Inovagao
(PDAL) com o propasito de contribuir com a oéncia, setor compreendidio pelo Relatonio de Economia Criativa da UNCTAD (20100
cormo perbencente 3 indastria criativa, ¢ Sove 2 orientagao do profeszor Gabried Sausen Feil,

0 processo/ produ to comenicacional *Gua do m étodo ‘Nogao etica”: Para analise de poga comunicacional”™ tem como autor do
meétodo, G abriel Sawsen Feil, enguanto K arine ¢ 2 autora do Guia em 5. Fol responsaved pela arte grafica e dagramacao, Jifia Rocha
Paz, estudante do Curzo de Publicidade e Propaganda da Unipampa, Campus Saoc Borja. Conforme 2 autera, o guia §oi finalizado na
ano de 20, entretanto, o seu langamento oficial ocone em fewensiro de 2021, seguindo o Calendario Académico, que sofrey

alteragoes: em razso da pandemia ocasio nada pelo novo coronandrus

0 método "Nogao =fica” teve ongem em uma pesquisa intitulada *Publicidade etica nao-moralsta”, coordenada pedo professor
Gabricl Sausen Feil ¢ registrada no Sisterma de Projetos de Pesquisa, Ensino ¢ Extensao (SIPPEE). Portanto, o metodo de analisc
constitul-5e na proposkao de om modo de f2er, ©to €, atua no dmbito: da forma ¢ nao no dm bito da fundamentacao teonca da
pe=quisa; o que significa que, ainda que o método conte com concstos constitutives, 2 pesquisa que vier 3 u=3-lo podera langar
mizo de um referencial todnce espeafico, tanto par embasar as suas reflowoes quanto para definir corpus de andlise, critérios
avaliativas etc.

0 guia dinge-sc aos pesquisadores da comunicado que tém interesse na pesguisa enwolvendo a ética, em outras palavras, merve
para analisar pegas comunkacionats {jornalisticas, publicitinas, de rel agoes pablicas ¢ afins) em scus problemas étacas. A
perspectiva deste produto comumicacional surgiu a parts da constatagao dos pesguisadares de que, apesar do conceitn de #tica sey
amplamenite debatido na Acadermia, ndo- ha nendhum método, propriamente, voltado parz a analze ética.

Nesse senttido, o conteudo CIPIEe=Zo NO guia pode e tormar relevante na medida em que ndo apenas p’cblcm atiza a ctca, mas,

zobretudo, apresenta uma possibilidade metodologica especifica para a andlize do problema ético em pogas comunécaconas.

0 guia tem aces=o livre pan visualzagao e download.

Cam informogdes de Karing Freitos
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Figura 5 - Texto de divulgacdo do guia do método “Nocéo ética” disponibilizado no site da Universidade
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Fonte: Assessoria de Comunicacéo - Universidade Federal do Pampa

Visto isso, pontuamos que este material foi enviado para a Assessoria de Imprensa da

Universidade Federal do Pampa, €, que prontamente se propds em divulgar nosso produto

comunicacional ao publico académico da instituicdo de ensino.
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Além do exposto acima, nosso guia também foi divulgado na pagina do Facebook do Grupo de

Pesquisa t3xto, este que é vinculado a Universidade Federal do Pampa.

Figura 6- card de divulgaga@o do guia do método “Nocao ética” disponibilizado na pagina do GP t3xto no
Facebook.

MESTRANDA DA UNIPAMPA/SAO BORJA PRODUZ
GUIA, EM FORMATO EBOOK, PARA DIVULGACAO DE
METODO PARA ANALISE CIENTIFICA DE PECA
COMUNICACIONAL

N R

KARINE FREITAS GABRIEL FEIL JULIA PAZ

MESTRANDA ORIENTADOR ARTE GRAFICA

Fonte: Assessoria de Comunicac@o — Grupo de Pesquisa GP t3xto

Sendo assim, salientamos que nosso produto comunicacional foi pensado levando em
consideracao as caracteristicas de relevancia social e regional, pois partimos do entendimento
onde compreendemos que por estarmos inseridos em uma universidade federal precisamos

produzir formatos de conhecimento que venham a corroborar diretamente com a instituicéo,
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bem como com a regido, e, finalmente com a ciéncia, pois buscamos trazer contribuices

cientificas e inovagdes para o meio académico.
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