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08 OLA, VIAJANTE!

O que te faz viajar? A experiéncia da descoberta casual ou
a necessidade de aprender uma nova lingua, cultura? O prazer
dos encontros inesperados ou a alegria dos afetos encontra-
dos? A oportunidade de compartilhar seus conhecimentos ou
de receber outros muitos? A chance de conhecer outros luga-
res, pessoas, sons e sabores ou de (re)descobrir a st mesmo?

Como dizia Fernando Pessoa, “Navegar é preciso..”. Ha
nessa afirmacao uma constatacao da necessidade de atraves-
sar mares em busca das descobertas. Algumas delas casuats,
outras aparentemente fortuitas. O certo € que quando nos
lancamos em busca de trajetos nao percorridos, além da ex-
pectativa sobre o que encontraremos no destino final, nos
deparamos também com uma mescla de inseguranca e eu-
foria sobre os desafios que teremos de superar ao percorrer-
mos o caminho.

No trajeto publicitario, partimos da graduacdao rumo a novos
horizontes que se apresentam por meio de vivéncias multiplas
a partir de cursos, leituras, estagios, freelas e empreendimen-
tos que se colocam em nosso percurso como importantes pa-
radas de embarque e desembarque para novas experiéncias.

Buscando contribuircomoseuitinerario € que pensamos e
a elaboracao deste Mapa Criativo da Publicidade, um
material que apresenta alguns dos possiveis pontos de
embarque na atividade publicitaria na cidade de Santa
Maria, no RS, e alguns itens que podem ser incluidos
na sua bagagem.



Sabemos que existem diversas rotas que podem ser
seguidas - e essa dinamica é também uma etapa fascinante da
nossa viagem -, mas reunimos aqut coordenadas que podem
ser Uteis durante o trajeto. Coordenadas como: calculo da rota
(industria criativa publicitaria em Santa Maria — RS); primeira
parada (agéncias de propaganda); outros mares sao bem-
vindos (empresas); novos trechos no itinerario (autonomia);
mais conhecimento para poder voar (educacao) e outros
caminhos a serem descobertos.

E importante destacar que este ndo pretende ser um roteiro
definitivo, pois existem muitos caminhos ainda nao mapeados
e novos destinos a serem localizados. Por isso, queremos
que os(as) viajantes que passarem por aqui, sintam-se bem-
vindos(as) também para contribuir compartilhando conosco
novos trechos que podem ser descobertos a qualquer instante.

Boa viagem!
Priscilla Inés Pellenz Eich
Renata Corréa Coutinho



Rotas

Calculo da rota:
IndUstria Criativa Publicitaria
em Santa Maria — RS

Primeira parada: | . .
Agéncias de propaganda

Outros mares sio bem-vindos: | £
Empresas

Novos trechos estao no "
itinerario: Autonomia

Mais conhecimento para | .74
poder voar: Educacao

Outros caminhos
podem ser descobertos a
qualquer instante



N\ /
N\ /
N\ 7
o A

N
/’\ Rota 1

Calculo do trajeto:
Industria Criativa

Publicitaria em
Santa Maria - RS

v




Calculo do trajeto: Industria Criativa
Publicitaria em Santa Maria - RS

Para inictarmos a viagem, pontuamos a nossa localizacao: San-
ta Maria, cidade que se localiza na regidao central do Rio Gran-
de do Sul (RS), ha 291 quildmetros da capital Porto Alegre. Para
muitos, é considerada o “coracao do RS” pelo fato de estar no
centro e, também, por atrair povos de todos os cantos do estado.
A cidade é um dos principais centros académicos do Brasil, reco-
nhecida nacionalmente por ter a primeira universidade publica
no interior, a Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Além
dela, ha outras sete instituicdes de ensino superior, sem contar os
numeros expressivos de centros técnicos, escolas, cursos prepa-
ratorios, entre outros centros de aprendizagem.

Segundo os dados da Fundacao de Economia e Estatistica
(FEE), até o ano de 2016, Santa Maria possuia 277.229 habitantes,
ocupando a 52 posicao das cidades mais populosas do estado do
Rio Grande do Sul. No que se refere ao setor publicitario, podem
ser contabilizadas 30 agéncias de propaganda e diversas empre-
sas com setor comunicacional, além de cursos de graduacao e
pos-graduacao, conforme serao apresentados durante o nosso
percurso.

A importancia da publicidade esta intrinseca aos seus objeti-
vos. Com a finalidade de promover marcas, negocios e ideais, a
propaganda serve como alicerce ao ambito corporativo ou so-
cial ao impulsionar estratégias comunicacionais. As marcas, espe-



cialmente no Brasil, percebem a necessidade em publicizar para
agregar a imagem empresarial. De acordo com levantamento re-
alizado pela Kantar Ibope Media', a publicidade teve destaque
em investimento midiatico, totalizando R$ 134 bilhdes em com-
pra de midia. Ou seja: empresas brasileiras estao se preocupando
em visibilizar seus negocios.

Por ser uma atividade que se constitut a partir de “conhecimen-
to intensivo, necessitando de habilidades especificas e alto nivel
de qualificacdo de sua mao de obra, e demanda também trabalho
intensivo, especialmente aqueles que possuem uma alta concen-
tracao de insumos criativos”, a publicidade foi também considera-
da uma das atividades da economia criativa, classificada pela Con-
feréncia das Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD?), como uma criacao funcional, um dos setores que com-
pdem a industria criativa.

Como parte da indUstria criativa, a publicidade pode ser con-
siderada uma atividade econdmica intensamente dependente da
propriedade intelectual, geradora de produtos simbolicos que
atendem os mais diversificados objetivos organizacionais, cultu-
rais e politicos. Isto & como atividade profissional a publicidade
pode somar-se a outras atividades fins, podendo “contribuir para
solucgdes alternativas e inovadoras, oferecendo um diferencial pro-
dutivo para as empresas brasileiras” (FIRJAN, 2016, p. 5).

Em Santa Maria, assim como em diversos cantos do mundo,
os desafios desse setor sao inumeros. A falta de reconhecimento
profissional, o mercado saturado e remuneracdes consideradas
medianas sao alguns dos obstaculos que se colocam pelos ca-
minhos da atividade publicitaria. Porém, ao avistar as estradas

1. Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2018/02/investimento-publicitario-movimenta-r-
134-bi-em-2017.shtml

2. United Nations Conference on Trade and Development (Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento) - érgdo da ONU responsavel em promover a integracdo dos paises em desenvolvimento
na economia mundial.

*
10



a serem percorridas, observamos alguns trechos pelo caminho
que podem representar vias transitaveis de um trajeto profissio-
nal envolvente.

O itinerario que percorremos - e apresentamos aqui como
Mapa Criativo da Publicidade em Santa Maria - RS - é resultado
do projeto de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovacao (PD&lI) que
desenvolvemos no Mestrado Profissional em Comunicacao e In-
dustria Criativa na Universidade Federal do Pampa (Unipampa,
campus Sao Borja/RS). Nele, descobrimos algumas informacdes
relevantes sobre o mercado publicitario da cidade de Santa Maria
com o objetivo de auxiliar os novos viajantes que buscam outras
rotas possiveis em suas trajetorias.

As proximas secdes sao dedicadas a algumas das descobertas
obtidas a partir de pesquisas realizadas com agéncias de publici-
dade, setores de comunicacdao de empresas e profissionais auto-
nomos de Santa Maria®.

3. Os dados presentes no trabalho foram coletados durante o ano de 2018.

ke
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Primeira parada: Agéncias de
propaganda

As agéncias de propaganda talvez ndo sejam mais a unica pa-
rada possivel para muitos(as) profissionais, dadas as inumeras re-
configuragdes pelas quais 0 mercado vem passando. Entretanto,
as agéncias de propaganda, além de terem contribuido para a
consolidacdo e profissionalizacdao da area, também foram res-
ponsaveis por instituirem um modo de fazer publicidade ao es-
tabelecer formas de atuacao, sistemas e fluxos de trabalho que
contemplam a busca de solu¢des de comunicacao para os anun-
clantes.

Como organizagbes que reunem expertise em determinados
segmentos, as agéncias continuam representando uma oportuni-
dade de atuacao para o profissional de publicidade ao trabalha-
rem com criagao de identidade visual, gestdao de marcas, plane-
jamento de midia, desenvolvimento de estratégias e conteudos
para os diferentes meios de comunicacao.

Tradicionalmente, as agéncias sao constituidas por uma equipe
em que cada participante exerce uma funcao como atendimento,
planejamento, direcao de arte, redacao, midia, social midia, pro-
ducao audiovisual e/ou producao de conteudo.

No mercado publicitario de Santa Maria, localizamos 30 agén-
cias de propaganda, atraves de pesquisas realizadas a partir dos
dados disponibilizados no site do Conselho Executivo de Nor-

ke
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mas-Padrao (CENP'), nas midias sociais digitais e em contato
com profissionais da area. Posterior a esse levantamento inicial,
enderecamos um questionario as agéncias de publicidade loca-
lizadas, com o objetivo de obter mais informacdes a respeito de
suas estruturacdes (cargos, funcdes, jornada de trabalho, tempo
de atuacao) e do perfil profissional dos(as) colaboradores(as).

Apos o envio do formulario, obtivemos respostas de 20 agén-
clas, sendo que ambas tém uma estrutura similar e trabalham, de
modo geral, com 0s mesmos servi¢os — criagao de marca, geren-
clamento de midias sociais, producao grafica, identidade visual e
outros trabalhos relacionados a area.

Das 20 respondentes, sete possuem pelo menos cinco cargos -
nao sendo necessariamente 0os mesmos cargos em cada agéncia
- na sua estruturacao.

350

DAS RESPONDENTES
TEM, PELO MENQOS

5 CARGOS

Os cargos de atendimento e diretor(a) de arte estao presentes
em todas as agéncias respondentes. Ambos sao tradicionais em
agéncias de publicidade, existindo anteriormente a convergéncia
midiatica. O atendimento tem como caracteristica a conexao en-
tre cliente e agéncia, averiguando informacgdes pontuats, enquan-

1. O CENP é uma entidade que objetiva manter a ética nas atividades publicitarias, promovendo boas praticas
comerciais entre as agéncias, anunciantes e comerciantes.
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to a direcao de arte é a materializacao das ideias propostas pelos
outros cargos, principalmente da dupla de criagao, a redacao.

DUAS ATENDIMENTO

PARADAS
OBRIGATORIAS D|RE[;AO DE ARTE

No entanto, outro cargo chama a atencao pela grande abran-
géncia: social midia. Ele esta presente em 13 das agéncias res-
pondentes de Santa Maria (65% do total), juntamente com cargos
mats tradicionais.

O cargo voltado a web designer e programacao aparece na
resposta de somente uma das respondentes, representando pou-
ca existéncia de setor totalmente da area informatica nas agén-
clas santa-marienses.

Quanto aos(as) profissionais das 20 agéncias respondentes, a
pesquisa mostra um total de 144 colaboradores(as), sendo que
52% sao profissionais mulheres, totalizando 75 publicitarias. Ain-
da, destaca-se que em 10 das agéncias pesquisadas, o time femi-
nino € maior, chegando a ser quase 100% em uma dessas (essa
equipe é constituida por seis mulheres e um homem).

489,



Ja na coordenada ano de fundacao, as agéncias possuem tem-
pos de funcionamento diferenciados, mesmo se observando que
entre os anos de 2010 e 2018 muitas tiveram seu inicio (nove
das participantes). A agéncia com maior tempo de mercado tem
quase 40 anos (1980) e a mais atual é do ano de 2017 — uma di-
ferenca de 37 anos de existéncia entre a empresa mais jovem e a
mais antiga.

ANO EM QUE A
AGENCIA MAIS ANTIGA

INICIOU A JORNADA y

o 19800

9 DAS AGENCIAS

FORAM FUNDADAS
A PARTIR DOS ANOS 2000

Quanto a carga horaria de trabalho, percebe-se a predominancia
de 40h semanais presenciais para 47% das agéncias respondentes,
sendo que 21% das agéncias trabalham 44h semanais presenciais.
Ha ainda aquelas que flexibilizam a questdao em relacao ao local
de trabalho, possibilitando a realizacao de algumas demandas em
casa - uma caracteristica pontual da comunicacao digital -, totali-
zando 32% das agéncias respondentes.

4 /% 40

TRABALHA SEMANAIS



MAPA DAS AGENCIAS DE
PUBLICIDADE DE SANTA MARIA

A localizacdo dos icones é meramente
ilustrativa. Para redirecionar as agéncias,
clique sobre o icone.
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Outros mares sao bem-vindos:
Empresas

Para alguns viajantes, a primeira parada pode representar um
lugar em que se deseja permanecer. Quem nunca se encantou
com um lugar e teve certeza (ainda que momentanea) que de la
jamais gostaria de partir? Ja, para outros(as) viajantes, um lugar
pode significar um impulso a novos caminhos e descobertas.

No universo publicitario, nem sempre trabalhar em um setor
comunicacional de uma empresa que nao possut relacao ime-
diata com a propaganda, parece ser a primeira opgao. Educa-
cao, transportes, alimentacao, vestuario... Mas, e a propaganda?
Como afirma o velho ditado “a propaganda € a alma do negécio”
e pode estar presente em qualquer segmento.

Embora algumas empresas nao facam uso planejado e siste-
matico da comunicacao, o contexto de superabundancia de infor-
macdes proporcionado pelas redes soclais digitais, tem conduzi-
do a uma percepcao da importancia de contar com o trabalho
de navegadores qualificados e com habilidade para explorar os
mares desconhecidos.

As empresas, ao institutrem um setor de comunicagao, bus-
cam conciliar suas estratégias internas e externas. A comunica-
cao interna, por exemplo, é aliada para a totalidade empresarial,
visto que oportuniza melhorar o relacionamento entre colabo-
radores(as), ter transparéncia em suas atividades e proporcionar
um ambiente de trabalho agradavel. Ja a comunicacao externa

ke
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objetiva dar visibilidade aos negocios junto ao publico deseja-
do, contribuindo para a melhoria da imagem mercadoldgica e/ou
institucional da empresa a fim de estabelecer uma significagao
mats positiva com seus diferentes publicos.

Realizamos um levantamento das empresas que possuem
um setor comunicacional na cidade de Santa Maria e, a fim de
delimita-las, identificamos 16 empresas que tém, ao menos, trés
integrantes atuando em um departamento proprio da area. Apos
1sso, direcilonamos um questionario para levantamento de dados
a respeito da data de fundacao da empresa, dos cargos existentes
no setor da comunicacao, jornada de trabalho e perfil dos profis-
stonais. Um total de 10 dessas empresas contribuiram com suas
respostas.

Diferentemente das agéncias respondentes, as empresas que
possuem setores de comunicagao tém mais tempo de existéncia
— anteriormente a década atual. Seis das respondentes inictaram
sua trajetoria antes dos anos 2000, sendo que a empresa com
fundacao mais recente iniciou suas atividades no ano de 2017. Ja
quanto ao ano de fundacao dos setores comunicacionats, perce-
be-se que, para as respondentes, aconteceu em sua maioria apos
os anos 2000.

COMUNICAGAO

6 EMPRESAS RESPONDENTES

LANGARAM SUA ANCORA DE 2 D D D
FUNDACAO ANTES DOS ANGS

/\/

POREM, 78% DAS
RESPONDENTES BUSCOU

A INSERCAO DE SETOR
COMUNICACIONAL SOMENTE
NO INICIO DESTE SECULQO

*
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As nomenclaturas dos cargos existentes no setor comunica-
cional das empresas variam entre assistente, analista, coorde-
nador(a), supervisor(a) e gerente. Muitas optam por cargos que
abrangem mats funcdes, com a denominacao final de “comunica-
cao” ou “marketing”, com o foco nos servigos da propria empresa.

8) MARKET//VG
Y A
S
%
&
4@5
MPRESAS, PELO FATO )

DE DIRECIONAR A COMUNICAGAQ

AOS MARES QUE SE MOSTRAM
MAIS FAVORAVEIS

Quanto a jornada de trabalho semanal, os setores de comuni-

cacao das empresas pesquisadas seguem o padrao adotado de
40 a 44 horas.

A MAIORIA TRABALHA,
SEMANALMENTE,

44 HORAS

Das 10 empresas entrevistadas, ha um total de 34 profissio-
nais diretamente ligados ao setor de comunicagao. Desses, 22
sao mulheres, representando 65% do total.

B59% Do TOTAL DE

PROFISSIONAIS DO SETOR DE COMUNICAGAQ

SAO MULHERES!




Apresentamos, a seguir, as empresas navegantes avistadas em
Santa Maria.

SANTA MARIA




MAPA DE EMPRESAS COM SETOR
COMUNICACIONAL EM SANTA MARIA

A localizagdo dos icones é meramente
ilustrativa. Para redirecionar as empresas,
cligue sobre o icone.
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Novos trechos estao no itinerario:
Profissionats autonomos

A melhor companhia, ha quem diga, € a st mesmo. Na vida, no
lazer e porque nao no trabalho? Nao significa que se va viver em
lsolamento, até mesmo porque em publicidade (assim como na
vida), as alegrias e as conquistas se materializam a partir do em-
penho de muitas pessoas. Mas, seguir sozinho profissionalmente,
tem se mostrado uma opc¢ao a ser considerada.

O trabalho autdbnomo, nao significa necessariamente uma ati-
vidade solitaria — embora possa ser assim em alguns momentos
-, mas um modo de trabalho que pode se ajustar as suas proprias
rotinas individuats; nele pode estar a possibilidade de selecionar
parceiros(as) conforme a demanda, ou ainda, escolher os hora-
rios e o local em que se estara para trabalhar, pois ndo ha depen-
déncia de uma estrutura rigida, pré-determinada.

Como nao ha necessariamente um local ou horario de expe-
diente que delimite o espaco profissional, o trabalho autdnomo
pode implicar mats disciplina para compreender que mesmo em
casa ou em um café, também se esta trabalhando.

Para conhecermos um pouco mais sobre essa aventura e o
perfil de quem se dispde a trilha-la, distribuimos um questiona-
rio em alguns grupos de redes sociais de Santa Maria - ligados a
area da propaganda. Obtivemos como retorno a participacao de
25 profissionais que atuam de forma auténoma no campo da pu-
blictdade, basicamente prestando servicos de criagao de marcas,

*
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identidade visual, fotografia, producao audiovisual, social midia,
entre outras.

A maioria dos(as) entrevistados(as) € composta por mulhe-
res, somando 64% do total de respondentes. Em relacédo a idade,
a concentracao de respostas esta situada entre os 17 e 33 anos,
sendo que consideravel parte dos(as) aventureiros(as) tém 23
anos (9 respondentes).

A MAIORIA DOS(AS)
RESPONDENTES TEM

23 ANOS DE
BAGAGEM DE VIDA

SENDO 640/0

DE AVENTUREIRAS

Fazendo relacao entre a idade e ano de inicio na carreira auto-
noma, percebe-se a espera pela formacao na area, em virtude de
que a maioria dos(as) respondentes comecou nesse modelo de
trabalho entre os anos de 2015 e 2018.

A TRAJETORIA DE GRANDE
PARTE INICIOU ENTRE OS
18

No que se refere aos trabalhos mais solicitados aos(as) pro-
fissionais autbnomos(as), 76% responderam que a principal de-
manda é pela producao de pecas graficas (cartazes, cartbes de
visita e publicacdes virtuats).




Entre as atividades mais desempenhadas esta a de social midia
(60%), a fotografia (44%), a identidade visual (40%) e a producao
audiovisual (32%).

76%, REALIZA A PRODUGAO DE PECAS

GRAFICAS (CARTAZES, CARTOES DE VISITA

E PUBLICACOES VIRTUAIS), SEGUIDO PELA

SEGUNDA COLOCACAO QUE E A FUNGAO
DE SOCIAL MIDIA (80%).

Ja em questdes abertas, em que os(as) profissionais puderam
relatar suas aptidoes quanto a carreira autbnoma, pudemos per-
ceber que a autonomia de trabalho significa para eles(as): flexibi-
lidade, empreendedorismo, renda extra e qualidade de vida. Tudo
1sso, aliado a vontade de trilhar e descobrir um novo caminho pu-

blicitario.
FLEXIBILIDADE:
EMPREENDEDORISMQO;
RENDA EXTRA; AUTONOMIA;

QUALIDADE DE VIDA.

Z

Entretanto, como em todo caminho, os obstaculos existem: 88%
dos(as) profissionais autbnomos(as) respondentes apontam que ha
dificuldades no mercado santa-mariense, tais como desvalorizacao
do servico comunicacional, remuneracao e instabilidade. Porém,

apesar delas, mostram-se otimistas e satisfeitos com o caminho es-
colhido.




A percepcao da existéncia de dificuldades, nao significa insatisfa-
cao para a maioria dos(as) publicitarios(as) autbnomos(as) — apenas
4% admitiu estar insatisfeito e 16% razoavelmente satisfeito. Mes-
mo reconhecendo as dificuldades encontradas no percurso, 80% vé
com positividade o caminho trilhado até agora e 68% afirma querer
continuar seguindo nessa direcao.

88Y% PeRCEBE NO ENTANTO,
OBSTACULOS 8009 ESTA FELIZ

COM SEUS RESULTADGS

E 68% PRETENDE SEGUIR
NA CARREIRA AUTONGOMA

Um dos fatores que se destacam no trajeto percorrido com au-
tonomia é a possibilidade de realizacao de novos projetos com a
notavel visibilidade dada pela internet (42%) e a recomendacao
feita por clientes satisfeitos: 55% dos(as) publicitarios(as) autono-
mos(as) conseguem novos trabalhos a partir de indicacdes.

977090 BUSCA VISIBILIDADE

ATRAVES DE COMUNICACAD
BOCA A BOCA E REDES SOCIAIS

Através das respostas, notamos que o itinerario autbnomo
santa-mariense possui obstaculos, mas a vontade de descobrir
trechos possiveis nessa estrada € o que impulsiona cada passo.
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Mais conhecimento para poder voar:
Educacao voltada a publicidade em
Santa Maria- RS

Trajetorias nem sempre sdo escolhas faceis. As vezes, os passos
devem ser estudados a fundo, para entdao descobrir quais as me-
lhores opcdes a serem tomadas. A bagagem publicitaria sempre
precisa de atualizacdes para a sobrevivéncia do(a) viajante duran-
te as locomocgdes. O(a) profissional da propaganda tem, em San-
ta Maria, além da oportunidade de se graduar e caminhar na area
publicitaria, a opcao de voar. Atualmente, duas instituicoes de
ensino superior possuem oportunidades na pds-graduagao pre-
sencial em Comunicacao: a Universidade Federal de Santa Maria
(UFSM) e a Universidade Franciscana (UFN).

Na UFSM é possivel seguir quatro dire¢des na graduagao: Jor-
nalismo, Producao Editorial, Publictdade e Propaganda e Rela-
coes Publicas.

Na pos-graduacao em Comunicagao, os cursos de Mestrado e
Doutorado (stricto sensu) sao direcionados a carreira académica:
no primeiro a dedicacdo a pesquisa devera resultar ao final em
uma dissertacao e no segundo, na elaboracdao de uma tese.

A UFN possut dois itinerarios na Comunicacao: Jornalismo e
Publicidade e Propaganda. Na pds-graduacao, possut cursos lato
sensu que dao a oportunidade de atualizagao profissional a partir
da realizacao de estudos direcionados ao mercado de trabalho.
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DICA BONUS

Aos(as) viajantes que procuram vivenciar novas experiéncias e
anseiam percorrer trechos ainda nao conhecidos, ha também os
caminhos que levam a fronteira com a Argentina (cerca de 300km
de Santa Maria).

Com destino a Sao Borja, onde esta localizada a Universida-
de Federal do Pampa (Unipampa), os(as) publicitarios(as) tém a
oportunidade de cursar o Mestrado Profissional em Comunica-
cao e Industria Criativa (stricto sensu), realizando a partir dos es-
tudos desenvolvidos ali, trabalhos diretamente relacionados ao
seu mercado de atuacdo, assim como também desenvolvem ao
final, uma pesquisa no formato de dissertacao.




MAPA DE UNIVERSIDADES

DE SANTA MARIA COM POS-
GRADUACAO PRESENCIAL EM
COMUNICAGAO

* A localizagdo dos icones é meramente
ilustrativa. Para redirecionar as instituicoes,
clique sobre o icone.
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Outros caminhos podem ser
descobertos a qualquer instante

Muitas formas de viagem foram mostradas no decorrer des-
se material, sejam terrestres, maritimas ou aéreas. No entanto,
trechos novos durante o percurso sempre sao bem-vindos, caso
o(a) viajante queira explorar. Assim, para finalizar, um exemplo
sao empresas que fornecem servicos comunicacionais para em-
presas, como é o caso das produtoras audiovisuais. Nesse trajeto,
o(a) aventureiro(a) devera ter, em maos, talento para a criacao
audiovisual e vontade de aprender mais sobre esse setor que tra-
duz, em imagens e sons, a comunicacao.

Além da producao audiovisual, outro trecho fundamental para
a propaganda sao os servicos graficos, pots através deles as ideias
tomam forma. A seguir destacamos as principais fornecedoras
graficas de Santa Maria e, na sequéncia, algumas das produtoras
audiovisuais em atuacao.
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MAPA DE GRAFICAS DE
SANTA MARIA

e~

GRAFICO

A localizagdo dos {cones é meramente
ilustrativa. Para redirecionar as graficas,
clique sobre o icone.
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MAPA DE PRODUTORAS AUDIOVISUAIS
DE SANTA MARIA

A localizacdo dos icones é meramente
ilustrativa. Para redirecionar as produtoras
audiovisuais, clique sobre o icone.




JUl@o JU @O




N\ ‘ /
N\ V4
N\ 4

\\L
/
Y 4 N
Y 4 \
V4 N\
4 N\

Percurso
Metodologico
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O percurso metodologico, aliado ao calculo da rota, teve como
meta descobrir caminhos possiveis na publicidade santa-marien-
se. Para iniciar, realizamos uma pesquisa exploratoria a partir de
referéncias bibliograficas contemplando estudos, relatorios, ma-
peamentos e materiais similares disponiveis em meio fisico e di-
gital.

Através dessa pesquisa, encontramos inumeros dados acerca
das industrias criativas — disponibilizados pela UNCTAD, FIRJAN,
Atlas econdmico da cultura brasileira, Fundacdo de Economia e
Estatistica (FEE) —que apontavam para a expansao da economia
criativa em nivel mundial e nacional, destacando a publicidade
como pertencente a um dos setores criativos.

Porém, em nivel regional e local, percebemos a escassez de
dados e partir dela é que surgiu o interesse em criar um mate-
rial que reunisse informacgdes do segmento publicitario em Santa
Maria.

Para ampliar o conhecimento acerca do mercado local, reali-
zamos buscas no site do Conselho Executivo de Normas-Padrao
(CENP) e nas midias sociais digitais: os resultados indicaram, na
ocaslao, a existéncia de agéncias de publicidade, setores de co-
municacao em empresas diversas, profissionais autbnomos(as) e
outras empresas ligadas a area, como produtoras audiovisuais e
de servicos graficos.
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Partimos desses dados iniclais para a realizacao de pesquisa
enderecada as agéncias, aos setores comunicacionais e aos pro-
fissionais autdbnomos a fim de buscar compreender a estrutura
de funcionamento do segmento publicitario na cidade de Santa
Maria.

Resultante dessas descobertas, desenvolvemos o Mapa Criati-
vo da Publiciddade em Santa Maria — RS, com o objetivo de auxiliar
profissionais e estudantes da area da publicidade e propaganda a
ildentificarem oportunidades de insercao no mercado local. Para
além dessa finalidade, acreditamos também que o Mapa Criativo
é uma iniciativa que contribui para o reconhecimento do setor
publicitario, como atividade integrante da industria criativa.
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Agradecemos a todos(a) os(a) profissionais de propaganda de
Santa Maria - agéncias, empresas e autbnomos(as) - que con-
tribuiram para a execucao deste projeto e aqueles(a) que con-
tribuem, todos os dias, para o reconhecimento da publicidade
como importante setor criativo.

Como em toda viagem, surpresas podem surgir durante o iti-
nerario fazendo com que as rotas sejam alteradas a qualquer ins-
tante. E mesmo em percursos nos quais ja estamos habituados
a trafegar, as vezes, algo nos escapa e acabamos por perder a
oportunidade de conhecer locais interessantes que talvez esti-
vessem muito proximos de nés. Do mesmo modo, algumas em-
presas podem nao ter sido citadas aqut

Caso tenha alguma sugestao, entre em contato através do
e-mail priscillapellenz@gmail.com. A sua contribuicao podera
tornar a viagem dos(as) profissionais de propaganda em Santa
Maria ainda melhor, com certeza!
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