Programa de Pés-Graduacdao em Comunicacao e Inddstria Criativa (PPGCIC) -
Mestrado Profissional

DISCIPLINAS - obrigatdrias Carga horaria créditos
Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao — Planejamento (PD&I) 15h — 1 crédito
Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao — Execugao (PD&I) 30h — 2 créditos
Teorias da comunicacdo e da industria criativa 45h — 3 créditos
Politicas culturais e economia criativa 45h — 3 créditos
Comunicacdo, educagdo e industria criativa 30h — 2 créditos
Seminario de Orientacdo e Pesquisa (SOP) 30h — 2 créditos
Dissertacdo 45h — 3 créditos
DISCIPLINA Obrigatdria
Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao — Planejamento (PDI)

Ementa:

Estudo de perspectivas tedrico-metodoldgicas para articulacdo entre Pesquisa, Desenvolvimento
e Inovagao. Compreensao de desenvolvimento e inovacdao em pesquisa e nos processos de
intervengao social a partir de bases conceituais e praticas sobre tecnologias da informacao e
comunicagao (TIC). Conhecimentos novos para inovacao e redes de colaboracao em busca da
inovacao e da ruptura de padrGes estabelecidos. Diagndstico e planejamento estratégico para
aplicagdo técnico-cientifico na criacdo ou aprimoramento de produtos e/ou processos em
Comunicacdo e Industria Criativa. Elaboracdo de processos e produtos comunicacionais e
criativos. Estratégias de comunicacao em PDI.

DISCIPLINA | Obrigatoria
Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao — Execugao (PDI)

Ementa:

Gerenciamento e execucdao das agOes compreendidas pelos processos ou produtos de
comunicacdo e industria criativa elaborados em Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao (PDI) -
Planejamento. Aplicacdo de pesquisa, monitoramento e controle do desenvolvimento dos
processos e/ou produtos, geracao de inovagGes € mensuracdo, andlise e interpretacdo dos
resultados gerados. A insercdo técnico-profissional no contexto local e regional a partir da
resolucdo de questdes praticas a sociedade, sendo essas relacionadas a area de concentracdo
do Programa.

DISCIPLINA | Obrigatoria
Teorias da comunicacdo e da indUstria criativa

Ementa:

Estudo dos fundamentos, conceitos, temas e autores constitutivos do campo da comunicagao.
Os paradigmas cientificos na pesquisa em comunicagdo em perspectiva epistemoldgica,
centrada nas suas relagdes com a Industria Criativa. A constituicdo do campo tedrico da
comunicagao em suas interfaces com outros campos do saber, sobretudo com a Sociologia, com
a Antropologia, a Economia Criativa e com os Estudos Culturais. Problematizagao das principais
teorias do campo da comunicacdo e da Industria Criativa. Novas perspectivas tedricas e
tendéncias.



DISCIPLINA | Obrigatoéria

Politicas culturais e economia criativa

Ementa:

Compreensdo das politicas publicas e privadas na area da cultura nos seus aspectos historicos e
contemporaneos. O entendimento da produgdo e recepgao de politicas publicas e financiamento
da cultura por meio da andlise de experiéncias e da legislagdo em politicas de cultura,
especialmente no Brasil e no Rio Grande do Sul. A articulacdo entre politica e economia criativa
e da cultura, reconhecendo os elementos constitutivos e constituintes: ciclo, circuito, valor,
cadeias e polos. A economia da cultura e as falhas de mercado em relacdo ao Estado. O
entendimento da acdo do Estado como agente fomentador das praticas criativas e culturais
através das diferentes modalidades de financiamento da cultura.

DISCIPLINA | Obrigatoria

Comunicacdo, educacdo e industria criativa

Ementa:

Estuda a comunicacdao, primeiro, como condicdo humana e, segundo, como dispositivo
técnico/estratégico. Estuda a educacdo nao como area do saber, mas como pratica que forma
(e/ou deforma, desconstr6i) os individuos. Examina a industria criativa aplicada,
especificamente, a acdo que busca, a um s6 tempo, cumprir com a estratégia comunicacional e
produzir efeitos educacionais. Envolve os conceitos de industria cultural, midia e capital, na
perspectiva da diversidade cultural e dos multiplos saberes. Explora o uso das tecnologias de
comunicagdo para promogao de estratégias culturais e pedagogicas.

DISCIPLINA | Obrigatéria

Seminario de Orientacdo e Pesquisa (SOP)

Ementa:

Trata-se de um espaco de discussdo, onde cada aluno deve apresentar os resultados parciais
obtidos em seu trabalho individual para a apreciacao dos demais alunos e professor/orientador.
Participam do SOP o professor/orientador e seu(s) orientando(s). O propdsito do SOP é fazer
com que os estudantes trabalhem coletivamente, preservando a especificidade do seu projeto
de investigacao, mas ao mesmo tempo podendo se beneficiar da critica dos demais colegas e
professor/orientador. O SOP mobiliza o aluno/orientando em relacdo ao desenvolvimento de
sua dissertacao, desde a elaboragdo do projeto, delineamento da questao-problema, definicao
dos objetivos e escolhas tedricas e metodoldgicas necessarias a execugao da investigagao.

DISCIPLINA | Obrigatoéria

Dissertacao

Ementa:
Produgdo tedrica/reflexiva a partir de objeto ou tematica abordada no projeto e execucgdo da
Pesquisa Desenvolvimento e Inovagao (PD&I).



LINHA 1: Comunicacao como industria criativa: arte, producao audiovisual e
convergéncia de midias
(entende a atividade comunicacional como sendo em si mesma industria criativa)

DISCIPLINAS - eletivas Carga horaria créditos
Producdo audiovisual na industria criativa 30h — 2 créditos
Cultura da convergéncia, producao multiplataforma e industria criativa 30h — 2 créditos
Comunicacao, cidadania e acessibilidade cultural 30h — 2 créditos
Comunicacdo e arte 30h — 2 créditos
Linguagem, comunicagao e industria criativa 30h — 2 créditos
Estudos do consumo: dimensodes culturais, simbdlicas e econémicas 30h — 2 créditos
Comunicacgdo, narrativa e industria criativa 30h — 2 créditos
Narrativas digitais inovadoras 30h — 2 créditos
Combate a Desinformagdo nas Midias Sociais Digitais 30h — 2 créditos
DISCIPLINA | Eletiva (Comunicagdo como IC)

Produgdo audiovisual na indUstria criativa

Ementa:

A produgdo audiovisual como e para a industria criativa. A identificacdo de nichos e tendéncias
do mercado audiovisual. Aspectos da teoria e das imagens analdgica, eletronica e digital.
Principios da linguagem audiovisual: enquadramento, movimento, composicao, iluminagao,
sonorizagao, desenho sonoro e edicao de imagem e som. A configuracgdo de produtos
audiovisuais para a industria criativa, tais como: documentarios; videos institucionais;
storytelling; videoclips; spots; jingles, dentre outros.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicagido como IC)
Cultura da convergéncia, produgao multiplataforma e industria criativa

Ementa:

Teorias da experiéncia estética e suas aplicagdes no campo da producao midiatica e artistica. As
relagbes entre arte e comunicagdo na sociedade contempordnea. Novas tecnologias digitais,
convergéncia tecnoldgica e criagdo artistico-midiatica. Cultura da convergéncia e suas
implicagdes nas formas de produzir, publicar, distribuir e consumir produtos criativos. A
distribuicdo multiplataforma como fator de potencializagdo de mudancas nos processos e nas
estratégias da indUstria criativa.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacio como IC)
Comunicacgao, cidadania e acessibilidade cultural

Ementa:

Identificagdo da comunicacdo como pratica de construgdo da cidadania. Reconhecimento e
articulacdo da cidadania e da acessibilidade nas atividades criativas e culturais. Estudo das
diretrizes da comunicacdo publica para a cidadania. Desenvolvimento de projetos
comunicacionais tendo a acessibilidade enquanto conceito e elemento indispensavel nos
equipamentos e produtos da indUstria criativa.



DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacdo como IC)
Comunicacgao e arte

Ementa:

A compreensao da sociedade contemporanea a partir da articulagdo entre comunicacdo e arte,
da estetizacdo do cotidiano e da cultura, bem como das implicagbes destas nas praticas
culturais e sociais. O entendimento das formas de expressdo artisticas que utilizam a midia e a
indUstria criativa. Reflexdo sobre a arte no cenario da produgdo cultural e sua influéncia na
geracdo de novas convengbes estéticas, gostos e estilos. A aplicacdo de praticas
comunicacionais como expressao da criacdo artistica e criativa a partir das transformagoes
tecnoldgicas e sociais.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacdo como IC)
Linguagem, comunicagdo e industria criativa

Ementa:

Linguagem, texto e discurso. Processos de produgdo do discurso na comunicacao e na industria
criativa. A estética como condicdo de producdo. Materialidades da comunicacdo e da industria
criativa. Géneros midiaticos emergentes.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacdo como IC)
Estudos do consumo: dimensGes culturais, simbolicas e economicas

Ementa:
Consumo e pertencimento. Consumo e cidadania. Dimensodes culturais, simbdlicas e econémicas
do consumo. O consumo de bens e o consumo de experiéncias. Consumo e industria criativa.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicagcao como IC)
Comunicagdo, narrativa e indUstria criativa

Ementa: Narrativa e perspectiva narratologica. Narrativa nas/das organizacbes. Origem dos
estudos narrativos no ambito organizacional. Narrativa e comunicacao organizacional. Abordagem
narrativa midiatica na atualidade. Narrativa como metodologia, processo e produto da Industria
Criativa.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacdo como IC)
Narrativas digitais inovadoras

Ementa: Compreensdo dos processos inovadores nas narrativas comunicacionais para ambientes
digitais, identificando o que e como sdo esses processos, a partir de estudos da Literatura e da
Comunicacdo. Refletir sobre a construcdo de narrativas proprias para ambientes digitais tendo em
vista as potencialidades do meio, bem como aspectos que ampliem a imersdo do publico
(storytelling, narrativas 3609, realidade virtual, realidade aumentada).

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacdo como IC)
Combate a Desinformagao nas Midias Sociais Digitais

Ementa: O contexto da desinformacdo e da desordem informativa na era digital. A importancia da
mediagdo. As implicagdes para a democracia e a salde publica. Estratégias inovadoras de checagem
e verificagdo. Plataformas e linguagens para ampliar o acesso ao combate a desinformacdo.



LINHA 2: Comunicacao para a industria criativa: educacdao, memodria, politica e

economia
(entende a atividade comunicacional como um processo que auxilia a indUstria criativa)
DISCIPLINAS - eletivas Carga horaria créditos|
Praticas de comunicagdo e industria criativa no ensino 30h — 2 créditos
Memodria, patrimoénio e indUstria criativa 30h — 2 créditos
Comunicagdo, industria criativa e espagos sociais 30h — 2 créditos
Comunicacao e financiamento coletivo (crowdfunding) 30h — 2 créditos
Atividades criativas — maquina de guerra 30h — 2 créditos
Data Science e Comunicagao para a Industria Criativa 30h — 2 créditos
Comunicacdo para Politicas Culturais 30h — 2 créditos
Comunicagdo, Cultura visual e indUstria Criativa 30h — 2 créditos
Sustentabilidade e IndUstria Criativa 30h — 2 créditos
DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacéo para IC)

Praticas de comunicagdo e industria criativa no ensino

Ementa:

Estudo das possibilidades dos processos comunicacionais na concretizacao, intensificacao e
divulgagdo de acOes criativas, sobretudo, em relagdo aos ensinos fundamentais e médios.
Examina a caracterizacao dos ambientes educacionais, as dificuldades burocraticas, as possiveis
consequéncias de uma agao e o conceito de praticas de comunicacdo associado ao de indUstria
criativa. Entende as praticas comunicacionais como possiveis ferramentas de responsabilidade
social e de democratizagdo da cultura/conhecimento.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacao para IC)
Memodria patrimonio e industria criativa

Ementa:

Discussdo e reflexdo de questdes tedricas e metodoldgicas referentes a memoria, patrimonio
cultural e industria criativa. Lugares de memoria e patrimonio. Problematizacdo de contextos e
situacdes que estabelecem relagdes com a contemporaneidade e politicas de preservagao da
memoria e do patriménio cultural. Relages de poder, praticas sociais e as politicas de memoria
em diferentes contextos sociais e culturais.

DISCIPLINA Eletiva (Comunicagao para IC)
Comunicacdo, industria criativa e espagos sociais

Ementa:

A comunicacao articulada com a industria criativa na criagdo, constituicdo e manutencdo dos
espacos sociais, tais como fronteiras, instituicoes, territdrios culturais e identitarios. A atuagdo
da comunicagao nos espagos sociais da indUstria criativa, com énfase nas relagdes publicas,
publicidade e propaganda e jornalismo, aplicados nas organizacOes sociais e culturais.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacao para IC)
Comunicacao e financiamento coletivo (crowdfunding)

Ementa:

As estratégias de comunicacao e a cultura participativa em tempos de redes e midias sociais. O
financiamento coletivo como alternativa para viabilizacdo de atividades criativas e culturais. A
promocao de conteldo e a potencializagao de ideias em ambiente colaborativo. A formagdo de
publicos e a construcdo do relacionamento através da comunicacado. O cenario do crowdfunding
brasileiro e algumas de suas plataformas.



DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacao para IC)
Atividades criativas — maquina de guerra

Ementa:

Interessa-se pelo estudo de atividades criativas que buscam ser reconhecidas por suas
contribuicdes culturais/sociais/educacionais sob uma légica do pensamento, aqui entendida a
partir do conceito de maquina de guerra, de Gilles Deleuze e Félix Guattari.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacdo para IC)
Data Science e comunicacao para a industria criativa

Ementa:

O uso do Data Science como um instrumento de andlise de desempenho para o
desenvolvimento de estratégias de comunicagdo para a indlstria criativa. As acles
comunicacionais do jornalismo, da publicidade, das relagdes publicas e das demais areas da
comunicagdo, através da utilizagdo do Business Intelligence e da mineragdo de dados como
inovacgao profissional.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacao para IC)
Comunicacdo para politicas culturais

Ementa:

Compreensao dos processos e articulagdes da comunicacdo, da cultura e da industria criativa. O
papel da comunicacao no contexto social, na divulgacao e na construcao das politicas culturais.
O incentivo a cultura brasileira e a realizagdo de projetos culturais. Democratizagao da cultura.
Diversidade cultural. Plano Nacional de Cultural. Sistema Nacional de Cultura.

DISCIPLINA | Eletiva (Comunicacao para IC)
Comunicacdo, Cultura visual e industria Criativa

Ementa: Conceitos de comunicagdo e cultura visual nos campos educacional, historico e
sociocultural. As relagGes entre Cultura visual e a IndUstria Criativa. Teorias da cultura visual e
relages entre imagem e poder na contemporaneidade. A construcdo social da experiéncia visual
e suas relacdes com aspectos econdmicos, politicos e culturais. Discussdo da relagdo entre
educacdo da cultura visual e uma pedagogia critica conectada a industria Criativa.

DISCIPLINA Eletiva (Comunicacao para IC)
Sustentabilidade e Industria Criativa

Ementa: Compreender os cenarios socioambientais e o modo como estdo interligados com a
comunicagdo e a indlstria criativa, desse modo, compreendendo a complexidade e
transversalidade da pauta socioambiental, bem como o papel do profissional de comunicacdo na
gestao de processos comunicativos em organizagbes socialmente responsaveis.



