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APLICATIVO PSIU! 
A tecnologia na sua mão conecta o mundo, Psiu! conecta você à cidade de 
São Borja. 
 

Hedilaura Guidolin dos Santosi 
Vivian de Carvalho Belochioii 
 

 

Quem sou?  

 

Olá, eu me chamo Psiu! Sou um aplicativo para smartphones. Fui pensado para reunir, em um 

único meio, conteúdos informativos, hiperlinks, vídeos, fotos, dicas e curiosidades dos 

principais pontos turísticos e arte pública do município de São Borja/RS. Tudo isso com 

tecnologias de proximidade. Antes de descrever aspectos do meu desenvolvimento, considero 

interessante esclarecer algumas dúvidas comuns. 

 

O que é tecnologia de proximidade? 

 

É um conjunto de tecnologias das quais pode utilizar o Sistema de Posicionamento Global 

(GPS) para fazer a triangulação entre três satélites, passando a localização de um dispositivo 

móvel, por exemplo, que tenha GPS integrado. Desse modo, se eu, o Psiu!, fui instalado no 

seu smatphone, posso enviar notificações ou mensagens pushs com a tecnologia de 

proximidade chamada geofencing. 

 

Como pode ser melhor entendido o geofencing? 

 

Imagina que você está visitando São Borja e descobre a minha existência. Você baixa o Psiu! 

no seu smartphone, e começa a passear pela cidade. Ao se aproximar de um determinado 
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perímetro que foi delimitado por uma cerca virtual (geofencing), demarcando um ponto turístico 

ou arte pública, o app enviará um push chamando sua atenção para aquele local. Você terá 

acesso a conteúdos específicos sobre tais obras e lugares, que podem ampliar suas 

referências e conhecimentos a respeito deles. 

 

Agora que você conhece o Psiu!, é preciso salientar que se trata de um projeto de Pesquisa, 

Desenvolvimento & Inovação (PD&I), desenvolvido no Mestrado Profissional do Programa de 

Pós-Graduação em Comunicação e Indústria Criativa (PPGCIC), da Universidade federal do 

Pampa (Unipampa) - Campus São Borja - RS. Ele foi elaborado pela mestranda Hedilaura 

Guidolin dos Santos, orientada pela professora doutora Vivian Belochio.  

 

Mais sobre meu desenvolvimento 

 

Minha execução iniciou com pesquisas bibliográficas, partindo de amplo estudo, para entender 

como a cibercultura, bem como o cenário da cultura da convergência, têm ocasionado 

mudanças profundas na sociedade e na forma como as pessoas se relacionam e compartilham 

conteúdos em redes digitais. Isso especialmente com o uso de smartphones. A reflexão buscou 

a compreensão de como aplicativos podem se configurar como elementos de smart tourism na 

indústria criativa. Isso partindo das possibilidades de apropriação de tecnologias de 

proximidade, como os geofencing, para estratégias de mídias móveis que utilizam princípios da 

internet das coisas. Além disso, foram discutidas as possibilidades de mudanças no status da 

arte pública mediante experiências de smart tourism que se apropriam dos elementos e 

tecnologias mencionados anteriormente. Para esses estudos, foram utilizados autores como 

Henry Jenkins, André Lemos, Pierre Lévy, Ulrike Gretzel, Rob Van Kranenburg.  

 

Minhas motivações refletem, em parte, as inquietações da Hedilaura, minha criadora. Estas 

surgiram a partir de experiências de viagens, nas quais ela tinha a vontade de conhecer pontos 

turísticos, obras, museus, histórias, curiosidades e espaços culturais e não encontrava essas 

informações reunidas em um único meio. Para além dessa motivação, em pesquisa 
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exploratória na Web, não foi encontrado um app com características como as minhas, nem 

mesmo uma ferramenta de turismo inteligente na cidade. A Hedilaura também percebeu que, 

atualmente, não existem investimentos na cidade em recursos que aproveitam as 

possibilidades e potencialidades de estratégias comunicacionais através de smartphones 

associados a mídias locativas e a territórios informacionais, trazendo conteúdos úteis sobre os 

pontos turísticos e arte pública.  Ela compreendeu que as tendências desencadeadas a partir 

da cultura da convergência criam oportunidades que podem contribuir com o desenvolvimento 

de uma cidade e seus atrativos particulares. 

 

Essa percepção não é específica para cidades do interior. A Hedilaura observou que, em 

grandes centros, também existe carência de instrumentos que reúnam, em um único ambiente, 

indicações locais. Isso também acontece quando se procura, na Web, informações de cultura e 

turismo em cidades interioranas como São Borja, ou até em grandes centros. Ela notou que 

essas informações são dispersas, desencontradas e, muitas vezes, precisam ser garimpadas. 

Além disso, é difícil encontrar ferramentas específicas, acessíveis, inteligentes e criativas que 

reúnam esses dados.  

 

Compreendo que minha criação, como aplicativo para smartphone com tecnologias de 

proximidade que contemplam arte pública e principais pontos turísticos de São Borja, pode ser 

um facilitador do turismo inteligente e consumo local. Minha proposta, como app, envolve a 

possibilidade de aproveitar potenciais de dispositivos que transformam as relações entre 

pessoas e espaços nos dias de hoje. Eu, Psiu!, sou um agente de comunicação. Por isso, me 

entendo como elemento da indústria criativa. Posso ser considerado um tipo de produto 

midiático diferenciado, inserido nas lógicas da cultura da convergência. Estas envolvem a 

utilização e tecnologias de informação (TIC’s) específicas, que, combinadas, podem resultar 

em projetos inovadores.  
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No contexto da cultura da convergência, segundo Jenkins (2008)iii, num curto espaço de 

tempo, ocorreram várias mudanças de comportamento dos consumidores, diante de serviços, 

produtos e tecnologias que são disponibilizados diariamente no mercado. Partindo de 

determinadas iniciativas e apropriações, estes se tornam mídias diferentes das tradicionais. 

São exemplos os apps de smartphones. Os aparelhos, por si só, já não podem ser 

considerados novos, na atualidade. No entanto, o mercado de apps para esses dispositivos é 

responsável por movimentar cada vez mais a economia criativa. Essas diferentes 

configurações mercadológicas podem representar alterações na economia criativa e estão 

inseridas nas indústrias criativas. Sendo assim, tais elementos estão entre os fatores que 

justificam o meu desenvolvimento associado a geofencing como estratégia de potencialização 

do turismo inteligente e arte pública na cidade de São Borja. 

 

O smartphone está entre as tecnologias mais usadas para acessar conteúdos, compartilhar e 

trocar dados entre pessoas e ambientes. O celular já era vislumbrado por Lemosiv, em 2007, 

como a ferramenta relevante para os cidadãos. Atualmente, o smartphone se tornou item 

indispensável no dia a dia de muitas pessoas. Com este aparato, muitas atividades ficaram 

facilitadas, como, por exemplo, fazer transações bancárias por aplicativos, ou mesmo consultar 

compromissos em um app do tipo agenda. 

 

Acredito que o meu desenvolvimento, aliado a geofencing, pode transformar o status da arte 

pública de São Borja em mídias locativas com potenciais turísticos. Além disso, eu posso 

ampliar os potenciais informativos dos pontos turísticos tradicionais da cidade através das 

lógicas de mídias locativas. Estas podem transformar os elementos urbanos. No caso aqui 

descrito, a arte pública e pontos turísticos terão informações acrescentadas a elas através das 

tecnologias de proximidade utilizadas por mim, o Psiu!. 

 

Sou inovador, já que São Borja, não tem um app com minhas características. Além disso, 

utilizo tecnologias de geofencing associadas a smartphones. Com isso, interligo mídias 
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locativas em territórios informacionais locais. Acredito que minhas características podem 

incentivar o consumo de informações sobre arte pública e turismo de São Borja. Desse modo, 

me considero um tipo de produto inovador. Embora eu saiba que um app, por si só, não é 

novidade, trago formatação particular e elementos distintos de tecnologias de proximidade, 

com proposta de turismo inteligente para o município interiorano que não tem esse tipo de 

recurso.  

 

O objetivo traçado pela Hedilaura me desenvolveu como um produto/aplicativo, pensado como 

ferramenta de smart tourism em smartphone com tecnologia de proximidade geofencing. O 

processo metodológico adotado pela Hedilaura para entender a minha materialização e 

composição foi desenvolvido a partir de três diagnósticos: pesquisa em mídia social digital, 

pesquisa física e entrevista semiestruturada com o secretário de cultura, turismo, esporte e 

lazer de São Borja, Íbaro Rodrigues.  

 

A pesquisa digital foi direcionada à população são-borjense, executada através do Google 

Forms. As perguntas abordaram temas como interesse pela cultura local, conhecimento sobre 

os principais pontos turísticos da cidade, conhecimento sobre as obras expostas nas ruas de 

São Borja e se os respondentes usariam aplicativo para o turismo e cultura da cidade. 

 

Durante 20 dias, foi aplicada a pesquisa no Facebook. Obteve-se 219 respostas no período de 

07/06/2019 a 26/06/2019. Deste total de respostas, 74,3% respondentes são de São Borja, 

53,6% são do sexo feminino, 94,3% têm interesse pela cultura local, 99,5% afirmam que 

baixariam um app com as minhas características. Ao final do questionário, foram solicitadas 

indicações de um ou mais pontos turísticos e/ou obras expostas na cidade considerados 

relevantes em São Borja. Foram coletadas 148 respostas.  

 

A pesquisa física foi direcionada aos turistas que se hospedam na cidade. Através do Google 

Maps, foram selecionados 11 hotéisv que têm maior proximidade com o centro da cidade. As 
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perguntas buscaram compreender quais são os interesses das pessoas que chegam à cidade, 

de quais regiões vêm, qual sua faixa etária, se utilizam aplicativos, se têm interesse pela arte 

pública e pontos turísticos da cidade. Durante 25 dias, o questionário foi disponibilizado aos 

hóspedes dos hotéis, no período de 14/06/2019 a 08/07/2019. 

Foram obtidas 75 respostas. Destas 72% são de homens e 28% são de mulheres. Das 

respostas obtidas, 55% corresponde à faixa etária entre 21 a 40 anos e 84% afirmam que 

baixariam um app com minhas características. Foram coletadas 36 respostas com indicações 

de pontos turísticos da cidade considerados interessantes. 

 

Entre ambos os questionários, digital e físico, foram destacados os oito pontos turísticos e artes 

públicas mais citadas nas indicações finais. São eles o Museu Getúlio Vargas, Museu João 

Goulart, Cais do Porto, Mausoléu Getúlio Vargas, Monumento Tricentenário, Estação da 

Cultura e Praça da Lagoa. Esses pontos nortearam a produção de conteúdos informativos 

apresentados na minha estrutura piloto como app. 

 

A terceira etapa do diagnóstico se consolidou com a entrevista feita com o secretário de 

Cultura, Turismo, Esporte e Lazer de São Borja, Íbaro Rodrigues. Ela foi concedida no dia 27 

de junho de 2019. Seu objetivo central era compreender as políticas públicas da cidade 

direcionadas às áreas de cultura e turismo. Ao ser questionado sobre as políticas públicas de 

incentivo ao turismo e cultura no município, Rodrigues (2019) confirmou sua existência, mas 

destacou que o orçamento é restrito a despesas básicas da secretaria e ao pagamento de 

algumas estruturas físicas. Um mínimo é destinado à promoção de eventos na cidade. 

Respondendo à pergunta sobre como são divulgados os atrativos turísticos do município. 

Rodrigues (2019) fez a seguinte observação: “estamos engatinhando”. Quando perguntado 

sobre quais são as formas que São Borja usa para envolver as pessoas que vêm de fora, ele 

diz ter pouca divulgação, especialmente com relação às questões históricas e políticas dos ex-

presidentes. “Temos uma história de 200 anos”vi.  No entanto, não deixa explicito as 

possibilidades e caminhos seguidos para uma melhor divulgação a quem vem de fora. 
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Também se perguntou sobre quais tecnologias são utilizadas atualmente para a divulgação do 

turismo e da cultura no município. Rodrigues destacou que são utilizadas mídias sociais. Ele 

também revelou sobre a existência de algumas iniciativas, mas que partem de pessoas que 

não estão ligadas à prefeitura. “É algo importante de se investir” (RODRIGUES, 2019). O 

secretário acredita que é essencial mostrar a importância da história e cultura da cidade 

através de recursos como esses.  

 

Qual meu desafio?  

 

Ser percebido como um aplicativo utilitário voltado ao smart tourism capaz de alterar o status 

da arte pública na cidade de São Borja. Para isso, o ponto essencial é que você me baixe em 

seu smartphone, consuma, divulgue e compartilhe o meu conteúdo para outras pessoas. 

 
O município de São Borja dispõe de vários potenciais pouco explorados, como um legado 

histórico, que marca o contexto regional, estadual e nacional. Além disso, possui um acervo 

cultural/histórico de obras materiais, artes públicas e espaços de lazer e apreciação. Suas 

obras de arte pública têm potenciais ainda pouco, ou quase nada, explorados, num contexto 

que pode ter desenvolvidas ferramentas de turismo inteligente. Nesse contexto, posso ser 

entendido como uma ferramenta para transformar a arte pública em elemento turístico a partir 

do smat tourism na cidade. 

 

Durante as pesquisas da Hedilaura, o conceito de arte pública utilizado ficou definido como 

todo o bem material, com contexto histórico local, que está acessível ao público em espaços 

abertos, ou mesmo privados. Esse seria o caso de aeroportos, rodoviárias, universidades e 

hospitais. Em São Borja, foram consideradas como artes públicas estátuas, monumentos, 

murais, fontes, mausoléu, pórtico, arquitetura histórica, praças, túmulos e dentre outras 

possibilidades. 
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Acredito que a proposta que trago de smart tourism pode gerar interesse turístico sobre as 

obras de arte pública expostas pelas ruas da cidade. Já que eu disponibilizo informações 

através de geofencing, os cidadãos interessados poderão receber dados e notas via push em 

seu smartphone. Desse modo, as artes públicas ganham status de mídias locativas, com 

realidade aumenta pelo acréscimo de conteúdos disponibilizados por mim. 

 

O que fiz?  

 

Quadro 1 - Síntese das etapas de desenvolvimento do app Psiu! 

O QUE FOI DESENVOLVIDO PRAZO INDICADORES QUANTITATIVOS 

 
- Pesquisas para entender conceitos e 
quais aplicativos trazem abordagens 
semelhantes ou iguais ao Psiu! 
 

 
Até mai. 

2019 
 

 
- Pesquisas bibliográficas realizadas durante três meses sobre cultura 
da convergência, cibercultura, tecnologias móveis, turismo inteligente, 
mídias locativas, territórios informacionais, tecnologias de proximidade 
(geofencing) e em lojas de app Google Play e Apple Store. 

 
- Aplicação dos questionários digital e 
físico;  
 
 
 
 
 
 
- Entrevista com o secretário de Cultura, 
Turismo, Lazer e esporte de São Borja, 
Íbaro Rodrigues; 
 

 
Até jul. 
2019 

 
 
 
 

 
- Coleta dos questionários, organização, tabulação dos dados e 
desenvolvimento dos gráficos a partir da tabulação; 
- Seleção de quatro pontos turísticos e quatro artes públicas, a partir dos 
questionários, que foram foco para o desenvolvimento de conteúdo do 
app piloto (Museu Getúlio Vargas, Memorial João Goulart, Igreja Matriz 
São Francisco de Borja, Cais do Porto, Estação Férrea, Monumento 
Tricentenário, Mausoléu Getúlio Vargas e Praças da Lagoa); 

 
- Compreensão e coleta de dados sobre as políticas públicas e quais 
ações estão sendo feitas no turismo e cultura na cidade;  

 

- Criação do naming e posicionamento do 

app; 

 

 

- Desenvolvimento da identidade visual 

do app; 

 

 

Até ago. 
2019 

 

- Através de pesquisas e brainstorming, foi criado o posicionamento do 

app, que é entendido como curioso. Aquele que desperta curiosidade e, 

com esse conceito, escolheu-se o nome Psiu!; 

 

- Em parceria com duas acadêmicas do curso de Desenho Industrial da 

Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), Franciele Oliveira e 

Vitória Barboza, foi desenvolvida a identidade visual do Psiu!; 
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- Desenvolvimento da programação do 

piloto do app Psiu!; 

 

- Delimitação das geofencing  

 

- Determinações dos caracteres, tempo e 

quantidade para textos, vídeos e 

imagens;  

 

- Pesquisas para compor o conteúdo do 

app Psiu! e elaboração dos seus 

conteúdos. 

 

 
Até dez. 

2019 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
- Na indisponibilidade de parceiros para o desenvolvimento do app, a 
mestranda iniciou a programação base e o layout do piloto do app Psiu!  

 
- Demarcação do perímetro virtual da área de recepção das notificações 
pushs por geofencings do app Psiu! 

 
- Número máximo de caracteres que compõem os textos, entre uma a 
três telas de smartphone. Tempo dos vídeos, terão variações entre 60 
segundos e 95 segundos. Uma imagem ilustrando cada ponto. 
Hiperlinks com conteúdo extra, quando necessário; 

 
- Pesquisas no arquivo histórico, livros, teses e artigos, entrevistas e 
consultas de fontes locais para construção dos conteúdos informativos.  

 
Construção dos conteúdos que compõem os oito pontos selecionados 
para destaque no piloto do app Psiu!; 

 
- Pré-lançamento da versão Ad Hocvii do 
app Psiu! 
 

 
13 dez. 
2019 

 

 
- Versão do app para testes antes de lançar na loja da Google Play. Na 
apresentação do PDI execução para colegas e professores; 

 
- Fazer correções, ajustes e 
melhoramento do design UXviii e UIix.  
 
- Disponibilizar a 1º versão do app Psiu! 
nas lojas 
 
- Divulgação digital 
 
 
- Desenvolver e confeccionar material 
impresso e digital 
 
- Planejar e organizar material e convites 
de lançamento. 
 

 
2ª quinz. 

Jan. 2020 

 
- A partir do feedback do pré-lançamento da versão Ad Hoc, fazer a 1º 
versão do app; 

 
- Lançamento da primeira versão do app para Android na loja da Google 
Play ao público; 

 
- Promover o lançamento do app Psiu! em redes sociais, sites, jornal e 
rádios locais; 

 
- Convites, marcado de página, etiquetas, layout de rede social e teaser 
de 15 segundos. 

 
- Convidar autoridades, imprensa, instituições de ensino superior e 
comunidade são-borjense para o lançamento do app Psiu!; 

 
- Lançar app Psiu! 

 

03 fev. 

2020 

 
- Evento oficial de lançamento da 1º versão do app Psiu! na Casa 
Memorial João Goulart; 

 

 
Fonte: elaborado pelas autoras 
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Figura 1: identidade visual, variações, positivo e negativo 

 

 

Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 2: padrão cromático 

 

  
Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 3: padrão tipográfico 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Fonte: elaborado pela autora 

 

 

 

 

Figura 4: captura de algumas telas da versão Ad Hoc do app Psiu! 
 

 
Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 5: perímetro de delimitação das geofencings 
 

 
Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 6: notificações pushs 
 

 
Fonte: elaborado pela autora 

 

Qual meu resultado? 

 

Após o feedback de um grupo de usuários da minha versão Ad Hoc, a Hedilaura fez melhorias 

nas quais eu trago a inclusão e correções de conteúdo, melhoramento de performance e nova 

interface (UX - UI). Por fim, a minha 1º versão foi então lançada na loja da Google Play sendo 

disponibilizada para Android. 
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Figura 7: captura de algumas telas da 1º versão do app Psiu!       

 
Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 8: presença na loja da Google Play 

 

 

Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 9: comentários e classificação 

 

 

Fonte: elaborado pela autora 

 

Agora lançado e disponibilizado na loja digital eu precisava ser divulgado e como estratégia a 

Hedilaura usou o meu e-mail, e as minhas redes sociais onde foram feitas postagens e um 

teaser no Facebook e Instagram num primeiro momento. Posteriormente ela organizou e 
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promoveu o evento oficial do meu lançamento para toda a comunidade são-borjense, 

acadêmica e autoridades municipais.  

 

Como sequências das estratégias pensadas para mim foi publicado uma matéria no jornal 

Folha de São Borja no fim de semana do dia 29 de fevereiro de 2020 falando sobre o meu 

lançamento.  

 

   Figura 10: minhas postagens no Facebook    
       

 
Fonte: elaborado pela autora 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/


 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

Comunicação e Indústria Criativa 

Pesquisa, Desenvolvimento & Inovação 
 

Revista Eletrônica do Programa de Pós-Graduação em Comunicação e Indústria Criativa 

Universidade Federal do Pampa 

Vol. 3, 2020     |     E-ISSN 2596-2752     |     cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic 

 

  Figura11: vemos a imagem do jornal Folha de São Borja - dia 29/02/2020 

 

Fonte: clipping da autora 

 

Além disso, a Hedilaura concedeu duas entrevistas para me divulgar nas rádios Fronteira FM e 

Cultura AM falando sobre o meu uso e convidando a todos para o evento do meu lançamento. 
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Figura 12: rádio Fronteira FM - dia 01/03/2020. 

 

 

Fonte: postagem no perfil do Facebook 
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Figura 13: rádio Cultura AM - dia 03/03/2020.      
                                         

 

Fonte: registro da autora 

 

Dentre outras estratégias foram enviados convites digitais para a comunidade acadêmica da 

Universidade Federal do Pampa campus São Borja, Instituto Federal Farroupilha, redes sociais 

Facebook e WhatsApp, além da, entrega pessoalmente de convites físico a autoridades como 

prefeito, secretários, vereadores, impressa, rádios e coordenadores das instituições de ensino 

superior. 
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Figura 14: convite para o lançamento do app Psiu! 

Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 15: divulgação no site da UNIPAMPA 

 

   

 
               Fonte: elaborado pela autora 

 
 

Dia 03 de março de 2020 às 18 horas fui lançado oficialmente para todos na Casa Memorial 

João Goulart, como incentivo para me baixarem foi distribuído um marcador de paginas com 

código QR e indicações de minhas redes sociais e e-mail. 
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Figura 16: marcador de páginas frente e verso 
 

 
Fonte: elaborado pela autora 
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Figura 17: lançamento do app Psiu!                                         

 
        Fonte: registro Caroline Andrades 

 

 

Meu lançamento contou com autoridades como o vice-prefeito, secretários, alunos, professores 

e membros da comunidade são-borjense. 
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Figura 18: apresentação do app Psiu! 

 
Fonte: registro Caroline Andrades 

 
Figura 19: autoridades                 

 
Fonte: registro Caroline Andrades 
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Mais sobre meus resultados 

 

Após meu lançamento o jornal Folha de São Borja fez menção sobre mim nas suas manchetes 

de destaques do fim de semana, além disso, fez uma matéria falando mais sobre o meu 

funcionamento publicada no dia 07/03/2020. 

 

Figura 20: postagem jornal Folha de São Borja 

 

 
Fonte: perfil do Facebook jornal Folha de São Borja 
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Figura 21: vemos a imagem do jornal Folha de São Borja - dia 07/03/2020 

   Fonte: clipping da autora 
 

 

A Hedilaura foi convidada pelo Marcelo Vieira para falar um pouco mais sobre mim no seu 

programa A tarde é sua na rádio Fronteira FM. 

 
Figura 22: rádio Fronteira FM bate papo com convidados – dia 06/03/2020 

 

 
Fonte: registro Marcelo Vieira 

 
 

Alguns dados sobre mim: dias em que minhas telas são mais visualizadas, o trafego de 

abertura, visualizações, tempo de permanência em cada sessão e por fim meu número em 

downloads. 
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Figura 23: melhores dias de visualização do app Psiu!  
 
 

Fonte: dados coletados do app 
 

 
 
 
 
 
 
 

Fonte: dados coletados do app 

 
 

Figura 24: tráfego de aberturas e visualizações 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Fonte: dados coletados do app 
Fonte: dados coletados do app 

 
 

Figura 25: tempo de visita por sessões 

 
Fonte: dados coletados do app 
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Figura 26: número de downloads 

 
Fonte: dados coletados do app 

 

Infelizmente na segunda quinzena de março de 2020 devido a pandemia de covid-19 ocorreu o 

afastamento social e várias atividades foram paralisadas, desse modo, algumas estratégias 

previstas para serem executadas ao longo do ano em relação a minha divulgação e 

disseminação não puderam ser efetivadas. Mesmo assim, continuo funcionando com todos os 

meus conteúdos e espero que brevemente eu possa estar com novas atualizações e 

informações. 
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dispositivos a fim de, fazer ajustes antes de publicar na loja. 
viii Design UX - (abreviação de User Experience ou Experiência do Usuário) interface que guia o que o usuário deve fazer 
enquanto usa o site/app. 
ix Design UI - (abreviatura de User Interface ou Interface do Usuário) interface visual por meio de botões, menus e 
elementos pela qual o usuário interage com o site/app. 
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