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Quem somos? 

 

O nosso projeto de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovação (PD&I) foi idealizado a partir do 

cenário do radiojornalismo praticado em municípios distantes de capitais e regiões 

metropolitanas. A base foi a experiência de sete anos neste ambiente do mercado radiofônico, 

aliado ao conhecimento de comunicação proporcionado no Programa de Pós-Graduação em 

Comunicação e Indústria Criativa (PPGCIC) da Universidade Federal do Pampa (Unipampa). 

Nosso projeto pretende ser uma ferramenta de qualificação para o trabalho de radiojornalismo 

nas emissoras do interior do Rio Grande do Sul e do Brasil. O nosso produto é um livro, 

inicialmente em forma de e-book, com orientações básicas para quem trabalha com 

radiojornalismo no interior. Trata-se de uma publicação inédita com o foco nestes locais. A 

produção foi realizada ao longo de 2018 e início de 2019, inicialmente com visitas em rádios e 

depois com a escrita do livro. Ao longo deste relatório, iremos apresentar as etapas até a 

conclusão do nosso trabalho.  

 

http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/


 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Comunicação e Indústria Criativa 

Pesquisa, Desenvolvimento & Inovação 
 

Revista Eletrônica do Programa de Pós-Graduação em Comunicação e Indústria Criativa 

Universidade Federal do Pampa 

Vol. 2, 2019     |     E-ISSN 2596-2752     |     cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic 

 

O rádio: nossa indústria criativa 

 

O nosso trabalho foi desenvolvido pela jornalista Amanda Rafaela de Lima, com orientação da 

professora doutora Carmen Abreu Gonçalves. Uma das diretrizes foi o envolvimento de 

mulheres em todas as etapas da produção, como valorização do trabalho feminino no mercado 

jornalístico e também editorial.  

 

 

 

Figura 1 – Mestranda e orientadora do projeto 

 

Fonte: arquivo pessoal 
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Nosso objetivo: contribuir para a melhoria da qualidade do radiojornalismo realizado em emissoras do 

interior gaúcho e brasileiro. 

 

Nossa justificativa: segundo a Pesquisa Brasileira de Mídia 2016: Hábitos de Consumo de 

Mídia pela População Brasileiraiii, o rádio se mantém como grande parceiro dos brasileiros e 

brasileiras, ouvindo rádio cerca de 187 minutos por semana. O relatório também traz como 

dado que 29% dos entrevistados sempre confia nas informações que ouve e 30% muitas vezes 

confia. Destes, confiam poucas vezes 36% e nunca confiam apenas 4%. Ainda é relevante 

destacar, dentre os dados da pesquisa, que o público que ouve rádio faz outras atividades ao 

mesmo tempo, entre elas usar o celular (17%) e utilizar a internet (10%). Em comunidades 

interiorianas a presença do rádio é ainda mais intensa, e tem como vantagem a proximidade 

com o público. Segundo Comasseto (2005)iv, o rádio é acessível, identifica-se facilmente com o 

público e traz consigo a experiência adquirida de uma relação histórica com o local. Atributos 

não lhe faltam. 

 

Nos últimos anos a prática de manuais nas emissoras deixou de existir.  Foram encontrados 

materiais mais recentes criados por universidades, mas nenhum deles voltado ao jornalismo 

local, o que reforça a necessidade. Além disso, é inovador um material atualizado, que 

contenha normas antes não pensadas em época em que não havia internet e outros aplicativos 

que mudaram drasticamente a forma de fazer radiojornalismo, tais como o Whatsapp e 

Facebook.  

 

Entendemos que com a qualificação do jornalismo, o carro chefe no rádio, que mantém o 

financeiro, é possível a comercialização com maior valor agregado e maximização dos 

resultados financeiros. Ao mesmo tempo, entendemos e confirmamos na pesquisa inicial a 

influência da publicidade nas rotinas produtiva, variando pouco de emissora para emissora. “Se 

um apoiador ou político parceiro quiser espaço para falar, sempre terá”, aponta Rafael Braga, 

produtor da Rádio Santo Ângelo.  
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Também acreditamos que o nosso trabalho representa uma aproximação do mercado com a 

academia, uma das bases do PPGCIC da Unipampa, pelo seu caráter profissional. É este, 

também, o entendimento do Núcleo de Estudos de Rádio (NER), formado por pesquisadores 

de rádio de várias partes do Brasil. Em semináriov recente, realizado na Universidade Federal 

do Rio Grande do Sul (UFRGS), foi defendida a aproximação do mundo acadêmico com o 

mercado, uma vez que as pesquisas, em geral, partem da realidade prática. 

 

Qual nosso desafio? 

 

Nosso produto se desenvolve em um ambiente muito particular, que são as emissoras de rádio 

do interior.  Sem seguir todas as normas técnicas, em meio a um quadro de profissionais ainda 

dominado por radialistas sem formação acadêmica, mas com larga experiência, há falta de 

padrão no trabalho, seja ele no microfone ou na internet, um vez que todos as emissoras hoje 

possuem sites e redes sociais, no contexto da convergência, que podem e devem fortalecer o 

rádio. Lopez (2010)vi destaca que é tempo de ir além do rádio tradicional. “É tempo de pensar o 

radiojornalismo para além de sua concepção tradicional, considerando as especificidades de 

suporte que criam uma nova estrutura narrativa para o rádio”. Nosso desafio foi criar esse 

produto inovador, mas, que ao mesmo tempo, seja acessível e receptível ao público que se 

destina, em especial trabalhadoras e trabalhadores do rádio, além de estudantes de 

comunicação.  

 

Ao mesmo tempo, escrever um livro é um desafio, pela complexidade do ato de escrever. 

Acreditamos que se trata de algo profundo, que exige dedicação e muita inspiração na escolha 

das palavras certas. Não se deixar interferir pelas emoções e problemas do dia a dia é ainda 

mais difícil para quem escreve.  
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O que fizemos?  

 

A primeira etapa foi o planejamento do PDI durante as aulas do mestrado e nas orientações, a 

partir do projeto de ingresso no programa. A construção do projeto se deu a partir de bases 

teóricas de radiojornalismo, especialmente sobre rádio local/e ou no interior e também pela 

experiência profissional da autora. Foram delimitados prazos para cada etapa da realização do 

projeto.  

 

Depois de formatado, ocorreu a escolha das emissoras de rádio, para conhecer as rotinas de 

produção radiojornalística e entrevista com profissionais que nela atuam. As rádios foram 

selecionadas a partir de recorte geográfico nas cidades de São Borja, São Luiz Gonzaga e 

Santo Ângelo, consideradas interiorianas e que comportam emissoras AMs. Ao todo foram 

cinco rádios. As visitas ocorreram nos meses de abril e maio de 2018. Nelas, visitamos os 

estúdios e redações durante a apresentação dos programas jornalísticos, que ocorrem pela 

manhã. No total foram 10 entrevistas semi estruturadas com profissionais que atuam na 

locução, produção e reportagens.  

 

A partir destas informações colhidas nos ambientes onde a prática é feita, foram estruturados 

os principais tópicos do livro. Nas rádios, observamos como a programação é feita, quais 

padrões são seguidos, a influência das questões comerciais, como as notícias são apuradas, 

quais as normas que devem ser seguidas por locutores, repórteres e redatores, além de 

entrevistas com os profissionais e proprietários das emissoras. 

  

Verificamos características comuns nas rádios visitadas: perfil de programação semelhante por 

horários, sendo o jornalismo no início da manhã, entretenimento na sequência, jornalismo 

novamente ao meio dia e entretenimento à tarde e à noite; quadro de profissionais dominado 
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por locutores com anos de experiência em rádio, mas com grande maioria sem formação 

acadêmica em jornalismo ou outra área da comunicação; locutores que também são 

vendedores de publicidade; leitura cópia no site de reportagens de outros veículos sem 

creditar, dependência das fontes oficiais, ausência de vozes femininas e de jovens no 

microfone e uso ainda confuso das redes sociais e outros recursos multimídia existentes. Nos 

relatos colhidos, se verificou a diferença de visão dos profissionais que são jornalistas daqueles 

que não são, com alguns pontos em comum, mas em geral com análises diferentes de como 

veem o radiojornalismo praticado no interior.  

 

Também constatamos que na maioria não existe uma diretriz específica de como trabalhar, 

com ausência de normas constituídas em um guia ou manual. Para Ferrareto (2017)vii, um dos 

problemas atuais no radiojornalismo é, sem dúvida, a despadronização e certo desleixo com a 

técnica. 

 

Além deste aspecto prático, ocorreu a pesquisa de conceitos de indústria criativa, rádio, 

radiojornalismo e jornalismo no interior, devidamente constados no PDI. 

 

No segundo semestre foi realizada a etapa de escrita do Radiojornalismo no interior: sugestões 

de como fazer. A estrutura foi a seguinte: 

 

Trabalhar em rádio no interior: dedicação e amor...  

A pauta no rádio local...  

Previsão do tempo 

A pauta de tragédias 

Suicídios 

Desaparecimentos  

A pauta comercial amiga 
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Criatividade: o diferencial entre você e os demais 

Plantão 

Programas: quais tipos e como inovar...  

Repórter de rua 

Podcasts 

Faça as melhores entrevistas 

A voz: sua amiga 

Edição de áudios  

O texto no rádio: direto, claro e sem rodeios, pra cativar o ouvinte... 

Roteiros 

A ética: não caia na tentação do sensacionalismo...  

Solidariedade e fraternidade 

Evite sempre  

A checagem 

Colaboração de ouvintes 

Grupos de notícias 

Informações de redes sociais 

Falar de gênero é preciso: uma abordagem humana...  

A culpa nunca é da vítima 

Feminicídio: use o termo sem medo 

Não fale de mulheres só no dia 08 de março 

O site da rádio: aliado poderoso e essencial... 

Para aumentar a audiência do site da sua rádio  

O texto na internet 

Mídias sociais 

Quais redes ter e como explorar na sua rádio 

Celular 

Sugestões de aplicativos úteis  

Equipamentos essenciais para ter na mochila sempre 

Esporte no interior: a paixão através do microfone...  

O ouvinte que colabora 

A produção: valorize o local 

Programas esportivos 

Utilize a internet 

O carro-chefe: a emocionante transmissão de jogos 

Ser repórter de esporte no interior 
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Glossário  

Referências bibliográficas  
 

 

No total são cerca de 60 páginas com o conteúdo, entre textos e ilustrações. Os textos são de 

Amanda Lima, com colaboração da jornalista Valéria Folleto, que escreveu o capítulo de 

esportes.                               

 

 

 

 

Figura 02 – Capítulo sobre esportes 

 

Fonte: e-book Radiojornalismo no interior 
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Figura 03 – Capítulo sobre programas radiofônicos 

 

Fonte: e-book Radiojornalismo no interior 
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Figura 04 – capítulo sobre ética no radiojornalismo 

 

Fonte: e-book Radiojornalismo no interior 
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Figura 05 – Capítulo sobre gênero 

 

Fonte: e-book Radiojornalismo no interior 
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Figura 06 – Foto de bastidor da produção do livro 

 

Fonte: e-book Radiojornalismo no interior 

 

Produção da identidade visual: para esta etapa contamos com a colaboração da publicitária 

Renata Teixeira, formada pela Unipampa. Após encontros para discussão das ideias, a 

profissional apresentou a proposta de identidade visual. 

 

A marca é uma composição de tipografia e símbolo, unindo a letra “r” com o microfone, que por 

sua vez, representa o objeto principal do rádio. Além disso, utiliza-se a cor azul com o propósito 

de trazer segurança para o tema em questão, levando em consideração que a cor é nostálgica, 

capaz de trazer lembranças do passado, mas relacionando tudo no presente e no futuro, o que 

aqui enquadra-se muito bem, visto que o rádio e o interior para muitas pessoas trazem boas 

recordações da infância. Por fim, a memória visual é mais forte que a memória auditiva, e por 

causa disso o nome, além de ser escutado, precisa ainda mais ser visto. Desse modo, os 

signos verbais e visuais são a matéria sensível de uma marca, pois os dois nascem do mesmo 

tronco: o logo é o nome desenhado, já o símbolo e a cor representam o nome, por substituição 
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(COSTA, 2011)viii. Desta forma, aqui a marca pode ser usada tanto quanto símbolo, mas 

também como tipografia, entrando na psique do consumidor de duas formas diferentes, mas ao 

mesmo tempo iguais. 

 

 

Figura 07 – Contracapa do e-book 

 

Fonte: e-book Radiojornalismo no interior 

 

 

Na contracapa foi utilizado trecho da apresentação da obra. O texto de abertura foi escrito pela 

professora Vera Radattz, doutora em comunicação e docente na Unijuí. A escolha se deu pelos 

ensinamentos de Vera à autora, durante as disciplinas de rádio na graduação. Muito do 

conteúdo do livro foi escrito a partir do conhecimento teórico repassado pela docente nas aulas 

de rádio.                                                           
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Figura 08 – Capa do e-book 

 

Fonte: e-book Radiojornalismo no interior 

 

 

Quais nossos resultados?  

 

Entendemos que a criação do nosso produto foi algo inovador e importante para o meio do 

rádio no interior, muitas vezes esquecido pela academia. Nossa pesquisa não encontrou 

nenhuma publicação semelhante no Brasil. Também representa, a nosso ver, uma 

aproximação entre o mercado da comunicação e o ambiente acadêmico, algo que acreditamos 

ser essencial para a qualidade do radiojornalismo, serviço tão essencial às comunidades. A 

procura pelo produto final, especialmente por parte de estudantes, demonstra um interesse 

pelo rádio, algo a ser comemorado na perspectiva de uma renovação de profissionais nesses 

locais. 
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Figura 08 – Apresentação do projeto finalizado em evento do PGGCIC no mês de março de 2019 

 

Fonte: elaborado pela autora 

 

Como o livro está em tratativas para ser lançado de forma impressa, outros resultados são 

esperados. Queremos que seja um documento útil para quem estuda e/ou trabalha em rádios 

do interior.  
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