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PROJETO
#VILUNIPAMPA

Vistas unicas do pampa no Instagram

Fernando Silva Ferraz da Cruz'
Sara Alves Feitosa '

Buem sou?

Ola, pessoal!
Eu me chamo Projeto #viunipampa — Vistas unicas do pampa no Instagram.

Sou um projeto de Pesquisa, Desenvolvimento & Inovagéo (PD&l) desenvolvido para o
Mestrado Profissional do Programa de Pos-Graduag@o em Comunicagéo e Industria Criativa
(PPGCIC) da Universidade federal do Pampa (Unipampa) — Campus S&o Borja - RS. Fui
elaborado pelo mestrando Fernando Silva Ferraz da Cruz e orientado pela professora doutora

Sara Alves Feitosa.

O cenério do meu desenvolvimento como projeto foi a inquietagdo do Fernando pela falta que
um banco de imagens da Unipampa faz para a Assessoria de Comunicagédo Social (ACS) da
instituicdo, como também para as comunidades académica e locais que se relacionam com a

universidade.
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Essa falta de um banco de imagens era um fator de limitacao na realiza¢do de producdes
graficas e visuais sobre a Unipampa e sobre as cidades nas quais a instituicao atua, pois
percebe-se que, apesar de a instituicdo possuir 10 anos de existéncia, ainda ha muito
desconhecimento do seu funcionamento, sua abrangéncia e importancia para toda a

mesorregido Metade Sul do Rio Grande do Sul.

Assim, fui pensado como um projeto fotografico que pudesse apresentar uma solugéo para a
dificuldade de obtencao de imagens que representassem a vida e o cotidiano dos diferentes

atores sociais que interagem diariamente com a Unipampa.

E importante ressaltar que a ACS da Unipampa possui servidores capacitados para producdes
fotograficas da instituicdo, no entanto, a realizacdo de produgdes desse tipo demanda
planejamento e organizacao de escala com dificuldades consideraveis, pois a Unipampa possui
10 Campi presenciais, distribuidos nas cidades: Alegrete, Bagé, Cacapava do Sul, Dom

Pedrito, Itaqui, Jaguardo, Santana do Livramento, Sdo Borja, Sao Gabriel e Uruguaiana.

Um fator que contribui para essa dificuldade no planejamento e execugao continua de
producdes fotograficas nos Campi da Unipampa é o tamanho da extensao territorial da
instituic@o, o que requer um investimento financeiro consideravel com diérias e transporte para
0s poucos servidores habilitados para a realizagao deste tipo de trabalho, pois a regiao de
abrangéncia da Unipampa “apresenta a maior area fronteirica do Mercosul e & composta por
106 municipios, ocupando uma area de 153.879km2, e com uma populagéo residente de cerca
de 2.600.000 habitantes”il.

Assim, fui planejado pelo Fernando e pela Sara de uma forma que pudesse ser construido
colaborativamente por todos os integrantes da comunidade académica e das comunidades
locais das cidades onde a Unipampa possui unidades presenciais. Como ferramenta para o

envio colaborativo das imagens, fui pensado como um projeto que se utiliza dos potenciais da
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rede social Instagram, devido a facilidade de busca e indexag&o que o tagueamento via

hashtags possibilita.

Pensado dessa forma, colaborativo em uma rede social, eu ofereco a possibilidade de
integracdo virtual de diferentes comunidades académicas e locais de cidades do bioma pampa
do Rio Grande do Sul. Com a minha estratégia de comunicagao e persuasao, incentivando o
compartilhamento de imagens das interagdes das pessoas com os locais e 0s costumes
cotidianos que elas vivenciam na Unipampa, eu oportunizo ao Fernando o aprofundamento da
discussao sobre as dificuldades existentes em uma instituicao educacional publica, implantada
ha poucos anos em uma regido distante dos grandes centros do Brasil, pois “a pesquisa
cientifica serve para a reflexdo e debate em torno de problemas sociais ou quando um

conhecimento préatico é buscado como meio de intervencado na realidade social’v.

Apds pensado e estruturado como um projeto colaborativo, tive meu objetivo tragado pelo
Fernando e pela Sara em: organizar um banco de imagens colaborativo, das 11 unidades
da Unipampa, através do uso da rede social Instagram. Aqui fica uma dlvida para quem €,
nao é verdade? Nao foi dito acima que eram 10 as unidades presenciais da Unipampa? Sim,
pessoal, sdo 10 Campi. Porém a minha atuacao foi pensada considerando também a reitoria
como uma unidade capaz de gerar motivacoes e inspiracoes visuais para a producao

espontanea de imagens dos cotidianos das pessoas.

Com o meu objetivo geral tragado, vieram o0s objetivos especificos que o Fernando e a Sara
estipularam para serem cumpridos a fim de que eu pudesse contemplar a grande abrangéncia

territorial que é a Unipampa:

e Revisar bibliografia sobre fotografia mobile e redes sociais;

o Desenvolver a identidade visual para o projeto;

Comunicacao e Industria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento.& Inovacao

Revista Eletronica do'Programa de Pds-Graduagao em Comunicagao e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa

E-ISSN 2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic


http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/

N
@

e Desenvolver um perfil na rede social Instagram para o projeto;

e Criar um e-mail para o contato com os colaboradores e envio das imagens

originais;

o Desenvolver um site na rede institucional de sites da Unipampa;

e Desenvolver a campanha publicitaria de divulgagao do projeto;

e Divulgar a campanha publicitaria incentivando a participacao;

e Montar o banco de imagens no Google Photos integrando-o com o site

institucional.

Estabelecidos entdo os meus objetivos especificos, 0 Fernando e a Sara estabeleceram

também algumas metas a serem atingidas pela minha execugao e para a montagem do banco

de imagens:

OBJETIVOS

Criar perfil no Instagram

METAS

Perfil ativo no Instagram

INDICADORES |

Perfil do projeto sendo utilizado para o
compartilhamento de contelidos e interagdo com o
publico

Criar e-mail E-mail ativo E-mail sendo utilizado para contato
Criar site Site produzido Site sendo utilizado para hospedagem de contetidos
Criar campanha Campanha criada Desenvolver pecas digitais e impressas
Divulgacao da campanha Campanha divulgada Pecas de divulgagéo publicadas/divulgadas nas 7
plataformas* disponiveis
Montagem do banco de Reunido de 55 imagens** ou Imagens hospedadas no banco e disponiveis para
imagens mais no banco de imagens acesso

Entrega do banco de imagens

Banco de imagens entregue
a instituicao

Projeto apresentado e finalizado

* Portal da Unipampa; Facebook da Unipampa; Twitter da Unipampa; Newsletter da Unipampa; Instagram do projeto; Site do projeto; Cartazes impressos.
** Ao menos 5 imagens por unidade da Unipampa.
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Tudo muito bom, muito bonito e interessante. Mas além da ideia de solucionar um problema de
comunicagdo que € a producao de imagens dos Campi da Unipampa, 0 que mais justifica o

meu desenvolvimento?

Pois bem, a Unipampa em suas 11 unidades, considerando a reitoria, € 0s municipios em que
a instituicao se insere (Alegrete, Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito, Itaqui, Jaguarao,
Santana do Livramento, Sdo Borja, Sao Gabriel e Uruguaiana) oferecem locais que servem de

incentivo visual para a producao de registros fotograficos.

O dia a dia de todos os integrantes das comunidades académicas e locais estimulam a
producao de conteudos visuais espontaneos, que em sua grande maioria ja sao registrados
através do uso de dispositivos moéveis (smartphones, tablets etc.). Estes dispositivos, dotados
de tecnologias digitais e conexao com a internet, possibilitam a divulga¢éo dos conteudos em

redes sociais.

Entao, pensem comigo: se considerarmos que o publico da instituicao esta inserido em um
contexto de sociedade digital de cultura visual efémera, é possivel entender que a rede social
Instagram oferece um ambiente propicio para o compartilhamento do cotidiano em imagens
instantaneas. Assim, a minha proposta de desenvolvimento de um banco de imagens para a
Unipampa pode ser viabilizada através da producéo e compartilhamento colaborativo de

imagens nesta rede social.

Um ponto legal e importante para a minha criagao é a constata¢ao que o Fernando fez a partir
de uma pesquisa exploratéria no Instagram, que demonstrou que este compartilhamento e
indexacéo das imagens na rede social ja ocorria de forma esponténea através do tagueamento
via hashtag #unipampa, apresentando, no primeiro semestre de 2018, um numero consideravel

que alcangava mais de 10.500 marcagdes.
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Assim, fica clara a minha proposta: o desenvolvimento de um projeto colaborativo na rede
social Instagram que busca fomentar, reunir e compartilhar estas imagens, fato que se justifica

porque a Unipampa ainda ndo possui um perfil oficial nesta rede social.

E para colaborar ainda mais com essa justificativa da minha criag@o, o Fernando fez um
levantamento exploratério no Instagram, pesquisando perfis de todas as institui¢des federais de
ensino superior no Brasil. Essa pesquisa indicou que 47 das 66 instituicdes existentes possuem
perfis oficiais no Instagram, sendo que 31 delas se utilizam dessa estratégia de tagueamento

por hashtags para a geracao de interacao e compartilhamento colaborativo de imagens.

Como metodologia, fui produzido com base em uma pesquisa exploratéria, buscando
relacionar os usos das hashtags sugeridas por mim com as imagens produzidas pelos usuarios
do Instagram e marcadas como pertencentes ao universo universitario. E para conseguir estes

dados, a minha elabora¢ao seguiu 0s passos:

a) Criar a identidade visual do projeto;

) Criar um perfil no Instagram;

c) Criar um e-mail para contatar os possiveis participantes;

) Criar um site nos dominios institucionais para hospedar as informagdes do

projeto;

e) Criar uma campanha publicitaria de divulgagao do projeto;

f)  Divulgar a campanha publicitaria nos meios disponiveis pela instituicao e
no proprio perfil do Instagram;

g) Gerar interagdo com o publico pretendido através do compartilhamento das
imagens que forem marcadas com as hashtags do projeto;

h) Contatar os autores das imagens e convida-los a enviarem os arquivos

originais das fotos para compor o banco de imagens.
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Um ponto crucial desses passos configura a metodologia aplicada do meu desenvolvimento: a

criacao de uma campanha publicitaria de divulgagao!

Entao como eu fiz para provocar a ades@o dos publicos alvos que eu pretendia alcangar? Para
Publio, “o problema de comunicagéo € a pergunta que o objetivo de comunicagao pretende
responder™. Como eu era um produto novo, e precisava principalmente de divulgagéo e
adesao do publico de meu interesse, o objetivo da minha comunicagao publicitaria estava em
me apresentar como projeto e incentivar a adesdo a minha proposta pela comunidade
universitaria e pelas comunidades locais das cidades em que ha atuacdo presencial da

Unipampa.

Bual meu desafin?

Entao, pessoal: eu fui pensado enquanto um projeto colaborativo que busca a obtengao de
fotografias dos cotidianos das pessoas que se relacionam e interagem com todas as unidades
da Unipampa através do compartilhamento de imagens com a marcacéo de hashtags no
Instagram. Toda essa atividade que eu proponho tem como objetivo a constru¢ao de um banco

de imagens colaborativo que demonstre a expressao e representacao da vida universitaria.

O meu desafio esta situado exatamente na forma que eu pretendo despertar esta participagdo
colaborativa. Assim, 0 meu processo de divulgacédo publicitaria é o fator crucial para 0 meu
sucesso. E além da campanha de divulgagéo e o despertar da adesao dos publicos de
interesse para a minha proposta, € necessario que os procedimentos de marcacao das

hashtags e o correto compartilhamento no Instagram sejam realizados pelos participantes.

Dessa forma seré possivel rastrear a hashtag principal que eu propus, a #viunipampa,

utilizando as hashtags de identificagdo do campus e das atividades ou locais que sugeri serem
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marcadas como camadas de identificacao para facilitar a correta classificagao das fotos

registradas na montagem do banco de imagens.
0 que fiz?

Entao, como primeira etapa de minha cria¢ao, definida pelo Fernando e pela Sara nos objetivos
e também na metodologia aplicada, foi a criagdo da minha identidade visual. Buscando
inspiragao para a criagao da minha identidade visual, o Fernando chegou ao seguinte conceito:
Com o crescente uso do Instagram pelos diferentes publicos que se relacionam com a
Unipampa, percebeu-se uma recorrente tematica nas imagens registradas: o nascer e o pér do

sol nas coxilhas do pampa.

Assim, buscando representar essa tematica, a identidade visual do projeto foi construida em
uma referéncia ao sol que nasce nas coxilhas. Representando a tecnologia mdvel, apresenta-
se a sobreposicao do grid fotografico sobre a imagem capturada com a marcacgao dos pontos
aureos, sugerindo a proposta de orientar usuarios na qualificagdo do olhar fotografico. Na
tipografia, utilizou-se na assinatura principal uma fonte sem serifa, em italico, com bom
espagamento e leitura. No texto descritivo da assinatura, foi utilizada uma fonte cursiva,

buscando descontrac¢éo aliada a uma boa leitura.
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Figura 1: aplicacéo vertical Figura 2: aplicacdo horizontal Figura 3: tipografia
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Fonte: elaboracao do autor Fonte: elaboragéo do autor Fonte: elaboracao do autor

Figura 4: paleta de cores Figura 5: aplicagdo negativa 1 Figura 6: aplicacdo negativa 2
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Fonte: elaboracao do autor Fonte: elaboragao do autor Fonte: elaboragao do autor

O meu Manual de Identidade Visual (MIV) completo, contendo todas as atribuicoes e
aplicacdes, pode ser encontrado no site do projeto através do link:

http://porteiras.s.unipampa.edu.br/viunipampa/files/2018/12/miv_viunipampa.pdf.

A segunda etapa da minha producéo consistia na criacdo do meu perfil na rede social
Instagram. O perfil foi criado buscando apresentar em sua bio informagdes que expliquem, de

forma sintética, como é o processo de participacao e o link de acesso ao banco de imagens.
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Figura 7: pagina do projeto no Instagram

© | Instagiam
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Fonte: perfil do projeto no Instagram

Ja a terceira etapa estava determinada na criagcao de um e-mail para o relacionamento com 0s
possiveis participantes do projeto, possibilitando que mesmo aqueles que nao possuissem
perfil no Instagram pudessem encaminhar imagens e participar do projeto. O e-mail foi criado
no servigo gratuito de correio eletronico da empresa Google, 0 Gmail, com o enderego:

viunipampa @ gmail.com.

A quarta etapa da minha producao consistia em criar um site nos dominios institucionais da
Unipampa. Para conseguir um dominio institucional eu fui registrado como um projeto de
pesquisa no Sistema de Informagao de Projetos de Pesquisa, Ensino e Extensdo (SIPPEE) da
Unipampa. Assim que 0 meu registro foi efetuado, ganhei um site para a hospedagem e

divulgagao do meu banco de imagens: http://porteiras.s.unipampa.edu.br/viunipampa.
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Figura 8: pagina inicial do site do projeto

Acesse:

www.instagram.com/viunipampa
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Fonte: site do projeto

Na quarta etapa, foi realizada a producao da campanha publicitaria para a minha divulgacao.
Nesta etapa varios processos e produtos foram desenvolvidos para que a amplitude da minha
divulgacéo alcangasse o maior publico possivel nas cidades que possuem Campus presencial

da Unipampa. Assim, ocorreram as seguintes etapas:

e Criacdo do layout do cartaz de divulgacao;

e Criacao do layout do marcador de pagina;

o Criacdo de flyer digital para redes sociais da Unipampa (Facebook e Twitter);

e Criacdo de banner digital para o portal principal da Unipampa;

o Criacao de banner digital para noticia destacada do portal principal da Unipampa;

e Criacdo de layout para o site do projeto;

e Criacao de layout para newsletter de lancamento do projeto;

e Producao de roteiro para os trés videos de divulgagao;

e Producao da locucao, da mixagem, da telecinagem, dos efeitos especiais, da
computacéo gréfica e trilha sonora dos trés videos promocionais da campanha;

e Producao da animacao grafica dos videos promocionais;

e Producao dos videos de divulgacdo no formato H264, 1080p, para a insergao na

plataforma YouTube e no préprio Instagram do projeto.
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Na sexta etapa da minha producao, a campanha de divulgacao foi iniciada. Utilizei a estratégia
de sequir varios perfis de pessoas que se relacionam com a Unipampa, que identifiquei pela

hashtag #unipampa, e fiz a publicagdo do video de divulgacdo no meu canal do YouTube no

dia 23/10/2018. Também fiz a publica¢do do video de divulgacdo na linha do tempo do meu

perfil do Instagram e no canal IGTV no dia 25/10/2018.

Figura 9: video de apresentacédo no YouTube Figura 10: video de apresenta¢do no Instagram

@ | Instogram
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Fonte: perfil do projeto no YouTube Fonte: perfil do projeto no Instagram

No dia 25/10/2018 consegui a publicagdo de uma noticia no portal principal da Unipampa.

Nessa noticia, com o formato destacado no portal, era divulgado o meu langamento como
projeto e as formas de acesso e participagao para toda a comunidade académica da

Unipampa. J& no dia 31/11/2018 consegui a publicacdo de um banner de divulgagao no slider

principal do portal da Unipampa. Este banner possui um link clicavel que direciona para o meu

perfil no Instagram.
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Figura 11: noticia no portal da Unipampa Figura 12: banner no portal da Unipampa
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Fonte: portal da Unipampa Fonte: portal da Unipampa

Ja para a divulgacéo dos meus materiais impressos, foram produzidos 1.000 marcadores de
pagina e 200 cartazes tamanho A3. Estes materiais foram enviados por malote no dia
02/11/2018 para todas as unidades presenciais da Unipampa agrupados em kits de 40

marcadores de pagina e 15 cartazes.

Figura 13: frente e verso do marcador de pagina e cartaz de divulgacéo do projeto

_ viunipampa
viunipampa R vistas duicas do pampa

O projeto #viunipampa possui um claro objetivo: reunir as vistas
tinicas do pampa registradas por vocé, estudante, professor, técnico
e morador das cidades em que ha campus da Unipampa.

Participar é simples!

Vocé deve publicar a sua foto marcando 3 tipos de hashtags:
+ #viunipampa
« #unipampa + cidade = ex. #unipampaalegrete #unipampasb
+ atividade ou local da foto = ex. #auladefoto #estacaoferrea

Acesse o perfil do projeto O
no Instagram e participe:
bit.ly/viunipampa \ [=]

s fotos selecionadas pelo projeto fardo parte de um banco de imagens colaborativo que ficard a disposiao
do piblico no site bitly/bancovinipampa Sempre com a citagso da autoria na utilizagdo das imagens,

Fonte: elaboracédo do autor
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No dia 05/11/2018 publiquei no meu perfil no Instagram o segundo video de divulgacéo, com

dicas e curiosidades sobre 0 uso das hashtags. Publiquei também o video no meu canal do

YouTube no mesmo dia.

Figura 14: video dica 1 no YouTube Figura 15: video dica 1 no Instagram

© | Mustogan

Vocé sabe como
funcionam as
hashtags?

. _T‘ s s o By
Fonte: perfil do projeto no YouTube Fonte: perfil do projeto no Instagram

Ja no dia 06/11/2018 consegui a publicacao de posts de divulgacdo no Facebook e no Twitter
da Unipampa. Esses posts me apresentavam como projeto e direcionavam a conversao dos
cliques para meu perfil no Instagram e meu site.

Figura 16: post no Facebook da Unipampa Figura 17: post no Twitter da Unipampa

A viunipampa

Fonte: perfil da Unipampa no Facebook Fonte: perfil da Unipampa no Twitter
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No dia 13/11/2018 consegui a minha divulgacdo por e-mail pelo sistema de newsletter da ACS.
Foi disparado para duas listas de e-mails que contemplam todos os alunos e todos servidores

técnicos e docentes da Unipampa. O contelido desse e-mail retomava o texto de apresenta¢éo

do projeto, igual ao que consta na pagina inicial do meu site, persuadindo o publico para
acessar o0 video de apresentacdo no meu perfil no Instagram e ao final do texto, uma chamada

com um link indicativo que convidava para a conversao do clique no meu perfil no Instagram.

Figura 18: e-mkt de langamento do projeto

Sviunipampa - Vistas Unicas do Pampa no Instagram
A& viunipampa g
Acesse:

www.instagram.com/viunipampa

e Participe!

Fonte: e-mail do projeto

No dia 16/11/2018 o Fernando realizou o compartilhamento do post publicado no perfil oficial
da Unipampa em grupos do Facebook que séo relacionados aos demais Campi da Unipampa:
Rede Interativa - Mestrado em Comunicaco e Industria Criativa; UNIPAMPA BAGE; BRIK
UNIPAMPA; Universitarios de Sdo Borja; UNIPAMPA — Livramento; UNIPAMPA - Sdo Borja;

Unipampa Sao Gabriel: Unipampa Cacapava do Sul - Central de ajuda; Unipampa Uruguaiana;
UNIPAMPA; UNIPAMPA - Dom Pedrito; EVENTOS-Unipampa Campus ltaqui: UNIPAMPA -

Universidade Federal do Pampa.
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https://www.facebook.com/groups/569281183108532/permalink/1911838548852782/
https://www.facebook.com/groups/569281183108532/permalink/1911838548852782/

Por ltimo, no dia 21/11/2018 publiquei o ultimo video de divulgacdo no meu canal do

YouTube. Esse video tratava de dicas de enquadramento para melhorar a captacéo das
fotografias registradas pelo celular. No dia 22/11/2018 também publiquei 0 mesmo video no

meu perfil do Instagram.

Figura 19: video dica 2 no YouTube Figura 20: video dica 2 no Instagram

® | Mestagam

Vocé tem dificuldade em

Vocé tem dificuldade em

fazer boas fotos no celular?

fazer boas i’ no celular?

(]

Fonte: perfil do projeto no YouTube Fonte: perfil do projeto no Instagram

Com essa Ultima publicagéo, as etapas da campanha da minha divulgacao foram finalizadas.
Cabe ressaltar que a previséo de divulgagéo por envio de releases foi efetuada pelas

jornalistas da ACS quando foi produzida a noticia publicada no portal principal da Unipampa.

Ainda como método de intera¢@o, desenvolvi algumas atividades para buscar e fidelizar o

publico que acessa e segue meu perfil no Instagram:

e Realizei um tira-duvidas nos Stories do Instagram, no dia 02/11/2018, utilizando a

ferramenta de perguntas para tirar duvidas a respeito do projeto;
e Publiquei Stories convidando os meus seguidores para prestigiar a apresentacéo
do Fernando, no dia 07/11/2018, sobre mim no 10° Saldo Internacional de Ensino

Pesquisa e Extenséo (SIEPE) da Unipampa.
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Por fim, ainda como divulgagéo, o Fernando aproveitou a presenca dele no 10° SIEPE para a
distribuicao presencial de marcadores de pagina para alunos, técnicos e professores que

potencialmente poderiam participar do projeto.

Qual meu resultado?

Chego entdo a etapa de apresentagdo dos resultados obtidos com a minha campanha
publicitaria de divulgagao. Antes que vocés me questionem por que eu nao apresentei as duas
ultimas etapas da minha metodologia, eu j& aviso que devido a proposta dessas etapas, € mais

sensata a explicacao delas aqui nos resultados que eu obtive.

Aqui tenho um ponto bastante importante de ser explicado sobre 0 método utilizado para a
mensurac¢ao do alcance da minha divulgacéo: utilizei uma ferramenta gratuita de um encurtador
de links que oferece contagem de acessos: 0 bit/ly. Ao usar esse encurtador, todos os links que
apresentei nos materiais graficos e nas postagens das etapas de divulgag¢do da campanha
apresentam a mensuracao do alcance de suas divulgagdes, oferecendo dados em graficos do
dia de acesso, da origem do clique, o pais de onde veio o clique e a quantidade de cliques

totais que o link encurtado obteve.

Outro ponto importante (esse especifico dos materiais impressos) € que também utilizei como
apoio tecnoldgico o sistema de QR Codes, tecnologia em que se utiliza um cédigo de barras
em 2D que pode ser escaneado pela maioria dos aparelhos celulares que tém camera
fotografica. Usei 0 mesmo link encurtado pelo bit/ly no direcionamento da leitura do QR Code
inserido nos materiais graficos.

Entao, ao gerar interagdo com o publico que eu pretendia alcancar através do

compartilhamento das imagens marcadas com as hashtags, eu obtive os seguintes resultados:
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620 cliques para o link bit.ly/viunipampa que direciona para o perfil do Instagram.

O maior numero de acessos ocorreu no dia 13/11/2018, atingindo 96 cliques no
total;

416 cliques vieram do portal principal da Unipampa (divididos entre o slider e a
noticia);

138 cliques vieram por e-mail;

32 cliques vieram pelo acesso direto pelo Google em dispositivos moveis;

34 cliques vieram de outras origens (possivelmente Facebook, Twitter e YouTube);
Ainda 593 cliques tém origem no Brasil, 16 nos Estados Unidos, 3 na Franca e 8

em outros paises.

Figura 21: nimeros de acessos no perfil do Instagram

620

Fonte: conta do projeto no site bit.ly
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185 cliques para o link bit.ly/bancoviunipampa que direciona para o site do projeto que sera

onde ficard hospedado o banco de imagens.

O maior numero de acessos ocorreu no dia 13/11/2018, atingindo 34 cliques no
total;

63 cliques vieram do Instagram;

54 cliques vieram por e-mail;

52 cliques vieram da noticia do portal principal da Unipampa;

16 cliques vieram de outras origens (possivelmente Facebook, Twitter e YouTube);
Ainda 167 cliques tém origem no Brasil, 11 nos Estados Unidos, 2 na Franga e 5

em outros paises.

Figura 22: nimeros de acessos no site do projeto

Fonte: conta do projeto no site bit.ly
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132 cliques para o link bit.ly/lancamentoviunipampa que foi utilizado nas postagens nas redes

sociais da Unipampa (Facebook e Twitter) e no newsletter enviado.

e O maior numero de acessos ocorreu no dia 13/11/2018, atingindo 71 cliques no
total;

e 84 cliques vieram por e-mail;

e 29 cliques vieram do Facebook;

e 18 cliques vieram pelo acesso direto pelo Google em dispositivos mévesis.

e Ainda 125 cliques tém origem no Brasil, 3 nos Estados Unidos, 1 no Reino Unido e

3 em outros paises.

Figura 23: nimeros de acessos no video de langamento

REFERTERS LocaTIoNs

Fonte: conta do projeto no site bit.ly

Como resultado, também consegui algumas divulgacoes espontaneas, como a publicacéo de

uma noticia sobre mim no dia 26/10/2018 no site coletiva.net (figura 24). Uma fala sobre mim

no programa Papo de Corredor do dia 19/11/2018 (figura 25) . E uma divulgacéo no dia

14/11/2018 no programa Sala de Visita Unipampa da Rédio Liberdade de Itaqui (figura 26).
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https://www.facebook.com/saladevisitaunipampa/videos/729616810735740/

Figura 24: noticia na revista digital coletiva.net

Ocoletivanct Q
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Projeto da Unipampa busca criar banco de
imagens colaborativo
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=

g ONDE ESTAO

Fonte: coletiva.net

Figura 25: programa Papo de Corredor

Fonte: Facebook do programa Papo de Corredor

Figura 26: fala no programa Sala de Visita Unipampa

Fonte: Facebook da Sala de Visita Unipampa
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Outros resultados importantes que eu apresento séo:

e 618 publicacdes marcadas com a hashtag #viunipampa (até o dia 29/04/2019);

e 422 fotos aptas a comporem o banco de imagens (58 Alegrete, 26 Bagé, 30
Cacapava do Sul, 39 Dom Pedrito, 24 Itaqui, 10 Jaguaréo, 58 Santana do
Livramento, 106 S&o Borja, 15 Sao Gabriel, 54 Uruguaiana, 2 Reitoria);

e 765 sequidores no meu perfil no Instagram (até o dia 29/04/2019);

e 745 visualizagdes da noticia publicada no portal principal da Unipampa;

e 41 publicagbes no meu perfil do Instagram com fotos captadas do
compartilhamento das hashtags sugeridas;

e 203 curtidas na publicacdo mais curtida;

e 15 comentarios na publicacdo mais comentada;

e 6 e-mails com fotos anexadas para serem inseridas no banco de imagens.

Com todos estes resultados obtidos por mim pela divulgacéo e atuacéo continua na publicacéo
de posts de imagens selecionadas da lista apresentada pela hashtag #viunipampa, pude
perceber uma grande aceitacdo da minha proposta pelos publicos que eu pretendia atingir.
Procurei associar letras de musicas, poemas e curiosidades sobre os locais das fotos com a

indicag@o do perfil de autoria da foto original.

Utilizei o aplicativo Image Dowloader para baixar as fotos dos perfis que nao séo privados e
inserir sobre as fotos baixadas um marcador visual que indica o autor(a). Ja para as fotos que
possuem o perfil privado, baixei as imagens para o computador e compartilhei elas pelo acesso

via modo responsivo do navegador Mozilla Firefox.

Na constru¢do do banco de imagens utilizei 0 Google Photos para armazenar as imagens,
tagueando o autor e a cidade ou o local especifico (quando possivel), e organizando as

imagens por cidade. Para embedar as imagens no site e ndo precisar subir elas direto (pois ha
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um limite pequeno de espaco) utilizei o servico do site CTRLQ logo que gera um cédigo de

embedamento. Apos ter esse codigo, criei um post novo para cada foto, indicando os links
para: arquivo para download, post original no Instagram e o0 nome do(a) autor(a) da imagem

com o link para seu perfil no Instagram.

Acredito que os meus resultados com a montagem do banco de imagens colaborativo serao de
grande utilidade para a construcéo histérica em imagens da Unipampa e servira de subsidio
imagético tanto para a ACS quanto para todos os profissionais, pesquisadores e interessados

nas imagens colaborativas obtidas de todas as unidades da institui¢ao.

Notas de referéncia

i Autor do trabalho, publicitario e mestrando no Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao e Industria Criativa
(PPGCIC/Unipampa). E-mail: nando.zurc @ gmail.com.

i Orientadora do trabalho, jornalista, doutora em Comunicagao e Informacao, professora do Programa de Pés-graduacdo em
Comunicagao e Industria Criativa (PPGCIC/Unipampa). E-mail: sarafeitosa@unipampa.edu.br.

il ETGES, Virginia Elisabeta. Mesorregides brasileiras: o portal da metade Sul/RS-Mesosul. Redes, Santa Cruz do Sul,
v. 10, n. 2, p. 73-82, set. 2017. Disponivel em: <https://online.unisc.br/seer/index.php/redes/article/view/11068/6785>.
Acesso em: 22 abr. 2018. doi:http://dx.doi.org/10.17058/redes.v10i2.11068.

v SANTAELLA, Lucia. Comunicacao e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. 2. ed. Sdo Paulo: Hacker
Editores, 2001.

v PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Séo Paulo: Atlas, 2008.

Comunicacao e Industria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento.& Inovacao

Revista Eletronica do'Programa de Pds-Graduagao em Comunicagao e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa
Vol.2,2019 | E-ISSN2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic



http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/
https://ctrlq.org/google/photos/
https://online.unisc.br/seer/index.php/redes/article/view/11068/6785

