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Buem sou?

Uma cadmera na mao e uma ideia na cabega! Muitos filmes podem comecar assim, mas este
nao foi 0 meu caso. Confesso que essa ideia do cineasta brasileiro Glauber Rocha sempre me
atraiu e, por vezes, a coloquei em pratica, mas sou fruto de muito planejamento, alias, além de

ser um filme sou resultado de um projeto cientifico de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagao.
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E isto mesmo, sou um filme mas também sou ciéncia, categoricamente um filme documentario.

Ciéncia, Documentario? Que papo € esse? Parece confuso, mas calma, vamos la.

Me chamo Movimentos da Producdo Audiovisual na Fronteira Sdo Borja/Brasil — Santo
Tomé/Argentina. Sou um filme documentario produzido durante o componente curricular de
Pesquisa Desenvolvimento e Inovagéo (PDI), do Mestrado Profissional do Programa de Pds-
Graduagao em Comunica¢do em Industria Criativa — PPGCIC, da Universidade Federal do

Pampa.

Meus diretores e produtores s&o Elisandro Coelho, académico do Mestrado e o seu professor-
orientador Joel Felipe Guindani. Eu sou nada mais nada menos que o produto gerado nessa

disciplina, por isso é que também sou ciéncia, pois fui criado como uma inovagao.

Para fins de critérios geograficos fui rodado em uma regido fronteirica do Brasil com a
Argentina. Pelo lado brasileiro meu set de filmagem foi 0 municipio de Sao Borja, que esta
localizada na mesorregiao Sudoeste do estado do Rio Grande do Sul/Brasil, conhecida como
campanha ou pampa gaucho. J& do lado argentino, fui flmado em Santo Tomé, cidade
localizada na provincia de Corrientes, situada no nordeste da Argentina na regiao denominada
Litoral. Ambos municipios estéo situados as margens do Rio Uruguai. Falando neste rio

também apresento umas belas imagens dele e de sua enorme ponte da integragéo.

Apresentacdes a parte, € hora de falar um pouco mais de mim, afinal se eu fui produzido é
porque tenho algum propdsito, pois todo produto audiovisual é criado para ser exibido a um
publico. Levando em consideracao o audiovisual ser um dos mais dindmicos setores da
Industria Criativa (UNCTAD, 2010), meus produtores resolveram investigar sobre as

caracteristicas da producéo audiovisual na Fronteira S&o Borja/Brasil — Santo Tomé/Argentina
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em relacao a aspectos artisticos e socioecondmicos a partir de produtoras audiovisuais locais,
buscando compreender como vem se desenvolvendo a produgdo audiovisual aqui nessa regiao

fronteirica, tomando essas produtoras audiovisuais enquanto industrias criativas.

Vocé sabe o que € Industria Criativa? J& ouviu falar sobre isso?

Atualmente dentre as diversas definicoes e classificacdes para as discussdes sobre as
Industrias Criativas, tem sido referéncia os estudos viabilizados pela UNCTAD (Conferéncia
das Nagdes Unidas para Comércio e Desenvolvimento), 6rgao da ONU (Organizagao das
Nagdes Unidas) que busca promover o desenvolvimento econdmico através do comércio

mundial.

Para a organizagdo as industrias criativas sao “qualquer atividade econdémica que produza
produtos simbdlicos intensamente dependentes da propriedade intelectual, visando o maior
mercado possivel” (UNCTAD, 2010, p.7).

Com essa denominacdo a UNCTAD (2010) buscou ampliar o conceito de criatividade vinculado
a aquelas reconhecidamente artisticas, expandindo as industrias criativas para um viés
cultural-mercadoldgico, englobando assim as atividades culturais tradicionais denominadas
“upstream’”, isto €, voltadas para as artes (artesanato, festivais, artes cénicas e visuais,
museus, sitios arqueoldgicos etc.) e atividades “dowstream”, ou seja, relacionadas ao mercado

(softwares, videogame, publicidade, arquitetura, design, moda, entre outras).

Desse modo as Industrias Criativas para a UNCTAD (2010) estdo organizadas em quatro
grandes grupos: Patriménio (expressdes culturais tradicionais — artesanatos, festivais e

celebragdes; locais culturais — sitios arqueoldgicos, museus, bibliotecas, exposicdes etc.);
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Artes (artes visuais tradicionais — pinturas, esculturas, fotografia e antiguidade; artes cénicas —
musica ao vivo, teatro, danga, 6pera, circo, teatro de fantoches etc.); Midia (editoras e midias
impressa — livros, imprensa e outras publicacdes; audiovisuais — filmes, televiséo, radio e
demais radiodifusdes.) e Criagoes funcionais (design — interiores, grafico, moda, joalheria,
brinquedos; novas midias — arquitetonico, publicidade, cultural e recreativo, pesquisa e
desenvolvimento criativo, outros servigos criativos digitais; servigos criativos — arquitetonico,
publicidade, cultural e recreativo, pesquisa e desenvolvimento criativo, outros servigos criativos

digitais).

Conforme Jambeiro e Ferreira (2012) as discussdes em torno do conceito de industrias
criativas tiveram origem na busca por congregar setores profissionais que tém na criatividade o
insumo produtivo principal para a geragao de produtos e servigos. Destacam os autores “[...] e
ainda que possa ser argumentado que toda organizagdo humana possui alguma criatividade,
as industrias criativas dependem dela para a sua prpria sobrevivéncia como firmas” (2012 p.
180).

Passados estes conceitos iniciais sobre Industria Criativa, vocé deve estar se perguntando o

porqué da Fronteira Sdo Borja/Brasil — Santo Tomé/Argentina.

A escolha por estes dois municipios se fez devido a serem cidades fronteiricas, o que
proporcionou uma experiéncia impar em termos de observar singularidades e diferencas nas
praticas de producéo audiovisual em paises distintos, permitindo identificar alguns fatores
culturais, sociais e econdmicos que influenciam na producéao audiovisual local. Além disso,
ainda que nao fosse um objetivo especifico do trabalho, mas devido a serem cidades com
aspectos historicos e culturais comuns em relacao a suas origens como redugdes jesuiticas

missioneiras, 0 que despertou uma certa inquietude em perceber se de algum modo estas
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questdes socioculturais se manifestam nas produgdes audiovisuais, como também se hd um
atravessar de fronteiras em termos de produgao audiovisual tanto do lado brasileiro quanto do

lado argentino.

Além disso, meus produtores acham necessario alavancar discussoes em torno do audiovisual
a partir de condicOes de produgéo deslocadas dos centros econdmicos, tecnoldgicos e culturais
da cena audiovisual brasileira e argentina, bem como proporcionar a Industria Criativa, olhares

locais sobre os impactos ou reflexos dos fendmenos criativos em diferentes contextos sociais.

Eles acreditam que estamos vivenciando um momento de crescimento da produgao audiovisual
sendo protagonizado pela demanda, que passou a demandar conteudos audiovisuais de
acordo com seus interesses de consumo. Da mesma maneira passou também a produzir
audiovisual ao ter acesso mais barato as tecnologias para a producéo cinematogréfica e de
videos (equipamentos de filmagem digital, softwares de edi¢do, computadores e home-studio)
e a distribuicdo de contetido por meio da internet, acarretando em novos géneros e formatos
audiovisuais bem como novos modelos de negdcios independentes atuando em mercados

domésticos ou em nichos de produgao e consumo de produtos e servicos audiovisuais.

Em temos metodoldgicos como todo produto audiovisual meu processo de desenvolvimento
percorreu varias etapas, sendo elas a pré-produgao, producédo e pods-produgéo. A pré-producéo
foi 0 momento de levantar as informagdes sobre meu objeto, ou seja, as produtoras
audiovisuais. Foi um movimento de pesquisa, levantamento de dados, estudos exploratérios,
escolhas metodoldgicas quanto ao formato do documentario, decisdes sobre roteiro,
formulacao dos assuntos a serem abordados nas entrevistas e a aproximagao com o0s
personagens pretendidos. Na etapa de produgéo ocorreu todo o processo de filmagem

procedendo a realizacéo das entrevistas com os produtores audiovisuais em seus ambientes
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de producgéo e tomadas de cenas nas duas cidades, sendo 0 momento de ir a campo
documentar e buscar as informag¢6es acompanhando de perto nossos personagens reais. As

cameras entraram em acao.

A pos-producéo considero que foi 0 momento mais tenso e mais demorado do projeto, pois
como selecionar as informagdes mais relevantes no meio de tantas informagdes importantes,
afinal foram em torno de 5 horas apenas de entrevistas. Nesta etapa ocorreram as atividades
de montagem e edi¢éo do contetdo audiovisual em software profissional de edi¢do de video, a
traducdo do idioma espanhol e a inser¢éo de legenda em portugués, e por fim, a

disponibilizagdo publica na internet por meio de um canal no Youtube.

Bual meu desafin?

Observar as contemporaneas manifestagdes criativas a partir das tecnologias onde o som e a
imagem constroem realidades e ensejam novos fluxos de sentido, nos leva a perceber a
tecnologia audiovisual enquanto um processo societario que perpassa a vida cotidiana e se
manifesta nos processos de comunicacao do homem e sua interagdo com o mundo. Sao varios
0s momentos em que de alguma maneira o audiovisual se apresenta com multiplas
possibilidades: informacao, entretenimento, educagao, trabalho, comunicagao, cultura, lazer

etc.

Uma das leituras possiveis para a producéo audiovisual na contemporaneidade é a
apropria¢ao do audiovisual enquanto um setor criativo pertencente ao escopo do que vem se
denominando como Industrias Criativas (UNCTAD, 2010). Esta perspectiva tem um viés

politico e econdmico a respeito das manifestagdes culturais, considerando a cultura e a
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criatividade como recursos capazes de promover o desenvolvimento econémico (DCMS, 1998;
UNCTAD, 2010). Este conceito vem sendo apropriado pela academia e como qualquer outro

conceito tedrico ndo apresenta um consenso estando portanto em permanente construcao.

Na medida em que estamos inscritos em uma sociedade organizada pelas logicas capitalistas
de producg@o e consumo, as atividades culturais e criativas cada vez mais sao parte de um
capitalismo de tipo artista (LIPOVETSKY; SERRQOY 2015), e a criatividade vem ganhando

protagonismo no contexto socioecondmico.

Além disso a producao audiovisual vem se tornando referéncia na cultura e cada vez mais tem
assumido um papel estratégico como midia promotora das visibilidades e amplificadora de
sentidos nos espacos midiaticos de circulacdo de informacéo, principalmente relacionado aos
espacos oportunizados pelas midias sociais digitais da internet como os sites Youtube,
Facebook e Instagram por exemplo. De acordo com uma pesquisa realizada pela Cisco (2018),
em 2020, 82% de todo trafego da internet sera gerado por videos, cenério em que 0 consumo

de video online poderé ultrapassar o0 mercado de TV tradicional.

Na era da diversidade de midias e da sociabilidade conectada a tecnologia audiovisual tem
assumido novos contornos, tanto no que diz respeito aos seus aspectos artisticos quanto
econdmicos. No mercado audiovisual em transformagédo contetidos sao produzidos para as
mais diversas plataformas de recepcao, resultando em novos formatos e modificagdes nas
formas de producéo por conta das novas tecnologias e das alteragdes nas preferéncias do
publico, ndo mais restrito apenas a condi¢do de consumidor do produto audiovisual, mas que
também procura contetido de acordo com seus interesses e expectativas gerando novas

demandas de produgo.
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Acreditamos que a apropriac@o da tecnologia audiovisual enquanto um objeto da Industria
Criativa esta relacionada a essa maior demanda das pessoas pelo consumo audiovisual nos
dias atuais, instigando a oferta e viabilizando novos modelos de negdcios e estruturas de
producéo tanto em macro e micro niveis para a economia em geral, como ressalta a UNCTAD
(2010).

Olhar para este fenémeno a partir de uma perspectiva local, em contextos de especificidades, é
um desafio para a Industria Criativa, pois grande parte de suas tendéncias teéricas tém
observado os fendbmenos criativos pela ldgica econdmica e estatistica em analises
macrossociais, demonstrando assim a forga e a representatividade dos setores da Industria
Criativa no desenvolvimento da economia e suas contribuicoes em termos de geragéo de

emprego e renda.

No que se refere a producgao audiovisual, no @&mbito das diversas tipologias e classificagdes
das industrias criativas conforme estudo de Valiati et al. (2017), 0 audiovisual &€ comumente
relacionado a industrias de massa como o cinema e a televisao, responsaveis pela maior parte

das transagOes comerciais e negocios do setor.

Sendo assim, 0 meu desafio foi investigar os desdobramentos e as implicagdes da producao
audiovisual enquanto industria criativa em um nivel local e com énfase em aspectos
qualitativos, por meio de uma narrativa audiovisual do género documentario que abordou 0s

movimentos da produgao audiovisual na Fronteira S&o Borja/Brasil — Santo Tomé/Argentina.

Em outras palavras, entrar na realidade de quem faz audiovisual, fazendo audiovisual,
compreender a industria criativa, sendo também indUstria criativa produzindo conhecimento por

meio de um processo artistico.
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Existe produgao audiovisual por aqui? E possivel perceber um setor criativo do audiovisual
nesta regido ou um possivel mercado do audiovisual? Quem séo estes produtores
audiovisuais, 0 que produzem, como produzem e quais suas condi¢coes de producdo em
termos de estrutura artistica e mercadologica? Como percebem a arte audiovisual e 0 seu
negocio? Quais as oportunidades, os desafios do audiovisual na regiao? Quem consome este
produto audiovisual, quem sao seus publicos e o que demandam? Como se conectam
produtores e consumidores? O que movimenta S&o Borja/Brasil e Santo Tomé/Argentina em
torno da producao audiovisual? Enfim, somam-se a essas outras perguntas e chegaremos a

construgcao do meu roteiro.
0 que fiz?

De acordo com Eduardo Leone (2005 apud PUCCINI, 2010) para se chegar a um objetivo
artistico o processo cinematografico possui trés etapas: o roteiro, a realiza¢ao e a articulagao
(p6s-producao). Neste sentido fui desenvolvido seguindo estas trés etapas citadas e mais uma

etapa, ao qual, denominei promogao.
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Figura 01 - Fluxograma Etapas do projeto

* pesquisa sobre otema
01. Pré-

- * mapeamento produtores
Producao

* roteirizagao

» Distribuicao Online

* Exibicoes

04. Promogao Documentario 02. Produgao

* mapeamento da filmagem
s filmagem
* organizacao do material
* analise do material
* selecdo 03. Pos-

Producao
* edicao ¢

Fonte: elaborado pelo autor
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1. Pré- Producéo

O roteiro refere-se a fase de pré-producéo, ou seja, 0 momento em que o trabalho acontece no
planos das ideias. E na pré-producéo que o filme ganha sua forma criativa em termos de
narrativa, abordagens, cenas, planos, angulos, sendo 0 mapa que guiara a equipe de producao
em campo. Segundo Puccini (2010), roteirizar significa organizar os eventos dentro de uma
ordem que necessariamente encontrara seu inicio e seu fim. Neste sentido para a construgao
do roteiro s@o necessarios alguns passos antes da escrita da proposta para o documentério: a

pesquisa sobre 0 tema e a pesquisa de campo. Esta fase iniciou em Agosto de 2017.

Foi a hora de levantar as informagdes sobre meu objeto, ou seja, onde estavam os contetidos
audiovisuais e quem os produzia na Fronteira Sao Borja/Brasil — Santo Tomé/Argentina. Era
preciso antes de tudo localizar e identificar produtores audiovisuais passiveis de serem objetos
do documentario, além de histérias interessantes que poderiam ser contadas, realizando um
mapeamento da produgao audiovisual local. Ainda nao sabia bem o que iria abordar. Foi um

movimento de pesquisa visando o levantamento de dados.

Entre muitas pesquisas exploratorias na internet, meus produtores encontraram muita coisa,
muitos videos produzidos de diferentes sujeitos e instituicdes, com uma diversidade de géneros
e formatos como canais no Youtube, documentarios, producdes universitéarias, TV corporativa,
videos institucionais, comerciais, de eventos, social, telejornalismo, videoaulas, promocionais

entre outros.

Com tanto conteudo audiovisual encontrado e uma ampla diversidade de produtores em sua

maioria amadores, era necessario delimitar o que seria abordado no documentério.
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Como meus produtores queriam uma historia sobre a produgao audiovisual do ponto de vista

da Industria Criativa, ou seja, do audiovisual enquanto uma atividade econdmica, focada no
processo de criagao audiovisual com objetivos artisticos e também de negdcios, buscaram
mapear produtores audiovisuais com caracteristicas mais profissionais e que demonstravam
uma produgéo audiovisual continua, optando pelas seguintes produtoras audiovisuais: DTL
Produtora Audiovisual e GOTT Produtora HD (S&o Borja/Brasil); Caio Alegre Producao
Audiovisual (ACTVER) e TV Cablevision (Santo Tomé/Argentina).

Também foi mapeada e convidada para fazer parte da minha histéria a produtora Take 7

Filmes (Sao Borja/Brasil), mas que infelizmente por motivos particulares ndo aceitou o convite

para o documentario.

Figura 02 - Identidades Visuais das Produtoras Audiovisuais

- E

Fonte: reproducdo/midias sociais digitais

FILMES |

Definidos os personagens da minha histéria, o proximo passo foi pensar nos aspectos praticos
do roteiro em termos de formato do documentario, assuntos a serem abordados nas

entrevistas e a linha narrativa a ser construida.
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Desse modo fui pensado entdo como um documentario participativo de acordo com a

classificag@o de Nichols (2005),para 0os modos de fazer documentario.

Assim com esse Viés, seria possivel explorar a tematica a partir de um grau de liberdade maior
de meus produtores documentaristas, que podiam participar ativamente das cenas inclusive

interagindo com os entrevistados provocando-os a fala.

Minha narrativa foi prevista para ser realizada por meio de abordagem direta com os
produtores audiovisuais tanto em Sao Borja, quanto em Santo Tomé seguindo um roteiro
prévio de tdpicos, porém bastante flexivel e aberto para questionamentos conforme o
andamento da entrevista, organizada levando em consideragao aspectos socioeconémicos e

artisticos:

Aspectos Socioecondmicos:
+ Condicdes de produgao: estrutura, tecnologias, relagées de trabalho;
+ Perfil profissional: formagao pessoal e profissional, inicio no audiovisual, atividades
profissionais;
#+ Mercado audiovisual local: demandas, clientes, receitas, gestao, marketing, tipos de
negdcios, visdo sobre 0 mercado local, relagdes com o poder publico, relagédo Sao

Borja e Santo Tomé.

Aspectos Artisticos
+ Producéo audiovisual: em termos de contetidos — temas, géneros, formatos, trabalhos
marcantes, trabalhos realizados, exibicao, divulgagao, caracteristicas da producao,

atuacéo na produgdo audiovisual (pré-producao, producao, pds-producao);
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#+ Relacdo com o audiovisual: em termos de ser um produtor — porque trabalha com
audiovisual, importancia do audiovisual, relagdes com a comunidade, reconhecimento
do trabalho, motivagdes, desafios, oportunidades, perspectivas, projetos em

andamento etc.

2. Producao

Atencéo: luz, camera, agao!

A partir do més de setembro de 2017, comecei a ganhar cores, voz, movimento, uma forma
concreta, comecei a virar video ou melhor fragmentos de videos. Também foi um momento de
bastante tensdo pois 0s desencontros e conflitos de agenda com os entrevistados atrasaram
meu cronograma inicial. Acrescenta-se a isso questdes climaticas e a disponibilidade de equipe
e equipamentos para a produgdo. O que estava previsto para ser realizado em no maximo dois

meses se estendeu até marco de 2018. Todavia, apesar dos contratempos, deu tudo certo.

Eu sou internacional, fui filmado em Sao Borja/Brasil e Santo Tomé/Argentina, passando desde
os ambientes de trabalho dos produtores audiovisuais a diversos locais das duas cidades, que
serviram de pontos de referéncia geografica no decorrer da narrativa, ou seja, para indicar
transicdes entre S&o Borja e Santo Tomé, e também divulgar aspectos culturais e turisticos dos

dois municipios acrescentando elementos culturais ao documentério.

Neste momento as produtoras audiovisuais deixaram de ser aquelas empresas até entao
desconhecidas ganhando um rosto e voz na pessoa dos produtores audiovisuais. Foi assim
que conheci o ftalo Bicca, da DTL Producao Audiovisual (S&o Borja/Brasil); Claudio Gottfried,

da GOTT HD (S&o Borja/Brasil); José Carlos Machado, jornalista ou periodista da TV
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Cablevision (Santo Tomé/Argentina) e Caio Alegre, da ACTVER e Caio Alegre Produgao

Audiovisual (Santo Tomé/Argentina).

Figura 03 - Produtores Audiovisuais

Descricdo — esquerda para direita: Abaixo: italo Bicca e Claudio Gottfried; Acima: José Carlos

Machado e Caio Alegre.

Fonte: elaborado pelo autor

As filmagens ocorreram a partir de trés eixos principais: a¢cdes de producéo audiovisual (cenas
de bastidores com o registro do processo de producao de video, as tomadas da equipe de
producao trabalhando no documentario); entrevistas com os produtores em seus ambientes de
producao e acompanhamento na realizacéo de trabalhos e as representac¢des das cidades
buscando evidenciar o contexto social de fronteira e aspectos da cultura local servindo como

imagens de apoio e também em transicdes de cenas.
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Figura 04 - Conjunto de imagens realizadas na producéo

Entrevista com Claudio Gottfried italo Bicca realizando um trabalho

Fonte: elaborado pelo autor
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3. Pés-Producao

No final de marco de 2018 e durante 0 més de abril, finalmente comecei a tornar-me um filme
com inicio, meio e fim. Nesta etapa passei pelo processo de sele¢éo das imagens a serem
aproveitadas e pela edicdo, ou seja, a organizacéo filmica da narrativa. Conforme Puccini “a
etapa de montagem (edicao) do filme documentério marca 0 momento em que o
documentarista adquire total controle do universo de representagéo do filme” (2010, p.93, grifo

do autor).

Neste universo de representa¢ao ao longo de meus 47 minutos estou organizado em blocos de
eixos tematicos que envolvem a todos os produtores: inicio na produgao audiovisual e aspectos
relacionados a formagéo técnica e profissional; produgdes marcantes; tipos de trabalhos
audiovisuais realizados; desafios e oportunidades no mercado local; a relagdo com S&o Borja
e Santo Tomé em termos de atuacao nessas localidades; as condicdes e estrutura de
producao; perspectivas futuras; os meios de circulacdo, exibicdo e promog¢éo dos trabalhos

bem como de divulgacao das produtoras e a importancia do audiovisual na vida de cada um.

De modo complementar a narrativa principal, que se da pelas entrevistas com os produtores
audiovisuais, sdo apresentadas as cenas de praticas de producao audiovisual, espagos de
fronteira, locais e aspectos culturais das duas cidades, visando orientar 0 espectador em

relacdo ao espaco geografico da acdo bem como 0s sujeitos em enfoque na narrativa.

4. Promogao

Apods a finalizagdo da edicéo e o fechamento do documentario, é hora de colocar-me a

disposi¢ao do publico. Inicialmente fui pensado para exibicdo em mostras e festivais

Comunicacao e Industria Criativa
Pesquisa, Desenvolvimento & Inovacao.

Revista Eletrénica do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacao e Industria Criativa
Universidade Federal do Pampa

Vol. 1,2018

E-ISSN 2596-2752 | cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic



http://cursos.unipampa.edu.br/cursos/ppgcic/comunicacao-e-industria-criativa-pesquisa-desenvolvimento-inovacao-revista-eletronica/

n PR B

11@1

alternativos de cinema e eventos académicos, artisticos ou culturais, além da disponibilizacao

publica na internet por meio do site de compartilhamento de videos Youtube.

Minha estreia no site ocorreu no dia 19 de maio de 2018, em um canal criado com o0 nome

Produgéo Audiovisual na Fronteira Brasil/Argentina.

Figura 06 - Captura de Tela do Site Youtube

&« C O & https//www.youtube.com/watch?v=KXXP1di2AbO

= E3YouTube Pesquisar = Q

VievimentesidaProducao Audioyvisual
nalkrenteira SaeBera=Brasil
Santo Iome = Argentin‘gk

NN

P> »l o) 035/47:07

A0 BORJA
Documentério Movimentos da Produgdo Audiovisual na Fronteira Sdo Borja-Brasil, Santo Tomé-Argentina
89 visualizagdes

w3 &0 4 COMPARTILHAR = SALVAR  ses

Fonte: elaborado pelo autor
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Também ja fui exibido em duas oportunidades, sendo a primeira no evento Diplomatura
Universitaria Trinacional em Gestéao de Politicas Culturais, realizado no dia 4 de agosto de

2019, em Bella Unién/Uruguai, sobre Economia da Cultura e Industrias Culturais.

Na segunda ocasiao participei como um dos filmes inscritos e exibidos durante a 22 Mostra de
Cinema da Unipampa, realizada no dia 23 de outubro de 2018, em Sao Borja, no plenéario da

Cémara Municipal de Vereadores.

Bual meu resultadn?

A partir do meu filme foi possivel conhecer um pouco mais sobre o cenario da producao
audiovisual na Fronteira S&o Borja/Brasil — Santo Tomé/Argentina, trazendo luz a uma
realidade, por vezes, quase invisivel na regido, ou seja, perceber como a producao audiovisual
esta presente nesses municipios enquanto uma industria criativa que se orienta em torno de
um pequeno mercado doméstico, produzindo para nichos especificos de consumidores e

também por uma vocagao artistica de alguns produtores.

Trago aqui algumas consideracdes que considero importante nesta reflexdo dentre as muitas
possiveis leituras, pois a compreensao de um produto audiovisual é diferente em cada

espectador.

Relacionada a oferta e a demanda, as fontes principais de ingresso financeiro para as
produtoras, de modo geral sdo os segmentos de eventos sociais (demanda de familias — festas

de casamento, aniversarios de 15 anos, festas infantis, celebragdes familiares etc), e 0
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mercado de videos para empresas (demanda organizacional). Neste sentido empresas locais e

familias constituem importantes elementos de demanda para as produtoras audiovisuais.

Relacionada as condi¢des de producéo, é importante observar a configuragao destas
produtoras em microempreendimentos individuais, realizando a partir de um sé profissional
todo o processo de pré-producgdo, producado e pés-producdo. Para circular seu conteudo, 0s
produtores audiovisuais mantém representacdes em redes sociais digitais como o Facebook,
Youtube e Instagram, onde veiculam as produgdes realizadas no intuito de divulgar seu proprio

trabalho e também de impulsionar a divulgagao dos clientes promovendo o acesso publico.

O Audiovisual voltado para a producao propriamente artistica, principalmente nos casos dos
produtores Caio Alegre e Claudio Gottfried esta relacionado a producédo audiovisual que tem
por objeto a cultura local, buscando dar materialidade a aspectos simbélicos locais como as
praticas sociais, a histéria e a meméria do povo de Sao Borja e do povo de Santo Tomé, o
modo de vida, as praticas sociais do cotidiano da populagéo, as expressdes culturais em torno
da musica, do patrimbnio material, dos festivais, dos eventos culturais, personagens histéricos
locais e as representagdes identitarias do territério bem como outros aspectos ligados a arte,
aos habitos e costumes locais, que ndo sdo produzidos com objetivos especificamente
econdmicos imediato, mas sim por questdes de interesse pessoal destes produtores. “A
valorizagdo da arte pela arte é a segunda caracteristica da forma de produgao das industrias
criativas” (BENDASSOLLI et al, 2009, p.13).

Um fator importante que influencia na producéo audiovisual em Santo Tomé/Argentina, tanto
para a Caio Alegre Produtora Audiovisual quanto para TV Cablevision é a presenca regulatoria
do Estado. Na Argentina vigora a Lei dos Meios, que regula a atividade dos veiculos de

imprensa e obriga as empresas a producao de contetdo jornalistico local. Neste sentido, a TV
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Cablevision tem suas atividades de telejornalismo em Santo Tomé, voltada exclusivamente

para a produgéo de noticias locais.

A prépria televisdo € um agente importante neste mercado, na medida em que € um canal de
distribuicao também dos conteldos audiovisuais relacionados aos anlincios comerciais
oriundos do comércio local, estes por sua vez, produzidos pela Caio Alegre Produgao
Audiovisual. Além disso a empresa de televisdo vende espacos de sua programagao local para
a Caio Alegre Producao Audiovisual, que mantém um programa de telejornalismo local
chamado ACTVER, transmitido uma vez por semana, com a exibicdo de matérias relacionadas

ao cotidiano de Santo Tomé, produzidas de forma independente.

A compra do espaco na TV Cablevision pela Caio Alegre Producéo Audiovisual é financiada
pelas publicidades do comércio local, que s&o veiculadas durante o programa. A TV
Cablevision se constitui um importante agente nesse mercado participando da criacéo,

producao e distribuicdo do contetido audiovisual local.

As familias também constituem uma presenca econdmica na producao audiovisual em Santo
Tomé. A demanda de eventos sociais (festas de casamentos, aniversarios, formaturas etc.) &,

segundo o produtor Caio Alegre um segmento de mercado com importantes receitas.

Através desse meu trabalho de investigac@o eu pude perceber algumas relagdes da tecnologia
audiovisual com o territorio: o audiovisual enquanto uma possibilidade econémica, gerando
renda e emprego; 0 audiovisual enquanto uma tecnologia de difus@o da cultura local; 0
audiovisual enquanto um produto com valor econémico passivel de troca (produgdes
comerciais, casamentos, festas, rituais familiares, empresas etc); o audiovisual enquanto
atividade artistica, meio de expressao da criatividade (arte dos produtores, producoes

desinteressadas da dimensao econdmica); o audiovisual enquanto dispositivo de informacao
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sobre o local (género jornalistico); o audiovisual como midia promotora de sentidos de
pertencimento do local-comunitario (produgdes culturais como documentarios, videoclipes de

artistas locais, cobertura de eventos culturais da comunidade entre outros).

Acredito que a partir do meu filme é possivel compreender alguns aspectos e dimensdes da
producao audiovisual na Fronteira Sao Borja/Brasil e Santo Tomé/Argentina, contribuindo com
os estudos no &mbito da Industria Criativa e sobretudo na producéo artistica audiovisual

fronteirica.

Quadro 01 - Ficha Técnica do Documentario

Direcéo e Roteiro: Joel Guindani e Elisandro Coelho
Edicao: Elisandro Coelho
Imagens: Elisandro Coelho, Joel Guindani, Felipe Schreiner
Colaboragéo de Imagens: italo Bicca, Claudio Gottfried, Caio Alegre
Trilha Sonora: Saint Petersburg Orchestra Opera; Frank Enea — Licenciado para o Youtube Audio

Library

Fonte: elaborado pelo autor
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