
 
Nome da disciplina MARKETING AMBIENTAL  
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Linha de pesquisa de referência ESTRATÉGIA E SISTEMAS 

Ementa: As empresas e os Objetivos de Desenvolvimento Sustentável (ODS). Consumo 
consciente. Marketing ambiental e mercado verde. Formulação das estratégias de 
marketing ambiental. Produto, preço, promoção e distribuição no marketing ambiental. 
Estudos de casos.  
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