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Este trabalho tem como objetivo a análise das estratégias de organização das 

campanhas de marketing político, baseando-se nas campanhas à presidência da República de 

Luís Inácio Lula da Silva. A pesquisa tem o intuito de obter uma visão geral sobre uma 

determinada época, fato e contexto. Assim trabalharemos com pesquisas bibliográficas, 

constituído de livros e artigos. As análises e discussões são feitas nos cinco períodos eleitorais 

focados na campanha de Lula à presidência, as estratégias de suas campanhas e o marketing, e 

assim considerado os resultados. As modificações no perfil do candidato ocorridas ao longo dos 

períodos, a importância de uma equipe de marketing no enquadramento do candidato no 

contexto da campanha política e a importância da mídia e seu comportamento. As reflexãos 

feitas sobre as estratégias esboçadas nas campanhas de Lula à Presidência destacam a 

importância da mídia e do marketing político nas eleições brasileiras pós-ditadura e assinala o 

caráter singular da eleição de 2002, inclusive destacando sua peculiaridade. 
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