CAMPANHAS ELEITORAIS DE LULA: 1989, 1998, 1994, 2002 e 2006 *

Este trabalno tem como objetivo a andlise das estratégias de organizagdo das
campanhas de marketing politico, baseando-se nas campanhas a presidéncia da Republica de
Luis In&cio Lula da Silva. A pesquisa tem o intuito de obter uma visdo geral sobre uma
determinada época, fato e contexto. Assim trabalharemos com pesquisas bibliogréficas,
constituido de livros e artigos. As analises e discussdes sdo feitas nos cinco periodos eleitorais
focados na campanha de Lula a presidéncia, as estratégias de suas campanhas e o marketing, e
assim considerado os resultados. As modifica¢es no perfil do candidato ocorridas ao longo dos
periodos, a importancia de uma equipe de marketing no enquadramento do candidato no
contexto da campanha politica e a importancia da midia e seu comportamento. As reflexdos
feitas sobre as estratégias esbocadas nas campanhas de Lula a Presidéncia destacam a
importancia da midia e do marketing politico nas elei¢cdes brasileiras pos-ditadura e assinala o

carater singular da eleicdo de 2002, inclusive destacando sua peculiaridade.
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