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Componente Curricular: Gestão de Marketing I Código: SL4119 

 

Ementa 

O papel de marketing nas organizações contemporâneas e sociedade. Conceitos Centrais de Marketing. 

Desenvolvimento e evolução dos conceitos de marketing. Filosofia de Marketing e orientações da Empresa para o 

Mercado. Ambiente de Marketing. Sistema de Suporte a Decisões em Marketing.  

 

Objetivos 

Objetivo Geral: Conhecer os principais conceitos e ferramentas mercadológicas. 

Objetivos Específicos: 

- Compreender o conceito e evolução do marketing.  

- Compreender a ação de marketing dentro das organizações dos diversos tipos e tamanhos. 

- Desenvolver uma visão holística a respeito à atividade de marketing. 

-Desenvolver habilidades para a aplicação prática do conceito de marketing. 
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