Identificagdo da Componente

Componente Curricular: Comércio Eletronico Cddigo:

Ementa

Visdo geral da internet. Introducdo e mecanismos de mercado no comércio eletronico. Modelos e aplicagdes de
comércio eletronico. Varejo no comércio eletronico. Comportamento do consumidor. Lei, ética e cibercrime.
Privacidade e seguranca. Situacao atual e tendéncias.

Objetivos

Objetivo Geral: Propiciar ao aluno uma visdo de como é a dindmica do comércio de bens e servicos no ambiente
eletrénico.

Objetivos Especificos:

- Ter uma visao geral da internet e quais sdo os mecanismos de mercado no comércio eletrénico;

- Compreender quais sdo os principais modelos e aplicacbes de comércio eletrbnico;

- Identificar as praticas de varejo no comércio eletronico;

- Analisar o comportamento do consumidor eletrénico;

- Conhecer as principais leis que regem o comércio eletrénico, bem como preceitos de ética e cibercrime;
- Visualizar mecanismos de privacidade e seguranca no comércio eletrénico;

- Discutir sobre a situacdo atual do comércio eletronico e as principais tendéncias.
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