Componente Curricular: Microeconomia Cddigo: SL4107

Ementa

Introdugao a Economia. Equilibrio de Mercado. Teoria do Consumidor. Teoria da Firma. Estruturas de Mercado e
Fronteiras da Microeconomia.

Objetivos

Objetivo Geral: Estudar o funcionamento da oferta e da demanda na formacao do preco no mercado, o preco obtido
pela interacdo do conjunto de consumidores com o conjunto de empresas que fabricam um dado bem ou servico.

Objetivos Especificos:
- Estudar do ponto de vista tedrico o comportamento racional do consumidor;

- Estudar a teoria econdmica dos custos e da producdo, bem como, as principais estruturas de mercado, percebendo
as caracteristicas do novo ambiente empresarial diante das novas exigéncias econGmicas e concorrenciais;

- Compreender as modificacGes que vem ocorrendo a nossa volta e também oferecer instrumentos de analise,
particularmente aqueles ligados a vida das organizacdes;

- Verificar a influéncia de mudancgas no ambiente econdmico sobre a gestdo empresarial.
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