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Ementa 

Introdução à Economia. Equilíbrio de Mercado. Teoria do Consumidor. Teoria da Firma. Estruturas de Mercado e 

Fronteiras da Microeconomia. 

 

Objetivos 

Objetivo Geral: Estudar o funcionamento da oferta e da demanda na formação do preço no mercado, o preço obtido 

pela interação do conjunto de consumidores com o conjunto de empresas que fabricam um dado bem ou serviço. 

Objetivos Específicos: 

- Estudar do ponto de vista teórico o comportamento racional do consumidor; 

- Estudar a teoria econômica dos custos e da produção, bem como, as principais estruturas de mercado, percebendo 

as características do novo ambiente empresarial diante das novas exigências econômicas e concorrenciais; 

- Compreender as modificações que vem ocorrendo à nossa volta e também oferecer instrumentos de análise, 

particularmente aqueles ligados à vida das organizações; 

- Verificar a influência de mudanças no ambiente econômico sobre a gestão empresarial. 
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