
Identificação da Componente 

Componente Curricular: Marketing Internacional Código: SL4150 

 

Ementa 

Conceituação de Marketing Internacional. Análise do contexto dos negócios internacionais. Estratégias de 

internacionalização. Seleção de mercados. Decisão e formas de ingresso no mercado internacional. Decisões relativas 

ao composto de marketing para os negócios internacionais.  

 

Objetivos 

Objetivo Geral: Desenvolver as habilidades que ajudarão o aluno a refletir, a compreender os conceitos e a solucionar 

questões relacionadas ao Marketing Internacional. 

Objetivo Específico:  

- Realizar atividades mercadológicas e gerenciar o fluxo de bens ou de serviços desde uma empresa até os seus 

consumidores ou usuários, em mais de um país, levando-se em conta a diversidade cultural, racial e social de cada 

região ou país.  
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