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Ementa

Conceituagao de Marketing Internacional. Andlise do contexto dos negdcios internacionais. Estratégias de
internacionalizagdo. Sele¢do de mercados. Decisao e formas de ingresso no mercado internacional. Decisdes relativas
ao composto de marketing para os negécios internacionais.

Objetivos

Objetivo Geral: Desenvolver as habilidades que ajudarao o aluno a refletir, a compreender os conceitos e a solucionar
questdes relacionadas ao Marketing Internacional.

Objetivo Especifico:

- Realizar atividades mercadoldgicas e gerenciar o fluxo de bens ou de servicos desde uma empresa até os seus
consumidores ou usudrios, em mais de um pais, levando-se em conta a diversidade cultural, racial e social de cada
regido ou pais.
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